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IMPRESSA Z9 One Touch TFT

SWISS # MADE

PFi spatfeni si uvédomite, Ze IMPRESSA Z9 One Touch TFT stanovuje Gplné nové standardy. A to hned na nékolika
Grovnich diky pUsobivé kvalité kdvy, uZivatelsky jednoduchému ovladani a podmanivému designu. Vyroben z vysoce
kvalitnich materialC a se Svycarskou preciznosti, je tento elegantni kdvovar ztélesnénim tichého vykonu. Jakmile je
pozadovana volba vybrana na TFT displeji, pfistroj zacne tiSe pfipravovat espresso, kavu, latte macchiato, cappuccino
nebo jiné speciality. Funkce osvétleni $alkl zajistuje, Ze konecny vysledek je predstaven vzdy v tom nejlepsim svétle.
Timto pfeménti jakykoliv druh kavy na pohlazeni viech smysld.




posunuli jsme se do posledniho Gtvrtleti roku, Amerika na posledni chvili
zabranila prichodu nové ekonomické krize (paradoxné tim, Ze si povolila dale
navySovat svllj mnohabilionovy dluh) a v obchodech uz nam zacaly Vanoce.
Jsem si védom, Ze pravé nastala doba, kdy vétSina z vas, at uz z fad prodejcli
nebo vyrobcl domacich spotrebi¢l, nema mnoho ¢asu nazbyt. Presto pevné
verim, Ze se s chuti zactete do nového vydani SELLu, protoze v ném pfinasi-
me opét mnoho zajimavych informaci o trhu. Pozornost zajisté nejvic upouta
¢lanek o dalSim vyvoji okolo znacky Baumatic. Mnoho prodejcli pfedevsim
vestavnych spotrebicl nepotési, Ze doslo k jejimu celosvétovému padu a na-
klady na servis spotfebict zlstanou na jejich bedrech. Co k tomu dodat.
Snad jen, Ze ,scénar ARDO“ Cekal jeSté v srpnu malokdo. Znacka Bauma-
tic ma jesté urcitou Sanci na preziti, ale vzhledem k zakulisnim informacim,
které mam k dispozici, je to Sance velmi mala. SpiSe jen teoreticka. Zanech-
me ale negativnich témat. Nové Cislo je samozrejmé zaplnéno prevazné pozi-
tivnimi informacemi - novymi vyrobky, prezentacemi, reportazemi, rozhovory
a produktovymi prehledy. Nebudu vas uz tedy v nabitém obdobi zdrzovat
zdlouhavym Gvodnikem a racte se vydat dale.

Pfijemné Gteni preje

Lubor Jarkovsky
Séfredaktor
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6 NOVINKY

Novinky od znacek

Whirlpool a Bauknecht
Plynova varna deska
Bauknecht se zapusténymi
horaky a unikatnim povrchem
iXelium

Inovativni podoba se zapuSténymi
horaky dava pohledu na plynové spo-
raky v modernich kuchynich zcela jiny
rozmér. Spoleéné s unikatnim povr-
chem iXelium oSetfenym nanotech-
nologii, diky které na ném neulpivaji
skvrny, snadno se Cisti a chrani pred
poSkrabanim a starnutim barvy, je
tato deska neprehlédnutelnym a ne-
postradatelnym prvkem kazdé Kku-
chyné a kuchare. Navic diky svislym
plamenim, které jsou k hrnci pfiva-
dény pfimo, dochazi k mensi ztraté,
a vareni je tak o mnoho efektivnéjsi.
Deska nese oznaceni Bauknecht TGZ
5758 IXL.

Revoluce v pripravé
jidla - znacka Whirl-
pool predstavuje prvni
indukéni troubu na
ceském trhu

Spolec¢nost Whirlpool pri-
chazi s revoluénim feSenim
v oblasti vareni pomoci in-
dukéni technologie. Nova
indukéni trouba Whirlpool
AKZM 8910 IXL s povrchem
iXelium néasobi prednosti
tradi¢ni pedici trouby a ote-
vird novou dimenzi v pfipra-
vé jidel. Jedinec¢na kombi-
nace indukéni technologie

a optimalizovaného peceni vyrazné
zkracuje dobu tepelné tpravy pokrma
a spotfebu energie az 0 50 % (ve srov-
nani s klasickou troubou Whirlpool).
Tajemstvi Gspéchu je ve specialné
navrzeném indukénim plechu, ktery
je zabudovan uvnitf trouby. Diky pfi-
mému ohtevu plechu, a tim i pokrmu
pomoci indukce je vafeni rychlé a za-
roven hospodarné.

Trouba disponuje také inteligentni
technologii 6. smysl, kterd automa-
ticky optimalizuje parametry tepelné
Gpravy a dle potfeby dopliuje indukci
o horkovzdusné peceni nebo aktiv-
ni spousténi ventilatoru. Troubu Ize
samozfejmé pouzivat i k tradiénimu
zpusobu pripravy pokrm(, kdy staci
indukéni plech jednoduse vyjmout.
Technologie 6. smysl se i pak postara
o ty nejlepsi vysledky.

NIVONA - jedinecny
design kavovari pro
neobycejna mista

Kdo navstivi parfumerii Douglas,
hleda vétSinou néco neobycejného
a smysIného. Chce si doprat vic, tou-
Zi po jedineéném zazitku a potéSeni
pro sebe nebo své blizké. Okofenit si
vSedni den Spetkou luxusu. Ve vSech
parfumeriich Douglas v Ceské re-
publice si muZete zpfijemnit nakup
Salkem vyborné kavy. Spole¢nost
Douglas zvolila pro vSechny své pro-
dejny designové kavovary NIVONA
v kombinaci s ¢erstvé prazenou ka-
vou BANUA. Kvalitni kdva tak poma-
ha vytvofit odpovidajici atmosféru
a excelentni servis, na ktery jsou za-
kaznici Douglas zvykli.

FAST DAY 2013
za dvermi.
Nezapomente

se registrovat

Ve ctvrtek 7. listopadu se bude
v logistickém arealu JOPCAR
u Jihlavy, nedaleko hotelu Tfi vé-
Zicky, konat dalSi podzimni veletrh
spolegnosti FAST CR. Vystavovat
na misté budou nejen znacky, kte-
ré ma firma v distribuci, ale také
cela fada dalsich pfednich znacek
z oblasti spotrebni elektroniky a do-
macich spotrebicl. Pro registraci,
ktera vam zajisti vstup na veletrh,
navstivte web fastday.fastcr.cz.
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Pryc s balenou vodou. Nabldnete svym
zakaznikum domaci sodovky LIMO BAR

KLASICKYM SIFONOVYM LAHVIM UZ ODZVONILO DiKY NASTUPU BALENYCH VOD V DEVADESA-

TYCH LETECH. ALE SIFON, SODOVKA NEBOLI PERLIVA VODA ZAZ

iVAJi v CESKU PRAVE SVOU RENE-

SANCI, BYT STARE LAHVE OMOTANE DRATENKOU UZ K PRIPRAVE NEPOUZIJETE. ZAJIMAVE RESENI
NABIZi ZNACKA LIMO BAR, KTERA DODAVA KROME SAMOTNYCH VYROBNIKU SODY TAKE SIRUPY
PRO PRIPRAVU LIMONAD. DO SILNE RUSTOVEHO SEGMENTU PRINASi NEKOLIK DULEZITYCH INO-
VACI. NEMELA BY PROTO CHYBET V NABIDCE VASEHO OBCHODU.

Lahodné sirupy na vyrobu
limonad

Nabidka kvalitnich sirupi LIMO BAR zahr-
nuje 13 rlznych prichuti s cenou od 69 K¢

Nejlevnéjsi vyrobnik
sody Start

Vstupenkou do svéta domacich
limonad za skvélou cenu je tento
za 500ml lahev, ze které Ize vyrobitaz 121 model sodovkovace. Model Start

limonady. Ovocné sirupy obsahuji minimal-  charakterizuji elegantni krivky

né 33 % ovocné Stavy a jsou bez umélych  achytra hlava. Disponuje technologii

barviv. Prodejim vladne celkem tradicné FSS zajistujici efektivni vyuZiti ply-

cola sirup, nasleduje pomeranc, limetka, nu COZ a maximalni bezpecnost
malina, hrozny a broskev. uzivatele. Nepostrada ani pevnou
litrovou ldhev s technologii Clic-
Bezpelné bombicky CO,

s certifikitem TUOV

Bombicky obsahujici CO, od znacky LIMO

BAR jsou 100% bezpecné a pIné kompati-

k&Fix i spolehlivy bezpecnostni
ventil. Dodavan je v bilé barvé.

Specialista
na Gsporu penéz
Elegantni domaci vyrobnik sody Smart

bilni i s vyrobniky sody konkurencnich zna-
ek. Certifikace TUV dava zaruku kvality
a bezpecnosti, podlozené vice nez 150le- Turbo v zafivé Cervené barvé s vysokym
tou tradici uznavané némecké certifikacni
spoleénosti TUV SUD. Vyménu bombicek

provadi autorizovani partnefi znacky LIMO

vykonem zajistuje vice limonady pri men-
$im mnozstvi spotfebovaného CO,. Nad-
herny pristroj dodavany s vysoce odolnou
BAR, nyni za akéni cenu 149 K¢. Bombicky 1,51 lahvi a inteligentni otocnou hlavou vy-
bavenou technologiemi regulace velikosti
bublinek BBT, technologii FSS a specialni

technologii Turbo. Diky tomu Ize vyrobit az

vyménuji napriklad sité elektroprodejen
Okay, Alza.cz, Expert ¢i Orion nebo regio-
nalni partneri. Pfidejte se k nim a nabidné-

te svym zakaznikim novou sluzbu. 135 | perlivé vody z jediné bombicky CO,.

Zhava novinka

pro letosni podzim
azimu

Prisné esteticky a nekompromis-
né spolehlivy vyrobnik sody Elixir
Turbo také umoznuje vyrobit az
I35 | sodovky z jedné bombicky.
Déle nabizi moznost regulace
velikosti bublinek BBT. Nechybi
technologie FSS nebo extrémné
pevna lahev se systémem Click&-
Fix a nadstandardnim objemem
1,51

Svétovy unikat

— pfenosny vyrobnik sody

Model LIMO BAR Fizzini prinasi do svéta
domacich limonad kompaktnost a mobili-
tu. Diky modelu Fizzini se kone¢né nemu-
si uzivatelé ochuzovat o svou oblibenou
limonadu na dovolené pouze proto, zZe
v kufrech nezbylo misto. Fizzini charakteri-
zuje kompaktni a pevna hlava, technologie
FSS, regulace velikosti bublinek BBT a dvo-
jice lahvi's objemy | a 2 1. | v tomto pFipadé
jsou lahve vybaveny technologii Click&Fix.
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Prodejni hit zapadnich
trhit dorazil do Ceska -
iRobot Braava

Celosvétové jde o nejprodavanéjsino
robotického pomocnika, jehoZ nastup
na trh napfiklad v USA predcil veske-
ré oéekavani. Takzvany roboticky mop
Braava je vysledkem vyvoje do lofiska
konkurenéni spoleénosti Evolution
Robotics, kterou iRobot koupil. Spolu
s ni ziskal i jejiho dosavadniho $éfa,
ktery se stal posléze hlavou vyvoje
samotného iRobotu. Braava velmi za-
jimavym zplsobem doplnuje produk-
tové fady vysavacll Roomba a vytira-
&0 Scooba. Ceské zastoupeni firmy
do né&j vklada velké nadéje a véri, ze
vyrobek bude ve zdejSich obchodech
stejné Uspésny jako na Zapadé. Braa-
va slouzi k (drzbé pevnych podlaho-
vych ploch a pro orientaci v prostoru
nepouziva technologii i-Adapt, nybrz
technologii NorthStart. Vedle robota
nalezne majitel v baleni také nena-
padnou ¢ernou kostku, kterou staci
postavit kamkoliv v mistnosti, idealné
tfeba na stll. Jedna se vlastné o tako-

vy vnitfni GPS systém - kostka méfi

mistnost a odesila data robotu. Jeho
pohyb je pravidelny, pficemz muZe
slouzit bud k zametani, nebo vytirani.
Pro kazdou z téchto ¢innosti je uréena
jedna z dodavanych utérek z mikro-
vlakna, které stadi vyprat v ruce. Uklid
Ize kdykoliv pferusit stiskem tlacitka
a posléze v ném pokracovat, aniz by
robot zaéinal cely proces znovu. Vyba-
venéjsi model Braava 380 nabizi ve
srovnanis modelem 320 systém PRO-
CLEAN (obsahuje zasobnik s Cisticim
roztokem, ktery udrZuje utérku pfi vy-
tirani vihkou) a schopnost uklidit vétsi
plochu. Oba roboty jsou uz na éeském
trhu v prodeji a pro sv{ij obchod je mu-
Zete objednavat u spolecnosti Certus
Mercatus, s. r. 0., kterd znacku iRobot
na ¢eském trhu zastupuje.

CrEmESED
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Limitovana edice kavy
v nabidce Cremesso

Milovnici kvalitni a chutové zajima-
vé kavy zajisté oceni fadu kav Cre-
messo World Tour, kterd obsahuje
limitované série kapsli. Jednou
z aktualnich je kadva World Tour:
Guatemala, ktera pochazi z planta-
Zi nachazejicich se 1500 metrd nad
morem uprostied deStného pralesa
Coban. Jedna se o misto, o némz
lidé s nadsazkou tvrdi, Ze zde prsi
13 mésicl v roce. Ve vzduchu je
neustale pfitomné mzeni, nazyvané
»Chipichipi“. Cremesso z téchto tro-
pickych koné&in odebird 100% arabi-
ku s UTZ certifikaci a pIni ji kapsle
pro své kavovary.

[
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Modularni vareni

s Electrolux GemLine

Svédsky vyrobce doméacich spotfebi-
¢l patii mezi SpiCku také v kategorii
profesionalni techniky pro restau-
racni a hotelové provozy. Dlouholeté
zkuSenosti a vyvinuté technologie
v profi segmentu zacal v posledni
dobé intenzivné vyuzivat také v ka-
tegorii domacich spotiebici. DalSim
z dikazl je fada vestavnych desek,
vlastné modull, GemLine, ktera cili
na naroc¢néjsi uzivatele, ktefi nechtéji
pouze designové péknou kuchyn, ale

také prostor, kde budou moci poho-
diné pripravovat ty nejvétsi gastro-
nomické perly. Moduly jsou soucasti
produktové Fady Inspiration, ktera se
vyznacuje modernimi, ¢istymi liniemi
a poctivymi materialy. Konkrétné se
GemLine sklada z téchto vyrobka:
indukéni desky se 2 InfiniteFlex z6-
nami, které lze spojit do jedné velké
varné plochy, indukéni zény pro pael-
lu, japonského teppanyaki, dvojitého
plynového hofaku, plynové desky
s horakem na WOK péanev a konec¢né
plynové desky s hofakem na paellu.

Verbatim virazné rozsi-
fuje nabidku LED svétel

Spole¢nost Verbatim, kterou si
dlouhou dobu vétsina lidi spojovala
predevSim s optickymi médii, urce-
nymi k vypalovani, uz pfed ¢asem
reagovala na vyrazné zmény na trhu
v této oblasti a zaCala se soustredit
na dalsi produktové kategorie. Kro-
mé externich pevnych diskd a dalsi-
ho pfislusenstvi k poéitaciim nabizi
také LED Zarovky, jejichz sortiment
nyni rozsitila na 33 rdznych modeld.
Pribily tfi Zarovky typu Classic A, tfi
bodové zZarovky s patici PAR 16 a tfi
s patici MR16. Déle pridala jesté tro-
jici mensich 2-PIN Zarovek.

8 + Sell » Rijen 2013




INTERVIEW * MARTIN KULHAVY « KAVOVE CENTRUM 9

Martin Kulhavy:
Chystané centrum kavy nabidne komplet-
ni produktové portfolio vSech znacek

PRAHA BUDE MIT JIZ BRZY SVE NOVE CENTRUM KAVY. V PRAZE 9 VZNIKA PROJEKT KAVOVEHO
CENTRA, KDE POD JEDNOU STRECHOU SPOJI VSECHNY VYZNAMNE HRACE NA CESKEM KAVO-
VEM TRHU. OD MALYCH DOMACICH KAVOVARU AZ PO VELKE PROFESIONALNI PAKOVE STROJE.
O NOVEM PROJEKTU JSME S| POVIDALI S JEHO MANAZEREM MARTINEM KULHAVYM.

Jak projekt kavového centra oslovi
zakazniky?

Kdyz nékoho pozvete na kavu, zpra-
vidla si s nim chcete v klidu popo-
vidat, vychutnat si dokonaly napoj.
Tuto filozofii chceme prenést i do
nakupu kavovard, kavy a kavovych
doplnkd. Nasim cilem je vytvoreni
centra, kde zajemce najde vSe, co
s kévou souvisi - domaci i profesio-
nalni automatické a pakové kavovary,
kapslové systémy, pfislusenstvi pro
alternativni pripravy kévy a samo-
zfejmé kavu z celého svéta. To vse
dopinéno o plné vybavené, moderni
servisni centrum a Skolici zazemi.
Pijde tedy vlastné o takovy velky
kavovy obchod, Ze?

Hlavni rozdil je v tom, Ze kazda znac-
ka u nas dostane svoji samostatnou
mistnost, chcete-li showroom. Interi-
ér je vZdy pIné podfizen pozadavkim
dané znacky. Zde zakaznik najde od
svého oblibeného vyrobce Uplné vse,
véetné novinek, které zde budeme
pro vybrané zakazniky s predstihem
predstavovat. Milovnici kavy si tak
u nas mohou na jednom misté pro-
jit, ochutnat a porovnat kompletni
nabidku rtznych firem.

€im chcete oslovit dovozce a dis-
tributory?

Za projektem je silny investor. Diky
tomu nepozadujeme od jednotli-
vych zastoupeni podporu materi-
alni, ale chceme podporu moralni.
Vybudovani a vybaveni jednotlivych
showroom je vyhradné v nasi rezii.
Navic u vSech znacek, které budeme
postupné v centru umistovat, vyza-
dujeme vzdy kompletni kavovy sorti-
ment. Pokud se s néjakou znackou

dohodneme, pak zakaznik musi mit
vZdy jistotu, Ze u nas najde komplet-
ni portfolio jejich produkti. Ne je-
den nebo dva vybrané modely, jako
je tomu na vétSiné prodejnich mist.
Na které znacky se tedy mohou mi-
lovnici kavy tésit?

Rozhodnuti investora je vybudovat
centrum ,step by step“. Hlavni etapy
jsou naplanovany na rok 2014. Nyni
vSak mohu potvrdit, Ze jeSté letos
bude dokonen ukazkovy showro-
om a servis kavovard NIVONA, na-
sledovat bude rozsifeni o kompletni
sortiment domacich kavovard JURA,
otevieme také degustacni mistnost

o
T

kavy, v segmentu profesionalnich
pakovych kavovart Gspésné dokon-
c¢ujeme jednani s vyrobcem IBERI-
TAL. Pfipravujeme také prvni zastup-
ce kapslovych systém.

Pro podobny projekt je vzdy diile-
Zity vybér lokality. Proc¢ jste zvolili
pravé Prahu 9?

Ano, mate pravdu. Vybéru vhodnych
lokalit predchazelo dlouhé obdobi
hledani. Zejména diky pfisnym po-
Zadavkim investora. Jsem rad, Ze
se dlouhé hledani nakonec vyplatilo
a nasli jsme idealni misto s dosta-
te¢né velkou rozlohou pro netradiéni
kavové centrum.
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Prozivejte

Vasi kdvu s vasni.

Pakovy espresso kavovar
spojuje tradici a moderni
kompaktni design tak, aby Vam
nabidl poZitek z vytecného
espressa, které je pfipraveno
sumeénim a vasni.




Prozivejte

jedinecnou chut Vaseho espressa
nebo cappuccina pripraveného
odbornym postupem s moznosti
nastaveni teploty kavy.
Jetokazdodenni pribéh chuti
avytecného aroma, které naplnuje
mistnost Sepotem elegantniho
italského zplsobu Ziti.

Prozivejte

dokonalost v jeji nejuzsi formé.
Jednoduché pouziti, dokonala
funkcnost a umeni perfektniho
espressa se setkavaji

v15 centimetrech.

Dedica - EC680.M

Nova fada nejuzsich pakovych kavovarti na trhu

s oznaCenim EC680.M/BK/R Vam umozni profesionalni formu
pripravy espressa, cappuccina, caffe latte a latte macchiata
jako od baristy.

Vlastnosti kavovard:

mohfev vody termoblokem s moznosti nastaveni teploty kavy
u(izké rozméry (pouhych 14,9 cm na $itku)

nkontrolni panel se tfemi osvétlenymitlacitky

mnastavitelny “cappuccino systém", ktery misi paru, vzduch
amléko a vytvari tak bohatou krémovou mlécnou pénu
nprofesionalni drzak filtru pro bohatou kremu

na espressu, filtr pro1nebo 2 $alky a ES.E. pody

Prozivejte

jemnost mlécné pény na Vasem
cappuccinu pripraveném diky
parnitrysce. Do jeji lahodné
chuti a krémové konzistence se
zamilujete.

(DeLonghi)

Better Everyday




SKUPINA VYROBKU « KAVOVARY

Pramaly vyvoj na trhu
kavovari, dominantni
postaveni De’Longhi
neohrozeno

POKAZDE, KDYZ V SELLU NARAZIME NA TEMA
KAVOVARU, DOUFAME, ZE BUDEME MOCI NAPSAT
0 DYNAMICKEM VYVOJI A LITEM BOJI 0 ZAKAZNi-
KA. NA ROZDIL OD JINYCH ZEMi DOMINUJE V GES-
KU AUTOMATICKYM KAVOVARUM JEDNA ZNAC-
KA S MOHUTNYM NASKOKEM PRED OSTATNiMI.

ZDRAVOU A HLAVNE DRAVOU KONKURENCI JE
PRO NI POUZE SVYCARSKA JURA. OSTATNI FIRMY
NADALE SPi A NEODVAZUJi SE OBROVI JMENEM
,DE’LONGHI“ POSTAVIT. U KAPSLOVYCH SYSTEMU
TAK MONOTONNI SITUACE NENI. O SVOU POZICI
JEDNICKY SE KAZDOPADNE NESCAFE DOLCE GUS-
TO ZATiM BAT NEMUSI.

Ne Ze bychom nejvétSimu a historicky nejstarSimu part-
nerovi naseho ¢asopisu neprali jeno obrovsky Uspéch,
ale myslime, Ze i on by uvital, kdyby se mu néktery z kon-
kurentl konecné postavil. Na prezentacich o tom, Ze je

potfeba situaci zménit, ¢asto zastupci jednotlivych firem
hovofri, jenze poté uz chybi potfebna akce, ktera by pro-
ménila slova v ¢iny a vysledky.

Jediny, kdo zaéal letos v Cesku o z&dkazniky velmi aktivné
bojovat, je Svycarska znacka JURA. V ramci regionu stred-
ni i jihovychodni Evropy je pro ni ¢esky trh aktualné prio-
ritni, é¢emuz odpovidaji jeji aktivity v nakupnich centrech
i reklamy ve vybranych médiich. Firma také pravé otevrela
JURA Professional Competence Center pro podporu pro-
deje svych profesionalnich a prémiovych spotrebitelskych
kavovarl. Pokud ve svych aktivitach nepolevi, mlze také
dojit k tomu, Ze namisto oslabeni pozice De’Longhi ztra-
ti urCité Gasti z kolace trhu ostatni, neaktivni znacky.
Nebylo by to vlastné velkym prekvapenim, protoze pokud
uz v segmentu automatll vibec néjaky marketing provo-
zuji, jde vétsSinou o izolované kampané, kde po ,A“ uz ne-
nasleduje ,B*.

Firmy se boji investovat

Cesky trh s kdvovary je ve srovnani s tim rakouskym nadéa-
le mnohem mensi, i kdyZ do poctu obyvatel jsou obé zemé
celkem srovnatelné a na zakladé dat od naseho jizniho
souseda Ize odhadnout potencial urcité produktové sku-
piny u nas. A potencial kavovaru je u nas stale obrovsky,
takZe ani dominujici De’Longhi nema ddvod polevit ve
svych bohatych aktivitach, kterymi si béhem nékolika let
ziskalo ¢eské zakazniky. Na druhou stranu je tfeba uznat,
Ze v pripadé snahy ukrojit néco z trzniho podilu De’Longhi
musi dana firma pocitat s velkou investici do marketingu
a komunikace. Par reklam v metru, na nékolika billboar-
dech nebo na internetu nic nezméni. Napfiklad internet je
pro komunikaci automatickych kavovarti pomérné osidny,
protoZze v elektronickych obchodech kupuje tento druh
domacich spotrebicli rozhodné méné lidi nez napfiklad
chladni¢ky nebo toustovace. Prodej kavovaru musi byt ob-
fad, zakaznik ocekava pri investici 15, 20, 30 nebo i vice
tisic osobni prezentaci, ochutnavku a moznost si vSe sam
vyzkouset. To je také ddvod, pro¢ v Cesku otevira JURA
svlj showroom a pro¢ v Praze 9 vznika centrum kavy,
o kterém jsme si povidali v rozhovoru s jeho manazZerem
Martinem Kulhavym na strané 9. Pokud chtéji napfiklad
Philips se znackou Saeco nebo némecka Nivona posilit,
bez investic do kvality prodeje a marketingu se neobe-
jdou. Soucasny stav nahrava spise tomu, Ze vétSina firem
zOstava v letargii a jediné, co je miZe probudit, bude po-
kracujici tlak ze strany JURA. Nad pozici De’Longhi dnes
uz jen vSichni uznale pokyvnou hlavou nebo odevzdané
povzdechnou. Silna a jasna dvojka na trhu, jiz mtze JURA
pfi pokradovani investic do ¢eského trhu rychle byt, by
snad konecné staticky segment kavovarl rozhybala.

Porcovana kava

Opomenout nemizeme v ¢lanku ani kapslové kavovary.
Jejich podil se postupné zvétSuje, protoze jsou povétsi-
nou cenové dostupné, i kdyz samotna kava rozhodné pri-
lis levna neni. Pokud tedy zakaznik nezvoli neznackové
alternativy kapsli, které existuji napfiklad pro systém Nes-
presso. V pristim roce chce na ¢esky trh vstoupit se svym
kapslovym systémem italsky Indesit, a to ve spolupraci se
spoleénostmi illy a KIMBO. Uz tak preplnéné hristé bude
muset pojmout dalsi tym a v redakci jsme zvédavi, co to
zplsobi.
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De’Longhi
PrimaDonna XS
De Luxe ETAM 36.365.M

Letos na jafe uvedla spolec¢nost De’Long-
hi na trh tento model, ktery se stal
s 19,5cm Sitkou nejuzsim plnoautoma-
tickym kavovarem na trhu. Dodavan je
v nerezovém provedeni s prehlednym
displejem a jednoduchym ovladanim. Dokaze pfipravit kromé
espresa na jeden stisk tlacitka také cappuccino a dalsi mléc-
né kavy. Konvicka na mléko se Cisti horkou parou automaticky
a po pouZzitiji Ize vlozit do lednice. Samoziejmosti je individualni
nastaveni velikosti kdvy a intenzity aroma. Pristroj také pouziva

-

na kavu lIze nasypat az 170 g zrn a do nadrzky nalit 1,3 | vody.

De’Longhi
PrimaDonna S De Luxe
ECAM 26.455.M

Druhym velmi zajimavym pfistrojem
s kompaktnimi rozméry je kavovar
s elegantné zkosenou c¢asti Celni
strany s displejem a ovladanim. Opét
jde o plnoautomat, ktery pfipravi
vSechny druhy kavy véetné mléénych
specialit stiskem jednoho tlacitka.
Funkce se v podstaté shoduji s predchozim predstavenym ka-
vovarem. Tento chce ale oslovit zakazniky, ktefi pozaduji vétsi
stroj coby vyraznéjsi designovy prvek do doméacnosti. Dodavan
je také v celokovovém provedeni. Zasobnik na zrna ma kapaci-
tu 250 g a nadrzka na vodu 1,8 I.

e -_ r,r'

JURA
ENA Micro 9 One Touch

V nabidce Svycarské znacky se objevi
od letosniho listopadu inovovana verze
popularniho plnoautomatu ENA Micro 9
One Touch v éerném barevném prove-
deni a s mlynkem Aroma+. Kavovar je
Siroky pouhych 23,8 cm. K pfipravé es-
presa, cappuccina a dalSich mléénych
kav stali stisk jednoho tlacitka. Milovniky silné kavy s vyraznym
aroma potési funkce Aroma Boost - stiskem specialniho tlagit-
ka pomele kavovar nejvy$si moznou davku zrn a ve variabilni
sparovaci jednotce posléze extrahuje extrasilné espreso. JURA
také slibuje jesté kvalitnéjsi mléénou pénu diky vylepSenému
systému jeji pfipravy. Kapacita zasobniku na zrnkovou kavu je
125 g. Objem nadrzky na vodu 1,1 I.

Lexikon

Espreso
Je pouze jedno, ma *+ 30 ml a v profesionalnim pakovém
kavovaru s vstupnim tlakem vody 9 bari by méla doba
extrakce trvat zhruba 25 vterin. V pfipadé automatickych
kavovaru s vyssim tlakem je to doba nizsi. Dilezité je uveé-
domit si, Ze neexistuje zadné ,velké“ ¢i ,malé“ espreso,
natoz ,preso“. Tyto vyrazy i napoje jsou vysledkem ces-
ké lidové tvorivosti a potfeby dostat za zaplaceny obnos
velky salek kavy. Pfi dlouhé extrakci se vSak uvolnuji do
napoje skodlivé latky a kava nechutna dobfre - baristé ji
nazyvaji ,dfrevénou vodou*.

SKUPINA VYROBKU * PLNOAUTOMATICKE KAVOVARY

PInoautomatické k-aivovary

JURA
IMPRESSA J9.3
One Touch TFT Carbon

Druhym inovovanym modelem je pré-
miovy kavovar, ktery se doCkal unikat-
niho ru¢né vyrabéného karbonového
kabatu. UrCen je naroénym uzivatelim,
hledajicim jedineCny design a provede-
ni. Pfistroj je vybaven mlynkem Aroma+,
schopnosti pripravy kavy véetné mléc-
nych specialit na stisk tlacitka a automatickymi Cisticimi rezi-
my. Dodavan je s nerezovou nadobkou na mléko (0,6 I). UzZivatel
si muZe nastavit silu aroma, teplotu vody i mnoZstvi vody. Diky
rotacnimu ovladaci Ize upravit mnozstvi vydavané kavy i mléc-
né pény béhem pfipravy napoje. Nadrzka na vodu ma objem
2,1 | a zasobnik na zrna kapacitu 250 g.

Ristretto
V podstaté jde o espreso, pouze se pri jeho pfipravé pou-
Zije méné vody (20 ml), a kava ma tak jesté intenzivnéj-
§i aroma. Puvodné se pilo na Sicilii, odkud se rozsifilo
do celého svéta. Pfipravovat se muze dvéma zpisoby
- jemnéjsim umletim kavy, kdy trva extrakce stejné jako
u espresa néjakych 25 vtefin, nebo jednoduseji pri stejné
hrubosti, jen se necha protéct méné vody. Prvni jmenova-
ny zpusob je spravny, druhym si baristé usnadnuji praci,
ale nejde o vylozené Spatnou pfipravu.

Sell » Rijen 2013 + 13




1 4 SKUPINA VYROBKU « PLNOAUTOMATICKE KAVOVARY

AN

Krups
Super Cappuccino
EA8442

Zhavou novinkou na trhu je tento plnoau-
tomaticky kavovar znacky Krups, ktery je
kromé predstavované cerné v nabidce
také v bilém provedeni (EA8441). Pristroj
pfichazi s inovaci v podobé takzvané Su-
per Cappuccino trysky, jejiZz saci ¢ast se
vlozi pfimo do krabice nebo lahve s mlé-
kem. Po jejim pouziti ji staci oplachnout
pod tekouci vodou. Krups nezapomina ani na automatické ¢is-
téni samotného kavovaru ¢i jeho odvapnéni. O snadné ovladani
se stara barevny a souc¢asné dotykovy LCD displej. Nadrzka na
vodu pojme 1,7 | této tekutiny a zasobnik na kavu 250 g zrn.

Nivona
CafeRomatica 855

V domacim Némecku se znacce Nivona
dafi dobfe, ale v Cesku doposud pfili§ vi-
dét nebyla. Mame indicie z trhu, Ze by se
to v§ak mohlo brzy zménit. Z vyrobk( v jeji
nabidce jsme vybrali nejvy$si model s pre-
hlednym inverznim displejem a pripravou
mlécnych kav stiskem jednoho tlacitka. Nivona voli systém na-
savani mléka z dodavané termonadobky pomoci jednoduché
hadi¢ky. Napénova¢ mléka nazvany Spumatore Cisti kavovar
automatickym proplachem. UZivatel ma moznost individualné
nastavit kavové recepty, zvolit aroma i teplotu vody. Soucas-
ti pfistroje je nadrzka na vodu o objemu 1,8 | a zasobnik na
250 g kavovych zrn.

DOMO
DO 429 K

Cenové dostupny plnoautomat znac-
ky DOMO jsme zaradili do prehledu
uz letos na jare. Loni na podzim, kdy
zami¥il na trh, ho firma také podrob-
néji predstavila ve vlastnim ¢lanku
na strankach SELLu. Jelikoz jde o je-
diné zafizeni tohoto typu v katalogu
DOMO, uvadime ho nyni znovu. Pristroj ma sklenény dotykovy
panel s displejem a dokaze pripravovat jak espreso, tak cap-
puccino Ci latte macchiato stiskem jednoho tlacitka. Kavovar
ma dvojity termoblok, takze pfipravi najednou nejen dva Salky
espresa, ale také cappuccina. Specialitou je potom oto¢na za-
kladna pfistroje pro jeho pohodiné nasmérovani. Zasobnik na
kavu pojme 250 g zrn, nadoba na vodu 2 | této tekutiny a vyrob-
ce jesté pridava odnimatelny zasobnik na mletou kavu.

Doppio

Saeco
GranBaristo HD8966/01

Nejnovéjsi pfirdstek do rodiny plnoau-
tomatickych kavovar( italské znacky
Saeco nam nedavno predstavil na tisko-
vé konferenci jeji vlastnik, nizozemsky
Philips. Firma zménila marketing znacky
a uzZ neprezentuje pristroje jako ,Philips
Saeco*, ale pod plvodnim oznacenim
,Saeco“. Tento pfistroj se fadi k uzsSim
plnoautomatim a slibuje pfipravu 16 kavovych specialit. Uni-
katnim prvkem je komora VariPresso, ktera pouZziva razny tlak
podle typu napoje. Pro vétsi ranni kavu je tlak nizsi, pro klasic-
ké espreso plnych 15 bard. Saeco pridava jesté 6 individuainé
nastavitelnych uzivatelskych profil(i. Nadrzka na vodu ma ob-
jem 1,7 1. Zrnkové kavy Ize do zasobniku nasypat az 270 g.

Caffe latte

Tento napoj je velmi podobny cappuccinu - hlavni rozdil
je vjeho celkovém objemu, pfesahujicim 250 ml. Tvofi ho
espreso a mlééna péna.

Dvojité espreso, nic vic. Objem napoje je tedy néjakych
60 ml. Anglicky se nazyva ,double shot*.
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GFK

PRISTROJE NA PRiPRAVU

KAVY NA CESKEM

TRHU PODLE GfK

MEZIROCNI* NARUST TRZEB CELE
SKUPINY VYROBKU? NA PRIPRAVU
KAVY DOSAHL VE SLEDOVANYCH
DISTRIBUGNICH KANALECH? V PRVNI
POLOVINE LETOSNIHO ROKU 8 %.
NEJVYSSiM TEMPEM ROSTLY PRODEJE
PRISTROJU V CENE DO 2 TISIC KORUN
A TAKE NAD 20 TISiC KORUN.
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Objemové prodeje komodity - tvofené z prevainé miry
espresy, nizkotlakymi kapslovymi a tradi¢nimi prekapava-
cimi kavovary - zlstaly v kazdém z prvnich Sesti mésicl
letoSniho roku pfi meziroénim srovnani kladné, i kdyz tem-
po mésicnich pfirlstk jiz nevykazovalo zfetelny rostouci
trend. Obdobné srovnani obratu se vSak v Gnoru a ¢ervnu
zhouplo mirné do zapornych Cisel. Primérna investice* do
kévovarl se pfitom meziro¢né snizila o 6 %.

PIné automaticka espresa

Kategorie espres je taZzena predevSim plné automatic-
kymi pristroji, které maji dominantni postaveni na trhu
a pokracuji v ristu. Prodeje automatl meziroéné stouply
0 2 %, a tak jejich objemovy podil zaznamenal na rostou-
cim trhu mirny pokles. Jinak tomu bylo s vyvojem hodno-
tového podilu, ten u pIné automatickych espres meziroc-
né jesté stoupl - na 56 % v ramci celé skupiny pristroji
na pripravu kavy.

Ze sortimentu automatickych espres se dafi modeliim ne-
jen ve strfednich, ale i vySSich cenovych hladinach. Dvou-
ciferny nardst prodejli zaznamenalo oddéleni Consumer
Choices, GfK Czech, jak u segmentu od 20 do 25 tisic
korun, tak i u pfistroji v cené vySSi nez 25 tisic korun.
TémET tretina trzeb s automatickymi espresy se zrealizo-
vala pravé s vyrobky v cené nad 20 tisic korun.

Espresa s uzavienym systémem

Z pristroju na pripravu kavy zUstaly i v letoSnim prvnim
pololeti nejpoCetnéji prodavana espresa s uzavienym
systémem. Objemovy podil tohoto segmentu predstavo-
val v uvedeném obdobi necelych 40 %. Meziro¢ni pfir(s-
tek prodejll v kusech se pfribliZil pétiné, ale kvali poklesu
pramérné ceny obrat vzrostl pouze o jednotky procent.
Naopak drobny nardst priimérné ceny zaznamenala es-
presa s otevienym systémem, kterych se sice mezirocné
prodalo 0 2 % méné, ale obratoveé zlistala tésné v ¢ernych
Cislech. Tento typ espres pritom obsahl v prvni poloviné
letoSniho roku 12 % celkového objemu skupiny.

Zajem o nizkotlaké kapslové kavovary

Pocet prodanych nizkotlakych kapslovych kavovar(l se
v prvni poloviné letosniho roku vyrovnal prodejim kla-
sickych prekapavacich pfistroji, z hlediska trzeb vsSak
vedly nizkotlaké kapslové kavovary podobné jako pred ro-
kem. Za tento typ nizkotlakého pfistroje zaplatili kupujici
v letosSni prvni poloviné roku primérné 1800 korun3,
zatimco ve stejném obdobi pfed rokem investovali jesté
0 900 korun vice.

Pro srovnani, prdmérna investice do espres s uzavie-
nym systémem dosahla v prvni poloviné roku CGastky
2300 korun. Meziroéni narlist objemového podilu tohoto
segmentu doprovazel pokles primérné ceny o necelych
400 korun.

Zdroj:
Zdenék Barta
Consumer Choices Director CZ&SK, GfK Czech

GfK Czech, oddéleni Retail and Technology, kontinualn& monitoruje trh se zbozim dlouhodobé spotieby v Ceské republice a na Slovensku
metodou panelového vyzkumu. Jeho zakladem jsou pravidelné zjiStované (daje o prodejich koneCnému spotfebiteli ze stalého
reprezentativniho vzorku maloobchodnich prodejen. Vice na www.gfk.cz a www.gfkrt.com, pfipadné kontaktujte Zdenka Bartu, Retail and

Technology Directora (zdenek.barta@gfk.com).

1 Meziroéni srovnani odpovida obdobi I-VI 2013 vs. 1-VI 2012.

2 Pristroje na pfipravu kavy zahrnuji espresa, prekapavaci a moka kavovary, perkolatory.

3 Elektroprodejny, nespecializované prodejny (hypermarkety, cash & carry, obchodni domy,
nespecializované Cisté internetové prodejny a prodejny IT a telekomunikaénich produktu).

4 Vazena poCtem prodanych kusu.

5 Zaokrouhlena na stovky korun.

GfK - Growth from Knowledge
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Pakové kavovary

De’Longhi
Scultura ECZ 351.W

Jelikoz spoleCnost De’Longhi pre-
zentuje své nové modely DEDICA ve
vlastnim ¢lanku, zaradili jsme do pre-
hledu dalsi produktovou novinku ze
snidanové fady Scultura. Designovy
kavovar ma perletové bilou barvu, ale
dostupny je jeSté v 5 barevnych prove-
denich. Rada dale obsahuje topinko-
vac a varnou konvici. VSechny spotre-
bice maji nerezové provedeni a vysoce lesklé detaily z chromu.
Pripravovat Ize az 2 Salky najednou z mleté kavy nebo E.S.E.
podl (porcovana kava). Kapacita nadrzky na vodu je 1,4 1.

GRAEF
ES 95

Némecka rodinnd znacka je kaz-
doro¢né dost vidét na berlinském
veletrhu IFA, ale na Ceském trhu
o ni slySet prilis neni. Nedavno nas
zaujala Géasti v podzimni kampa-
ni internetového prodejce Mall.cz.
Z nabidky jejich pakovych kavovard nas v redakci oslovil mo-
del s 3l nadrzkou na vodu, presné kalibrovanym tlakomérem
a profesionalnim péchovatkem kavy. Vyrobce zdlraznuje pou-
Ziti kvalitnich materiald (hlinik v kombinaci s nerezovou oceli),
dlouhou Zivotnost celého stroje a pfitomnost dvojitého ter-
mobloku a dvou nezavislych cerpadel (16 bar( pro espreso,
6 bar(l pro vydej pary).

Catler
ES 8012

Vlajkova lod produktového portfo-
lia kadvovar( Catler ma kovové télo
a integrovany mlynek, diky které-
mu si mlzete Cerstvé namlit zrn-
kovou kavu s tim spravnym aroma.
ES 8012 pouziva filtraéni systém,
ktery zlepsSuje kvalitu vody, a elek-
tronicky ventil pro odstranéni pre-
byte€né vody z kavové sedliny. Sedlinu tak snadnéji odstranite
z filtru. Catler se dale chlubi systémem predspareni, parni trys-
kou pro napénéni mléka a bohatym pfisluSenstvim v podobé
filtr( s dvojitym i jednoduchym dnem, odmérky na kavu, nadob-
ky na mléko, vyjimatelného tamperu a Cisticich pomUcek.

Lungo vs. americano

Pokud si objednate v kavarné lungo, méli byste dostat
néco podobného kritizovanému ,,ceskému presu*. Rozdil
je ovéem v tom, Ze lungo se ma pripravovat z hrubéji nam-
leté kavy, aby pfi extrakci trvajici 45 az 60 vtefin nedoslo
k vylouhovani nezadoucich trpkych latek. Oproti tomu
americano je napoj pfipraveny z espresa, do kterého se
dolije horka voda.

Krups
XP5280

Elektronicky Fizeny pakovy kavo-
var je vyroben z kombinace brou-
Seného nerezu, hliniku a plastu.
Pouziva termoblok s nerezovym
vnittkem, rychlejSim predehratim
vody pro prvni Salek a snizenym
usazovanim vodniho kamene.
Pristroj také sazi na systém PER-
FECTPRESS bez pouziti sitek, kdy
je kava aktivné stlacena. Mezi dal-
Si prednosti patfi vicesmérna parni tryska, odkladaci plocha na
Salky a oddélitelna nadrzka na vodu o objemu 1,1 I.

Espresso macchiato

Pivodni varianta tohoto napoje se pripravuje z espresa,
na jehoz cremu se vlozi trocha mlécné pény. Dnes se
pfipravuje i verze s vétSim mnozstvim pény a pfipomina
malé cappuccino.
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NEVERITE, ZE BY NECO TAKOVEHO MOHLO BYT PRAVDIVE? PAK JSTE ZREJME JESTE NEPRONIKLI DO
SVETA KAVOVARU NESCAFE DOLCE GUSTO. TEN TOTIZ ODHALUJE TAJEMSTVIPRIPRAVY LAHODNE KAVY
V POHODLI DOMOVA. VSE JE SNADNE, CISTE A RYCHLE.

NESCAFE DOLCE GUSTO se snazi svym spo-
trebitelim usnadnit cestu k vyborné kavé, kte-
rou si mohou pfipravit u sebe doma. Vyhodou
téchto kapslovych kavovari je velmi jednodu-
lit, jako je napfiklad latte nebo cappuccino.

Protoze pohodli spotfebiteli je jednou
z hlavnich véci, na kterych znacce NESCAFE
DOLCEGUSTOzilezi,mavesvémportfoliuradu
automatickych modeld. Viechny tyto automa-
tické kavovary — Genio, Melody 3,

Circolo nebo absolutni novin-
ka MiniMe — dokazou samy
zastavit tok vody. Takze

zatimco se chysta kava,
muzZete si v klidu pfipravo-
vat snidani, odb&hnout do —
koupelny nebo konverzovat

s nav§tévou. O pripravovany Silek se to-
tiz stara va$ osobni barista NESCAFE

DOLCE GUSTO. Jediné, co musite udélat,

C TEPLE A
NABIDKA STUDENE

w

www.dolcegusto-premium.cz

SIROKA

-
- 2
!ﬁl‘

je zapnout ho, navolit si mnozstvi vody, které je
znazornénopoctem careknakavovaru,stisknout
tlacitko pro volbu teplé ¢istudené vody a pockat,
az se $alek naplni. Dalsi vyhodou automatickych
kévovaru je moznost zvolit pfesné doporuéené
mnozstvi vody pro dany napoj. Takze pokaz-
dé dokazete pripravit kavu zcela stejné chuti
a intenzity. Samozrejmé ale neni problém si
mnozstvi vody regulovat dle potreby a indivi-
dualni chuti. Stadi jen na kavovaru jedno-

duse zvolit vice ¢i méné carek, které
znazornuji pravé mnozstvi vody. Kap-

sle vzdy jen doporudi, ale vysledek

uréujete vy!

Vsechny modely NES-
CAFE DOLCE GUSTO
maji  vystupni tlak erpa-

dla 15 bard, stejné jako velké kavovary
v kavarnach, coz zaruuje také stejné skvé-
Ié espreso s lahodnou cremou. Kromé es-
presa a erné kivy je v portfoliu NESCAFE

PROTOZE KAVA
NENI JENOM

DOLCE GUSTO

i nekévovych specialit. Celkem si mizZete vybrat

Fada

dalSich  kavovych

z neuvéfitelného poctu 32 nipojl, mezi nimiz
nejdete i studené varianty.

Diky mnoZstvi nabizenych modeld si z nabid-
ky NESCAFE DOLCE GUSTO vybere opravdu
kazdy. Kavu umi pripravit vSechny stejné lahod-
nou, takZe jediné, podle éeho se muZete rozho-
dovat, je design, barva nebo velikost. Cesta ke
skvélé kavé neni tak slozita. Staéi jen znat par
jednoduchych kroku.

Nejnovéj§im priristkem v rodiné automatic-
kych kivovaru je model MiniMe. Ten je zaméren
zejména na mladé lidi, kteri si zafizuji své prv-
ni bydleni. Cilem je nabidnout kvalitni produkt
s modernim designem za dostupnou cenu
a usnadnit jim tak cestu ke kvalitni kavé. MiniMe,
stejné jako ostatni automatické modely, dokaze
pripravit lahodné espreso za pouhych |5 vterin.

NESCAFE

Dolce
Gusto

KRUPS



SKUPINA VYROBKU « KAPSLOVE KAVOVARY

Cremesso
Compact One

V katalogu ceské dis-
tribuce znacky Cre-
messo se nedavno
objevila novinka v po-
dobé tohoto kompakt-
niho pfistroje s vysko-
vé nastavitelnym podstavcem pro Salky a Cerpadlem s tlakem
19 baru. Na kadvovaru se nachazeji 3 programovatelna tlacitka
pro pripravu rliznych kav. Cremesso v prezentaci zdlraziuje
bleskurychly nabéh pouhych 15 vtefin a nizkou spotfebu ener-
gie (A - 60 %). K dostani bude ve 4 barvach - uhlové cerné,
krémové bilé, syté oranzové a bréalové zelené.

NESCAFE
DOLCE GUSTO
MELODY 3 (Krups)

Jednoduchy a cenové dostup-
ny kavovar s tlakem cerpadla
15 bar( dokaze pripravovat teplé
i studené napoje. Uzivatel simize
vybrat mezi automatickym a ma-
nualnim rezimem (7 moznosti
nastaveni). Vyhodou kapslového

nabidka kapsli na trhu, které jsou
dostupné v Siroké obchodni siti.

Kapslové kavovary

Bosch - ' Nespresso
Tassimo TAS6515EE MG - Gran Maestria
Kavovar na kapsle Tassimo, které ’ H
dodava do obchodl Kraft Foods, De L_O|_1ghl
je jednoduchy kompaktni pfistroj. | Platinium

Milovniky italského designu
a tradi¢nich tvard kavovarl
oslovi tento model pro kap-

Systém Tassimo pouziva kapsle ,
E
r‘-,'J sle Nespresso. Télo pristro-

s carkovymi kody, podle nichZ ka-
vovar pozna, o jaky napoj se jedna.
Jde o takzvany systém T Disc. M{iZe-

te pfipravovat kavu, kavové napoje, — je je vyrobeno z hliniku, coz
horkou ¢okoladu i Caje. Zafizeni je podtrhuje jeho mimoradnou
vybaveno také filtraénim systémem kvalitu a odolnost. U tohoto modelu nechybi §lehaé na mlé&nou
BRITA a pritokovym ohfivacem, ktery zajistuje okamzitou pfi- pénu Aeroccino a automaticky nahfivac¢ salku. Pfistroj pouziva
pravenost po zapnuti pristroje. pfi pripravé kavy tlak 19 bar(. Jeho nadrzka na vodu ma objem

1,4 | a kontejner kapacitu na 10 az 14 pouzitych kapsili.

Cappuccino Latte macchiato

Do velkého Salku o objemu vice nez 150 ml se nejprve pfi- Neplette si ho s caffe latte, protoze tato kava se pfipra-
pravi espreso (30 ml) a doplni se mlécnou pénou. Klasic- vuje do vysoké sklenice, v niz ma byt az 200 ml teplého
ky tvorily napoj dokonce tfi vrstvy - espreso, teplé mlé- mléka, espreso a navrchu mlééna péna. Do sklenice se
ko a péna. Dnes se ale vétSinou podava pouze espresos ovsem nelije ohraté mléko, ale péna, ktera se necha chvi-
mlécnou pénou. li stat a rozdéli se na mléko a zbytkovou pénu.
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Pavel Stanék:
Sila kapslového systému Cremesso tkvi v kvalité
kavy i jeji dostupnosti v Siroké obchodni siti

KAPSLOVA KAVA MA NA CESKEM TRHU UZ 12% PODIL A Z HLEDISKA OBJEMU PRODEJE JDE NE-
SPORNE O ZAJIMAVY BYZNYS. POTENCIAL V NEM VIDEL | PAVEL STANEK, MAJITEL A ZAKLADATEL
SITE PRODEJEN PREMIOVEHO KUCHYNSKEHO VYBAVENI POTTEN & PANNEN. PROC BYSTE MELI
CHTIT VE SVEM OBCHODE PRAVE CREMESSO?

Kapslovy systém Cremesso distribuu-
je Potten & Pannen na ¢eském trhu od
zafi roku 2011. Kdyz jsme s vami pred
vice nez rokem hovofili, zminoval jste
jako hlavni pfednost systému volny
prodej kapsli jakozto zasadni vyhodu
oproti vaSemu nejvétsimu konkuren-
tovi. Osvédcila se? Pfiméla prodejce
domacich spotiebic¢i k navazani spo-
luprace?

Rozhodné ano. Pro drtivou vétSinu zakaz-
nik( je rozhodujici snadna dostupnost
tak béiného potravinového produktu,
jakym kava bezesporu je. Pro¢ by méli
byt omezovani a jezdit si pro kavu jen na
jedno uréené misto, nebo si ji dokonce
za stejnou cenu objednavat pres inter-
net?! Co udélate, kdyz bydlite napfiklad
v Brné a v nedéli vdm dojde kava pro
vaSi odpoledni navstévu? V pripadé, ze
doma mate Svycarsky pristroj Cremes-
so, staci zajet naptiklad do nejblizSi pro-
dejny Datart nebo Kika. Na strankach
cremesso.cz navic kazdy zakaznik nalez-
ne rychle a pfehledné seznam autorizo-
vanych prodejcll znacky, ktefi dokonale
pokryvaji celou republiku. Z prémiovych
znacek kapslovych systém0l patiime
k tém nejlépe dosaZitelnym. To povazuji
za podstatny argument pro kazdého za-
kaznika.

Jak Siroka je nyni distribucni sit znac-
ky Cremesso? A kde vSude Ize zakou-
pit kavu?

Je potreba si uvédo-
mit, Ze i pres velmi
pratelskou cenovou
hladinu $pickovych
kdvovarl a kavy
Cremesso se stale jedna o prémiovy a
vysoce kvalitni produkt, nesrovnatelny
s produkty, které se bézné prodavaji ve
stavajici siti supermarketd.

AvSak diky naSim vyznamnym partne-

rdm, jakymi jsou napfiklad uvedeni

Cremesso

OF SWITZERLAND

Datart, Kika a cela fada kvalitnich pro-
dejcl elektro ¢i domacich potreb, oprav-
du neni problém koupit si kdvu Cremes-
so prakticky kdekoliv v kratké dojezdové
vzdalenosti od vaseho bydlisté. V dobé
tohoto rozhovoru tvoii sit Cremesso
v CR pres 100 POS.

Vasim cilem je bezpochyby vyraznéj-
§i rozvoj znacky na trhu. Doklada to
i lonské otevieni znackového obchodu
na prazském Smichové. Jakymi dalsi-
mi kroky chcete pro Cremesso ziskat
vétsi trzni podil?

Ano, v minulém roce jsme otevreli

v obchodnim centru Novy Smichov prvni

Cremesso concept store, stejné tak jako
v bratislavském obchodnim centru CEN-
TRAL. Obé& prodejny si vedou velice dob-
fe a klienti ocenuji komplexni nabidku
znacky i servis, ktery jim poskytuji.

Znovu fikam, Ze nejsme masovou znaé-

kou. Cremesso cili na zédkazniky, ktefi

miluji kvalitni kdvu, umi ji ocenit a vyza-
duji jeji snadnou, avSak precizni pfipravu
v profesionalni kvalité.

Z tohoto dlvodu nechceme pristoupit
na pravidla masové distribuce za kaz-
dou cenu. Naopak, cilime na posileni in-
dividualniho pfistupu k nasim klientim
ve stavajicich prodejnich sitich, které
jsou zarukou odpovidajiciho servisu.
Samoziejmé k nim v priubéhu tohoto
i pfistiho roku pfibudou i nové klico-
vé POS, napfiklad prodejna Potten &
Pannen cook shop
v Santovce v Olo-
mouci ¢i pripravo-
vana prodejna v br-
nénské Vankovce.
Na cesky trh se velmi pravdépodobné
chysta v pristim roce vstoupit dalsi
vyznamnéjsi hra¢ ve vyssi tfidé kap-
slovych systémi, kam spada také Cre-
messo. Ve srovnani s okolnimi zemé-
mi je zde v kategorii porcované kavy

INTERVIEW ¢ PAVEL STANEK ¢« CREMESSO

pomérné nestandardni rozloZeni sil.
Mize vstup dalsiho konkurenta trhu
pomoci?

Nevim, jestli mGze pomoci. Stavajici trh
kapslovych systém( je dle mého nazo-
ru v CR jiZ pomé&rné dobfe nastartovan
i saturovan a ziskal si v obchodu s kdvou
nemaly podil. Kazdy novy hrac¢ to bude
mit velmi tézkeé.

Co mé osobné tési a povazuji za pod-
statné, je skuteénost, Ze zakaznici se uci
rychle a stale vice davaji pfednost kvali-
té kavy i samotnych pfistroju pred zapla-
vou masivni reklamou podporovanych
levnych pfistrojl. Ty s pfipravou kvalitni
kavy ¢asto nemaji nic spole¢ného.
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IMPRESSA Z9 ONE TOUCH TFT VYHRALA VE CTYRECH KATEGORIICH,
A JE PROTO ,,NEJLEPSi PLNE AUTOMATICKY KAVOVAR ROKU 2013“

JURA MUZE OPET S HRDOSTiI OZNAMIT, ZE OBDRZELA NEJPRESTIZNEJSi OCENENI VE SVE KATEGORII PRO
JEDEN ZE SVYCH MODELU PLNE AUTOMATICKYCH KAVOVARU. Z MNOHA UCASTNICICH SE MODELU VYBRALA
POROTA JAKO VITEZE ELEGANTNI PLNE AUTOMATICKY MODEL ZNACKY JURA V KATEGORIICH KVALITA,
DESIGN, JEDNODUCHOST OVLADANI A FUNKCIONALITA. TENTO PREMIOVY KAVOVAR NABIZi TO NEJLEPSI
V KAZDEM OHLEDU: SKVELA KVALITA KAVY, FASCINUJICI DESIGN, SOFISTIKOVANY KONCEPT OVLADANI
A VYSOKOU FUNKCIONALITU; TO VSE PRESVEDCILO POROTU. JIZ PODESATE ROZHODLA NEZAVISLA POROTA,
SLOZENA ZE ZASTUPCU 25 OBCHODNICH SEKTORU, O VITEZSTVIi MODELU ZNACKY JURA.

Jelikoz obdrzel tento model nejvice ocenéni ve své kategorii,

One Touch TFT obdrzela plaketu kvality ,,Nejlepsi produkt roku
2013* za nejlepsi automaticky kavovar roku.

ich, sportu a Zivotnim stylu a je povaZovana za indikator nejlep-
Sich inovativnich produktu.

Modelem IMPRESSA Z9 One Touch TFT predstavila tradi¢né Svy-
carska firma JURA novy standard prémiovych plné automatickych
kévovaru, zaloZeny na samych superlativech. Na prvni pohled je
patrny ten nejvyssi standard: IMPRESSA Z9 One Touch TFT pri-
pravuje kavu skvélé kvality, jednoduse se ovlaida a ma elegant-
ni design. Vyroben s ohledem na tradi¢ni Svycarskou preciznost
a z nejkvalitnéjsich materidld, vyzafuje ze sebe pFistroj silu a charis-
ma. Jednoduse vyberte kavovou specialitu z nabidky na barevném
TFT displeji a neuvéritelné tichy pristroj vam pripravi jakoukoliv
specialitu od espresa pres kavu az po cappuccino nebo latte macchi-

' 4

ato. Zazitek je doplnény ladnym osvétlenim vysledného Salku kavy.

Nejnovéjsi technologie pomahaji vytvorit skvély, autenticky vy-
sledek. Mlynek Aroma+ mele kavova zrna dvakrat rychleji nez
bézné mlynky, coz pomaha uchovat aroma. Dva termobloky, je-
den pro kavu a horkou vodu, druhy pro paru, dodavaji dostatek
vykonu pro perfektni pripravu a vysledek. Jakykoliv vykyv v tep-
loté nahrivani pri delSim nepouzivani pristroje, ktery vznikne,
je automaticky vyrovnan pri pripravé dalsi porce diky systému
inteligentniho predehfivani. Tyto inovativni technologie zaruduji
vidy nejlepsi pripravu porce kavy pres vyskové a sirkové stavi-
telnou vypust. Latte macchiato a cappuccino stdle nabyvaji na
popularité. Novou technologii FeinSchaum dokaze IMPRESSA
Z9 vytvorit tu nejjemnéjsi krémovou mlécnou pénu.

IMPRESSA Z9 One Touch TFT je dostupna ve trech barevnych
variantach: Piano Black, Chrom a Aluminium.

Pro vice informaci o produktech navstivte nasi webovou stranku
na adrese: www.cz.jura.com



PRVNI JURA PROFESSIONAL
COMPETENCE CENTER V PRAZE

ZACATKEM LISTOPADU SE V PRAZE OTEVRE PRVNI JURA PROFESSIONAL COMPETENCE CENTER V CESKU. VE
STYLOVEPRODEJNEBUDOU VYSTAVENY VSECHNY MODELY AUTOMATICKYCH KAVOVARU JURA PROFESSIONAL,
COZ POVEDE K POSILENI POZICE ZNACKY NA TRHU. ,,PRAVE PRO FIREMNI ZAKAZNIKY MAME PRIPRAVENA
CELA RESENI, NE JEN AUTOMATICKE KAVOVARY. PROTO JE DULEZITE, ZE BUDE EXISTOVAT MiSTO, KDE VSECHNA
TATO RESENI BUDOU VYSTAVENA POHROMADE, BUDE JE MOZNE NEJEN VIDET, ALE | ZAZIT — VYZKOUSET Sl
V PRAXI,“ RIKA JEDNATEL SPOLECNOSTI JURA CZECH, S. R. O., ING. HANS-PETER RUBERT.

V profesionalnim segmentu kévovaru
kladou zakaznici na pristroje specifické
naroky, co se rychlosti pripravy, mista,
kvality a Udrzby tyce. VsSude, kde denni
konzumace kavy prekroci |5 porci, jsou
profesionalové od JURA nejlepsi vol-
bou. Kvalifikované individualni predpro-
dejni poradenstvi vede k vybéru toho
nejvhodnéjsiho pristroje a nejvhod-
néjsiho servisniho FeSeni pro kazdého
zakaznika. PFesné tyto sluzby nabidne
prazské JURA Professional Competen-
ce Center.

»Bylo pro nas dulezité zfidit misto,
kde by se podnikatelé, firmy, hoteliéri
a dalsi mohli seznamit s profesional-
nimi kavovary a nechat se presveédcit
o vyhodach, jaké jim nasi profesionalni
fadou muzeme nabidnout. Krom toho
provedeme zakaznika celym procesem
poFizeni si profesionalniho kavovaru od
prvniho kontaktu az po instalaci pFi-
stroje,” dodal pan Rubert.

Aby si mohli zakaznici uzivat kavu bez
vypadkd, je v pfipadé poruchy spoleh-

nuti na nase specialisty. Competence
Center Praha nabizi nejvyssi flexibilitu,
perfektné proskoleny personal a kratké
Ihiity vyFizeni. Zakaznici mohou profito-
vat také z vyjezdni servisni sluzby, kte-
ra je poskytovana vlastnimi servisnimi
techniky. Bézné provadi dodavky zbozi,
instalace, uvedeni do provozu, prosko-
leni obsluhy a servisni prace.

Marek Kouba, jednatel spolecnosti
Swiss Gastro, s. r. o., a provozovatel
JURA PCC, rika: ,,Uz roky jsem pre-
svédceny a nadSeny partner JURA Pro-
fessional. Otevirenim JURA Professio-
nal Competence Center se nase, jiz tak
intenzivni, spoluprace jesté prohloubi.*
Vice informaci k JURA PCC naleznete
na www.cz.jura.com.

JURA Professional
Competence Center

(operated by Swiss Gastro, s. r. 0.)
Budéjovicka 34

140 00 Praha 4

Oteviraci doba:
Pondéli az patek, 9.00-17.00




Kuchynske trendy pro rok 2014

Reportaz z letoSniho Hausmesse némeckych vyrobcl kuchyni

NEDALEKO HANNOVERU, V OKOLI MESTECKA LOHNE, PORADAJI KAZDOROCNE VYROBCI KU-
CHYNI, KUCHYNSKYCH DOPLNKU A DOMACICH SPOTREBICU PREZENTACE SVYCH NOVYCH
A CHYSTANYCH VYROBKU. LETOSNI ROCNIK, KTERY PROBEHL MEZI 14. A 19. ZARIM, HOSTIL
108 VYSTAVOVATELU A REDAKCE SELLU SI PRIJELA DO NEMECKA JEJICH EXPOZICE PROHLED-
NOUT. POZVANI ZASTUPCE NASI REDAKCE DOSTAL OD KUCHYNSKEHO A INTERIEROVEHO STU-

DIA INTERIERY4U.

Cela vystava je pomérné unikatni svym
jednotlivé firmy na jedno konkrétni mis-
to, urené pro rozsahlé veletrhy, ale vét-
Sina vyrobcl kuchyni vystavuje ve svych
vyrobnich zavodech. VétSina vyznam-
nych firem vyrabi své kuchyné pravé
v okoli Léhne. Vyrobci kuchynskych do-

plnkd, jakymi jsou diezy, baterie, osvét-
leni a dalsi, vyuZivaji k tomuto UGcelu
postavené haly area30 nebo klidem
ného zamecku Rédinghausen.

Z veletrhu mame pocit, Ze vétSina fi-
rem dychtivé o¢ekava konec dlouhotrva-

jici krize a reaguje na zlepSujici se situa-

ci na trhu. V expozicich v area30 byl znat
navrat trendu kvalitnich a neoSizenych
prezentaci. NejenZe pfijelo vice vysta-
vovatel(, ale zacinaji se opét objevovat
kvalitnéjSi a drazsi materialy, viditelné
jsou i vetsi investice do technologii.
Ve srovnani s predchozimi rocniky se po-
sunula cela vystava o Uroven vySe.
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REPORTAZ 2 3

Na vystavé se v hojném poctu vyskytovaly pracovni
desky z technické keramiky, ktera pfinasi hned né-
kolik vyhod - deska je velmi tvrda a neposkrabe se,
je odolna proti chemickym latkdm a vyznacuje se
nenasakavosti.

Trendy zacinaji byt také Ao
ve VEétSi mite pracovni desky
s vySkou 10 az 18 mm.

4 Velmi zajimavé bylo feseni vySkové
nastavitelnych pracovnich desek
s moznosti uloZeni urcitych vySek do
paméti pro kazdého ¢lena rodiny.

o

v niz bylo integrovano LED osvétleni. Ostatné jina nez LED
svétla byste na vystavé hledali marné.

Technologicka vylepseni

Partnefi ze studia INTERIERY4U nas upozorni-
li také na lepeni a ofezavani ABS hran pomoci la-
seru, diky ¢emuz neni nikde vidét lepidlo po obvo-
du dvifek. U programové vybavy pro projektanty
pfitahovala nejvétsi pozornost novinka spole¢nosti Com-
pusoft. Jejich software nyni dokaze pouzit 3D technologie
grafickych vystupud. Staci mit 3D monitor a 3D bryle a za-
kaznik mUze vidét trojrozmérny navrh své nové kuchyné.
V kategorii spotfebicl jsme nejvice Casu vénovali zkouma-
ni novych digestofi firmy Falmec, které pouzivaji integro-
vané Cisticky vzduchu. Pracuji na principu molekularniho
rozpadu a jsou schopny eliminovat zapachy.

Vzhledem k mnoZstvi vystavovatelll jsme se zaméili
na trendy, které se uZ objevily dfive, ale teprve nyni se
zacCinaji masové pouZzivat.

Sell » Rijen 2013 » 23



AKTUALITY

Baumatic ma vétsi problémy,

nez se predpokladalo. Krachuje celosvétove

PROBLEMY CESKEHO ZASTOUPENI ZNACKY BAUMATIC SE ZACALY SIRIT
| DO DALSICH ZEMI. BRITSKE INFORMACNI WEBY VYDALY V PRVNI POLOVI-
NE RIJNA ZPRAVY O TOM, ZE TAMNI CENTRALA FIRMY VSTUPUJE DO SPRA-
VY, COZ JE V BRITANII PROCEDURA SPADAJICI POD INSOLVENCNI ZAKONY.
FAKTICKY TAK DOSLO K BANKROTU SPOLECNOSTI A HLEDA SE PRO NI IN-
VESTOR. ZNACKA JAKO TAKOVA MA PROTO JESTE NADEJI NA PREZITI, ALE
NEPREDPOKLADA SE, ZE BY NOVY MAJITEL PREVZAL INFRASTRUKTURU
A ZAVAZKY PUVODNI FIRMY. V DOBE UZAVERKY UZ PROBIHALO V CENTRU
PRAHY VYKLIZENi TAMNIHO SHOWROOMU.

Kdyz jsme v minulém vydani SELLu ro-
zebirali situaci ¢eské pobocky Bauma-
tic, vypadalo to, Ze se jedna o izolovany
problém. Informace vSech nasich zdroju
véetné téch velmi blizkych firmé tomu
napovidaly. Sou¢asné jsme ale v zavéru
¢lanku psali, Ze dalSi vyvoj Ize jen tézko
odhadovat a miZe dojit k neGekanym
zvratim. V tuto chvili to vypada, Ze se
vypliuji nejéernéjsi scénare, ackoliv in-
formace z Britskych ostrov( byly v dobé
uzaveérky stale jen kusé a vétsSina z nich
neoficialniho charakteru. Podle vSeho
probihaji jednani se zajemci o koupi
znacCky Baumatic, ale jak uz jsme zminili
v Uvodu, proslycha se, Ze nikdo nechce
prevzit zavazky firmy. To by byla opravdu
Spatna zprava také pro ceské partnery
Baumaticu, ktefi od ni odebirali vétsi
mnozstvi zboZi. PInéni zaruéniho servi-
su by zUstalo na jejich bedrech, coz pro
mnohé mzZe byt aZ likvidacni. Aktualni
Vyvoj napovida, Ze tomu tak skutecné
bude, pficemz z velkych hracl to pociti
velmi silné napfiklad HP Tronic Zlin.

Sok pro britska média

Zatimco redakce SELLu védéla o problé-
mech ¢eského zastoupeni uz na zacat-
ku srpna, do jinych lokalnich médii se
v podstaté zprava nedostala, natoz
pak za naSe hranice. Novinafe serveru
KBBREVIEW.com informace o vstupu
firmy do spravy opravdu prekvapila.
Dokonce pisi o tom, Ze jeSté pred mé-
sicem nebyly Zadné znamky problémd
viditeIné, kdyz se setkali s obchodnim
feditelem britské pobocky Andrewem
Lawsonem na veletrhu spolecnosti Sirius
Buying Group. Evidentné se tedy dafilo
drzet vSechno pod poklickou az do po-
sledni chvile.

Po velkém tspéchu

prisel strmy pad

Baumatic je pomérné mladou firmou,
zaloZenou v roce 1992, ktera fungovala
primarné jako obchodni znacka bez vlast-
nich vyrobnich zavodu. Diky jednoduché
strukture a velmi zdafilému marketingu
s péknymi vizualy se ji podafrilo v priibéhu
devadesatych let vyrazné rist a od prelo-
mu tisicileti expandovala do celého svéta.
A to az do roku 2008, kdy se zacala své-
tem Sitit ekonomicka krize a mnoho zemi
skongilo v recesi. Ve zhor§enych trznich
podminkach se Baumaticu tolik nedafilo,
az vSe vyustilo v sou¢asny pad.

V pfistim vydani SELLu se budeme vé-
novat tématu jesté podrobnéji. Béhem
dvou azZ tfi tydnli oCekdvame presnéjsi
informace. Nechceme se poustét do di-
vokych teorii a jsme si védomi, Ze i vét-
Sina tohoto textu stoji na domnénkach
britskych médii.
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Novinka: designovy teplovzdusny
ventilator Dyson AMO05

ZIMA SE BLIZI A S Ni | CAS, KDY SE ZACINA MNOHO ZAKAZNIKU POO-
HLIZET PO VHODNEM TOPIDLE A NE KAZDY SE SPOKOJi S TUCTOVYM
TEPLOMETEM POSKYTUJICIM POUZE ZAKLADNI FUNKCNOST. VKUSNY,
ALE ZAROVEN FUNKCNI DESIGN, ZVYSENA BEZPECNOST | JEDNODU-
CHA UDRZBA JSOU VLASTNOSTI, KTERE DYSON BEZESPORU SPLNUJE.

Novinka Dyson AMO5 vychazi z modelu AM04, Gspésného Gcastnika 15. rocniku vysta-
vy médy a designu Designblok 2013, nejvétsi akce svého typu ve stiedni Evropé. Oproti
predchazejici verzi disponuje AMO5 vyssim vykonem ventilatoru, vysledkem cehoz je jeste
rychlejsi vyhrati mistnosti na pozadovanou teplotu i vykonnéjsi ventilace v letnim rezimu.
Diky témto svym vlastnostem nachazi AMO5 uplatnéni po cely rok.Technologie AirMulti-
plier vyuziva vykonny motor rotujici 9000 otackami za minutu (o 33 % rychleji nez AM04),
schopny nasévat az 28 litrd vzduchu za vtefinu. Tento nasavany vzduch je urychlovan skrz
2,5mm Stérbinu vytvarejici prstencovy proud vzduchu, ktery prochazi podél kridlové plo-
chy. Okolni vzduch je vlivem aerodynamickych sil strhavan do tohoto proudu a zesiluje
jej. Topny rezim zajistuji PTC keramicka téliska, jejichZ teplota nikdy nepresahne 200 °C,
a nedochazi na nich k prepalovani prachu s charakteristickym zapachem. Bezpecné umisté-
ni topnych télisek eliminuje nebezpeci popaleni a vnitini pojistka zajisti vypnuti ventilatoru
pFi padu nebo pri nahodném prevrzeni.

Vse je Fizeno automatikou s digitalnim termostatem, ktery hlida teplotu mistnosti
s presnosti na | °C, a doplnéno praktickym dalkovym ovlada¢em s Sikovnym magnetickym
uchycenim na hornim oblouku ventilatoru.

dyson hot+cool

Rychlé rovnomémé vyhiati mistnosti.

Technologhe Alr Multiplier™
J P LR Rl Vysokd rychlost chladiciho vzduchu,

10mm projektor proudénd veduchu

2.5mm itérbina

8" kiidlovad plocha

FTC keramicks téliska

Dratykowé naklanéni

Hizko umisténd tdEiitd

Variabilni intenzita proudéni veduchu

LED disphej

Nastawven! teploty

Bazpetfnost

i DO TS VYRFAT ML

Didlkovy oviadad

Magnetickd uchycen|

£ap.Vyp.

Oscllace

Variabilni proudéni vaduchu

Hnaal vEduchowh turbina

Vysokorychlastni motor

# Topny redim

& Ventllaéni redim

www.dyson.cz
dyson.solight.cz



REPORTAZ

- —

Dealersky den malych spotreb

icu Electrolux

Pfiprava pro Stitky u vysavacu i profesionalni kvalita kuchynskych pomocniku

NA ZACATKU RIJNA VYRAZILA NASE REDAKCE DO PRAZSKYCH HODKOVICEK, KDE SE KONALA
PREZENTACE NOVYCH SPOTREBICU ZNACKY ELECTROLUX V KATEGORII SDA. PODROBNE JSME
BYLI INFORMOVANI PREDEVSIM O NOVE PRICHAZEJICICH VYSAVACICH V NEKOLIKA PODKATE-
GORIICH. PROSTOR DOSTALY TAKE NOVY KUCHYNSKY ROBOT ASSISTENT A ZAJIMAVE PONOR-

NE MIXERY.

V komornéjSi atmosfére prezentova-
li nové vysavace Petr Trojan, Product
Line Manager ESA Region Central
& East, ktery dorazil do Prahy z videnské
centraly, a Roman Sebl, Sales Manager
ESA pro Ceskou republiku. Oba panové

jednotlivych vyrobkid vcetné rozlicnych
technologickych detaill, coZ redakce
SELLu vzdy ocenuje. VSechny pred-
stavené vysavaCe pro letosni podzim
a rok 2014 uz byly navrzeny s ohledem
na chystany pfichod energetickych Stit-
kl v zafi 2014.

Nova generace nejtissiho
vysavace UltraSilencer

Vubec prvni UltraSilencer z roku 2002
dosahoval hluénosti 72 dB, druha gene-
race z roku 2006 pak 71 dB a tfeti z roku
2009 dokonce 68 dB diky pouZiti tech-
nologie Silent Air Technology a nového
AeroPro systému prislusenstvi. Letos
prichazi na trh étvrta generace téchtovy-
pohybuje na Grovni 61 dB. Hodnoty bylo
dosazeno diky celé fadé inovaci véetné
vylepSeného systému AeroPro. Ten tvo-
i nova AeroPro Silent hubice s uprave-
nou konstrukei pro lepsi sani i v krajich
mistnosti a v rozich pfi nizsi hluénosti.
Vysava¢ pouziva také novou AeroPro
trubku s vétSim primérem (36 mm), nez
je bézné, coz také snizuje hluénost pfi
vysavani. Jeji systém je kompletné uza-
vieny. Nechybi samoziejmé pohodIna ru-
kojet s dalkovym ovladanim pro regulaci
vykonu véetné automatického rezimu,
kdy vysavaé pozna typ povrchu a upra-
vi podle toho saci vykon na odpovidaji-
ci hodnotu. Na niz&i hluénost méa také
vyrazny vliv hadice s vnitfnim hladkym
povrchem a drzak sacku Sound Shield.

Perlickou pak byla kole¢ka s upravenymi
loZisky pro plynulej$i pohyb - zamezuji
pfi Skubnuti s vysavaéem jeho rychlému
rozjezdu a narazu do nohy uzivatele.

Razantnéjsi vstup na pole
cyklonovych vysavact

UZ na jafe na dealerském dni spolec-
nosti FAST nas zaujal novy vysavac
fady UltraCaptic, ktery je pfimym kon-




kurentem podobné cenové posazené
nabidky znacky Dyson. Jedna se o bez-
sackovy typ pouZivajici k separaci necis-
tot cyklonovou technologii. UltraCaptic
ma vyrazny, z naSeho pohledu v ramci
nabidky Electroluxu aZ extravagantni
design. Pracuje pfi prikonu 1400 W
a objem jeho nadoby na necistoty je
1,8 |, pricemz je potfeba zminit chyt-
ry systém stlaceni necistot Compact

& Go. Jednak diky nému muZete pou-
Zivat vysavac bez vyprazdnéni nadoby
déle a jednak zabranuje Gniku prachu
pfi jeho vysypavani. Novinka také pou-
Ziva hubici AeroPro Silent i pFislusenstvi
AeroPro 3v1. A nechybi HEPA filtr 13.

Novy UltraOne - lehci a tissi
V kategorii sitové napajenych vysavacu
uzavirala prezentaci nova fada mode-
10 UltraOne, které spadaji do kategorie
kompaktnich vysavacl. U novinky doslo
k pomérné vyrazné redukci hmotnosti
o 1,05 kg, snizeni hlu¢nosti ze 72 dB
na 70 dB a integraci vétsiho displeje.
Pfijemné nas prekvapila také vyména
vystupniho HEPA filtru v zadni &asti vy-
savace - velmi snadno se vyjima, doslo-
va vam vypadne do ruky. Vitdme také
3 parkovaci polohy. Samoziejmosti jsou
AeroPro 3v1 prislusenstv, ovalné trubky
s vétSim prdmérem, hubice AeroPro Ex-
treme s tichou konstrukcei, kovovymi platy
a mékkymi kolec¢ky pro snizeni hluénosti.
Nékteré modely také disponuji dalkovym
ovladanim AeroPro Remote v rukojeti.

Ruéni a tycové vysavace

Neni Zadnym tajemstvi, Ze je Electrolux
nejsilngjsim hra¢em na poli akumulato-
rovych vysavacll na ¢eském trhu. Tyto
pristroje prosly v poslednich letech pre-
kotnym vyvojem a modely s Li-lon 25,2V
baterii jsou nyni schopné pracovat az
60 minut v kuse. Lze s nimi celkem poho-
diné uklidit b&Zny byt bez nutnosti Uklid
prerusovat a baterii dobijet. Pfistroje
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z tady UltraPower maji navic baterie
vyménné a uZivatel tak nemusi uZ pfi
koupi nové baterie navstévovat servis.
Zajimavé jsou také diky funkci Brush
Roll Clean, kdy pouhym seslapnutim
tlacitka na hubici se uvnitf vysune n(z,
ktery rozfeZe vlakna a vlasy navinuté na
rotaéni kartaé. Vysavac pak vSe nasaje
do zasobniku na nedéistoty. Neni tedy
potfeba manualné tyto nedistoty odstra-
fovat s pomoci noze nebo ndzek. Pozor-
nost byste pfi vybéru nového zbozi méli
vénovat také ruénimu vysavaéi Rapido
s dvojitou filtraci, cyklénou a vykonné&jsim
motorem. Vysava¢ ma o néco vétsi hmot-
nost, nez jsme v této kategorii zvykli, coz
ovSem kompenzuji integrovana kolec¢ka,
na ktera Ize zna€nou ¢ast vahy prenést.

Vareni s profesionaly

Béhem prezentace vysavacl pripravoval
u nedalekého stolu pohosténi Antonin
Bradag, zkuseny Séfkuchar, ktery pracu-
je pro Electrolux Professional Systems.
Pfimo v praxi ukazal pfitomnym pro-
dejclim domacich spotfebict vyhody
novych kuchynskych robotl Fady
Assistent a tyéového mixéru Ultra-
mixPro. Oba vyrobky vychazeji kon-
strukéné i technologicky z profe-
sionalnich spotfebicll, uréenych
pro restaurace a hotely.




ZRCADLO

POSILOVANI POZICE ZNACKY
Cl PRINEJMENSIM JEJI UDRZE-
Ni JE V SOUCASNYCH TRZNICH
PODMINKACH O POZNANI TEZSI.
S PRICHODEM NOVYCH MARKE-
TINGOVYCH KANALU V POSLED-
NICH LETECH A VETSI ROZTRIS-
TENOSTI KOMUNIKACE CASTO
MNOZi MARKETERI TAPOU. NE-
KTERI USTRNULI V HLUBOKYCH
DEVADESATYCH LETECH, JINi
CEKAJI, ZE PAR PREZENTACI,
SPOT V TELEVIZI NEBO POTISTE-
NA TRAMVAJ PRIMEJI SPOTRE-
BITELE KE KOUPI. TRH S DOMA-
CIMI SPOTREBICI UZ ALE TAKTO
NEFUNGUJE, NEJEN KVULI EKO-
NOMICKE KRIZI. SPOTREBITELE
SE MENI A PRISTUPOVAT K MAR-
KETINGU SE MUSI KOMPLEXNE-
JI A PROMYSLENEJI.
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Kdyz se podivam na rozlicné krivky ristl a poklesu po-
dild na trhu u jednotlivych znacek, at uz celkové nebo
v ramci urcité produktové kategorie, je ihned poznat,
kdo se pfizpUsobil novym podminkam na trhu. Nejen
v marketingu, ale také v obchodu, dojednavani cen se
silnymi fetézci, servisu a dalSich oblastech. Je vidét,
ktera firma ma jasné stanovenou strategii, ma na jeji
realizaci prostfedky a vi, Ze v soucasnosti bojuje hlav-
né o to, kolik ovoce sklidi v horizontu nékolika let po
vyrazném zlepseni ,Cisel“ v maloobchodu, potazmo
ekonomice celkové. S hrlizou potom sleduji poéinani
vSech ostatnich, ktefi nemaji jasno v tom, jaky byznys
chtéji v Cesku délat a jaké maji priority. Nejde ani tak
o mensi firmy, jako ty velké, které nejsou schopné si
své cile jasné stanovit. Diky své velikosti se tak né-
jak vali kupfedu a nadale funguiji, byt svym poéina-
nim zabijeji Casto mnohem vétsi potencial své znac-
ky. NejhorSi jsou pak ti, ktefi jen jednorazové placnou
do vody a zase na delSi dobu utichnou.

Kdyz s nékym hovofim o moznostech spoluprace a sly-
Sim odpovéd ,My se letos zaméfime jenom na inter-
net.“, musim se chytat za hlavu. Ano, velmi malé firmy
s opravdu minimalistickym marketingovym rozpoctem
mohou takovou strategii zvolit, byt urc¢ita délba zdro-
ji mezi rdzné komunikacni kanaly je Zadouci i u nich.
U stfednich a vétSich firem by ovSem jejich marketé-
fi méli zvazit rezignaci na svou pozici, protoZze takova
odpovéd vypovida o jejich naprosté neprofesionalité.
V dnesni dobé nelze nebyt na webu, nelze zcela igno-
rovat tiSténa média, nelze ignorovat socialni sité, ne-
Ize ignorovat ani PR a téch ,nelze“ bych mohl jmenovat
jesté nékolik. Televizi vzhledem k jeji nakladnosti po-
vazuji za takovou treSni¢ku na dortu a za nezbytnost ji
v kategorii domacich spotfebicl rozhodné nepovazuji.
KdyZ hovofim o printovych médiich, nesnazim se fici,
Ze by méla dana firma vyslat do denik( a Casopisl
s nejvySSimi deklarovanymi naklady par tuctt nablys-
kanych imageovych inzeratl. To bychom byli nékde
v onéch devadesatych letech. Dnes je jesté dileZitéj-




8i nezZ drive studovat printovy trh mnohem dukladnéji, volit
obsah podle konkrétniho média a v mnoha pfipadech pro
néj usit tento obsah na miru. To je také dlivod, pro¢ nemam
rad medialni agentury, byt chapu, Ze velké kolosy se bez
nich neobejdou. Jen si myslim, Ze nakup medialniho prosto-
ru by se nemél zakladat pouze na par excelovych tabulkach
se Gtenosti, pfipadné tiSténym nakladem a nékolika dalsi-
mi statistickymi (daji. Dllkazem je mimo jiné nas ¢asopis,
ktery nestoji na vysokém nakladu, nybrZ pfesném zacile-
ni a velmi specifické komunikaci smérem k profesionaldm
z oboru.

V otazkach komunikace znacky by proto nemél byt od-
povédi vyCet zvolenych kanall, ale to, v jaké mite se v kaz-
dém z nich bude firma angazovat. Ne vSechny si zadaji vy-
soké investice, na druhou stranu je jim potfeba vénovat ¢as
a vysoké osobni nasazeni. Chapu, zZe ,vystrelit“ pdl milionu
do masového printu nebo rozhlasu je pro marketéra mno-
hem jednodussim feSenim nez planovani a realizace kom-
plexni komunikace napfi¢ vSemi ¢i vétSinou komunikacnich
kanall. Pfipadné podrobnéjsi posuzovani jednotlivych pro-
jektl a snaha pochopit jejich podstatu.

Dnesni medialni trh je uz natolik rozmanity, Ze ti schop-
ni a inteligentni marketingovi manazefi k nému pfistupu-
ji s otevienéjSi mysli. Pfedevs§im si uvédomuiji, Ze tradicni
Skatulkovani na ,print“, ,televizi“, ,radio” a dalSi skupiny uz
neni tak Uplné presné. Respektive museji rozliSovat velké
mnozstvi specifickych projektl, které skryvaji vétsi ¢i men-
Si potencial - je potfeba do nich proniknout a tento poten-
cial odhalit. To je napfiklad jeden z hlavnich dlvodd, proc si
nadale drzi italska spoleénost De’Longhi vice nez 70% trzni
podil v automatickych kavovarech - pracuje flexibilné, je
oteviena novym napadiim a moznostem komunikace, ne-
nechava se ukolébat svymi Uspéchy a vénuje se trhu, ob-
chodu a marketingu stejné usilovné jako v dobég, kdy pfrisla
na ¢esky trh. Ale také ve vyrovnanéjsich kategoriich, jakymi
jsou velké domaci spotrebice, jasné rozlisuji firmy flexibilni
a firmy strnulé. Z pohledu nasi redakce je napfiklad zcela
zasadni, kdo s nami dokaze rychle komunikovat, vyméno-
vat informace o situaci na trhu a dostadvame od néj obratem
informace o novych produktech. | takové detaily hraji v B2B
komunikaci prostrednictvim SELLu velkou roli. Véfte, Ze né-
které firmy nejsou schopné odpovédét na e-mail ani v fadu
nékolika dn(. Jak pak funguji ve vztahu ke svym obchod-
nim partneriim? Plsobi to na prvni pohled jako malickos-
ti, ale pravé tyto malickosti odhaluji, kdo svou praci zvlada
a kdo ne. Odrazem toho vSeho je ve vysledku také marke-
ting dané firmy, jeji image jednak v byznys segmentu a jed-
nak ve spotrebitelském segmentu. Pracovat by méla stejné
usilovné v B2B i B2C a nepolevovat ani poté, co se dostavi
Uspéch.

KdyzZ to celé shrnu v hokejové terminologii: ,Kdo nema
jasny tah na branku, postrada flexibilitu a pfehled o celém
kluzisti, neni schopen pruzné reagovat na zménu hry a né-
kdy i pravidel, kdo hleda strategicka feSeni jen ve statis-
tickych tabulkach, ten zkratka nemUzZe hrat marketingovou
extraligu.“ Pokud tedy nema miliony ke spaleni, kterymi do-
kaze svou neschopnost zamaskovat. Délat marketing dnes
muZze kazdy, délat ho Uspésné umi jen hrstka.

ZRCADLO
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Perlicky z Designbloku 2013

NEJVETSI PREHLIDKA DESIGNU V CESKU ROK OD ROKU ROSTE, A TO JAK Z HLEDISKA VYSTAV-
NICH PLOCH, TAK SVEHO VYZNAMU V REGIONU. NENi PROTO DIVU, ZE NA NI PRONIKA STALE
VICE FIREM, KTERE ZDE CHTEJI PREZENTOVAT SVE VYROBKY. NEZAVISLi, NEORTODOXNi A MLADI
DESIGNERI MAJI MENE PROSTORU, COZ SE POMERNE VELKE SKUPINE ODBORNIKU | BEZNYCH
NAVSTEVNIKU NEZAMLOUVA. FIREMNI PREZENTACE BYLY NICMENE LETOS OPET VELMI PESTRE
A Z HLEDISKA BYZNYS CASOPISU, JAKYM JE SELL, BYLY SAMOZREJME NEJPODSTATNEJSI CASTI

CELE AKCE.

des~-
ignblok
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Letosni Designblok se opét konal hned
na nékolika mistech v Praze, ale tim nej-
ddleZitéjSim byla budova Nakladového
nadraZi Zizkov, funkcionalistickd stavba
od Karla Caivase a Vladimira Weisse
z tficatych let minulého stoleti. Under-
groundovy a industrialni prostor velmi

dobre kontrastoval s jednotlivymi, vétsi-
nou uhlazenymi prezentacemi elegant-
nich vyrobk(. Prezentovalo se jak ve
vagonech pfimo na kolejich nadrazi, tak
v samotné budové. Trochu nepatficné
zde plsobila hned za vchodem expo-
zice korejského Samsungu, ktery ji za-

méfil prevazné na phablet Galaxy Note
3. Vzhledem k tomu, Ze dnes vypadaji
témér vSechny telefony a tablety stejné
(jsou to vlastné jen obdélniky s velkym
displejem), snazil se designovou vyprazd-
nénost Samsung dohnat programem
pro navstévniky, kdy se ,tabletotelefon”
pouZzival k tvarci ¢innosti. U dalSich firem
z kategorie bytového designu, domacich
spotrebicl ¢i koupelen a kuchyni uz byly
prezentace duchu Designbloku preci je-
nom blizsi. PrinaSime proto nasledujici
obrazovou mozaiku s kratkymi popisy
jednotlivych zajimavych expozic.

BOMMA

Ceska spolednost Bohemia Machine je
znama hlavné jako dodavatel profesional-
nich sklarskych stroju. Ma ale také vliastni
znacku BOMMA, pod kterou prodava své
vlastni vyrobky z pravého kfistalu, které
pfivezla do Superstudia ha Zizkov.
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IKEA

Svédsky vyrobce nabytku
a domacich potfeb poradal
na Designbloku tiskovou kon-
ferenci, kde predstavil své
dvé nové produktové Fady
- Stockholm a Trendig. Prvni
jmenovana je kultivovanou
kolekci nabytku, potfeb pro
domacnost a rozlicného pfi-
slusenstvi. Jde o prémiové
vyrobky z uslechtilych a kvalit-
nich material(. Na fotce mu-
Zete vidét vkusnou pohovku
s koZenym potahem. \ 4

Electrolux

Vjednom z vagonu pfi-
mo na nadrazi odhalil
koncepty budoucnosti
Electrolux - vznikaji v
ramci soutéze Electro-
lux Design Lab, které
se UCastni prevainé
talentovani mladi lidé
z celého svéta.

Elite Bath
Z koupelnovych prvkd nas také zaujaly
solitérni vany, které jsou dostupné jak
v tradiéni bilé barvé, tak Cerné, ktera
v poslednich letech pronika stale ¢astéji
mimo své tradi¢ni sféry. Staci vzpome-
nout na domaci spotfebice, napfiklad
Bauknecht Black Line. Nyni dobyva také
ceské koupelny.

Kartell by LAUFEN A
Zajimavy pfistup k feSeni koupelny pred-
stavoval projekt dvou prednich vyrobcl
vybaveni pro domacnost - italské spo-
le€nosti Kartell, zamérfujici se na naby-
tek a designové prvky z vysoce kvalitni-
ho plastu, a Svycarského koupelnového
specialisty Laufen.

De’Longhi
Italsky vyrobce domacich spotiebicli vénoval vétSinu
prostor pro expozici své nové snidanové fady SCULTURA,
kterou odhalil v minulém vydani SELLu. Vzhledem ktomu,
Ze design kolekce vychazi ze socharskych prvk(, probiha-
lo u De’Longhi po celou dobu trvani Designbloku sochani
pakového kavovaru. Diky tomu pfitahovala tato zdafila
expozice jesté vice pozornost véech navstévnika.
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,0tazky designu mne provazeji celou
moji profesionalni ¢innosti od sadry
a pravitka s trojuhelnikem az k progra-
mudm IT. Nalezeni vhodnych proporci
mezi filozofii, inteligentnim projektem,
findlni prezentaci a nasledné uvedeni
projektu do vyrobniho procesu zname-
na nalézt optimalni vazby mezi uvede-
nymi body. Harmonie mezi teoretickou
a praktickou rovinou urcuje smysl pra-
ce pedagoga-designéra. Kvalita de-
signu zavisi predevSim na inteligenci
fesitele a na technologickych a materi-
alovych moznostech doby. Dynamicky
rozvoj technologii a novych materia-
IU, ktery nas doslova zahlcuje novymi
objevy a postupy, nastoluje otazky,
jak tyto nové skuteénosti aplikovat
a rozvijet,” fika na Gvod naseho setka-

PRESTOZE JEHO JMENO PUSOBI CIZOKRAJNYM DOJMEM, nina katedfe architektury CVUT Praha
JE RODAKEM Z PODORLICKA A DOMOVEM JE MU PRA- "'®¥UsAePt

HA. MA ZA SEBOU CELOU RADU USPESNYCH REALIZACI
A PATRI MEZI PREDNI OSOBNOSTI CESKEHO DESIGNU. JE
SPOLUZAKLADATELEM NOVEHO OBORU NA FAKULTE AR-
CHITEKTURY CVUT, KTERY SE VENUJE DESIGNU STROJU,
ZARIZENI, VYROBKU, STAVEBNICH A INTERIEROVYCH PRV-
KU. DOCENT AKADEMICKY SOCHAR ALEXIUS APPL.
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Alexius Appl
Plvodné vyuceny nastrojar
vystudoval prazskou Umprum.
V soucasné dobé pusobi jako do-
cent v oboru primyslovy design.
Je nékolikanasobnym laureatem
ocenéni Vynikajici design a jeho
projekty se fadi k tuzemské

i svétové Spicce.

Je nepopiratelné, Ze technika nam vy-
razné zjednoduSuje Zivot a lidé se sta-
le vice zaméruji pouze na jednoduché
Gkony obsluhy. Degraduje se tim Groven
femesla, ktera je pro kvalitni design ne-
zbytna, a zda se, Ze i nase Zivoty jsou
ovladany a technika sama urcuje smér
designu. Alexius Appl to ale vidi trochu ji-
nak. Pochopeni souéasného moderniho
trendu a zaujeti vlastniho stanoviska po-
vazuje ve svém oboru za zcela zasadni.
Nepopira, Ze se vyrazné snizila Groven
manualni zrucnosti a cit pro material,
ale zaroven ocenuje nové technologie
v oblasti projektovani a moznost rela-
tivné snadné a rychlé prace, coZ ovSem
svadi k formalnimu pfistupu pfi feSeni
daného Ukolu. ,Uvedené skutecnosti se
projevuji zejména pfi vyuce designu na
Skolach vytvarného zaméreni. Strach
ze sloZité techniky a jeji filozofie odvadi

stale vice mladé lidi od studii technic-
kych oboru a logicky také od naro¢ného
studia pramyslového designu,“ dodava
a zaroven ukazuje pfikladna dila svych
studentd, kde je patrny vyvazeny tvar
mezi technickou, vytvarnou a lidskou
hodnotou dila. Hovofi o disledném pro-
pojeni humanitnich naroki a moderniho
projektovani s klasickou manualini do-
vednosti a o jejich vzajemném ovliviio-
vani, které umoznuje nalezeni novych
smérl pro moderni design. Klade pfitom
ddraz na lidskost, funkci, estetiku a for-
mu, ktera je podle jeho slov zakladnim
kamenem pro zvladnuti souc¢asné a bu-
douci profese designéra.

Ve svych prednaskach éasto klade stu-
dentlm otazky typu: pro¢ design ano
a pro¢ design radéji ne. Odpovédi se
snazi hledat v minulosti. Vysvétluje, Ze
primyslovy design se vyviji od poloviny
18. stoleti, od manufaktur pfes malo-
sériovou vyrobu az po dnesni slozitou
a sofistikovanou produkci v ramci glo-
balni svétové ekonomiky. ,Sériova vyro-
ba stroji od pocatku své existence byla
a je zamérena na ekonomicky Uspéch
podminény relativné snadnou obslu-
hou jak pracovni linky, tak vysledného
findlniho produktu,“ podotykd a dale
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dodava: ,Aby byly spinény tyto zaklad-
ni pozadavky, bylo nutné pfi konstrukci
jednouicelovych strojli (nova skupinu
specialnich strojii - pozdéji robotl) pfi-
fadit k vyvoji novy fenomén, a to poza-
davek na snadnou obsluhu (ergonomii),
bezpecnost a také estetické a kulturni
hodnoty. Zacatky vytvarného zpracova-
ni byly ovlivnény osobni Ucasti autora
pfi tvorbé navrzeného predmétu nebo
stroje. Relativné velikd ¢ast prace jak
konstrukéni, tak modelova vyZadovala
veliky potencial intelektualni i manualni,
které byly v symbiéze a viele se ovliv-
novaly a doplnovaly. SluSnost, pokora,
vzajemny respekt jak k technice, tak
zejména k ostatnim spolutvircim spo-
le¢ného dila byly zakladni hodnoty Gspé-
chu...,“ vysvétluje nostalgicky a sv(j
obdiv k pfedmétim a strojim minulosti
Casto demonstruje i v prazském Narod-
nim technickém muzeu. Zde pripomina
vlivnou némeckou $kolu Bauhaus, ktera
méla za Ukol obnovit jednotu uméni pod
vedenim architektury a vyjadfit tésny
vztah uméni k femeslu. ,Uméni a tech-
nika maji tvofit novy celek. Konec¢nym
cilem vytvarné ¢innosti se ma stat stav-
ba. Kazdy student Bauhausu se musel
naucit femeslu. Kultivovany vyrobek ze
zacatku minulého stoleti byl hodnotou
pro dalSi vyvoj designu jak v nasi zemi,
tak v celém modernim svété. Dlraz na
produktu ukazal na moznosti produkce
zboZi tohoto typu i v hromadné sériové
vyrobé. ZaslouZena Ucta a obdiv k to-
muto obdobi kulturnich a inteligentnich
hodnot trva a je stale aktualni,“ uzavira
docent Alexius Appl.

Vlastimil RUZiCka
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Matej Cico:
B2B aukcni

portal pro obchodni spolec-

nosti pomuze prodavajicim i nakupujicim

UZ V MINULEM VYDANI MAGAZINU SELL JSME VAS INFORMOVALI O SPUSTENI VUBEC PRVNIHO
CESKEHO AUKCNIHO PORTALU PRO FIREMNI SEGMENT, TEDY PRO B2B. JELIKOZ NAS PROJEKT
VELMI ZAUJAL SVYM INOVATIVNIM PRISTUPEM K NAKUPU A PRODEJI ZBOZI, ROZHODLI JSME SE
VYZPOVIDAT JEHO ZAKLADATELE MATEJE CICA.

Na zacatku zafi jste zahajil provoz prv-
niho ¢eského B2B aukéniho systému
pristupného pres internet. Jak se tako-
vy podnikatelsky zamér zrodil?
Zakladni mySlenka je stara pfiblizné
5 let, ale az do letoSniho jara jsem ne-
mél dostatek ¢asu, abych vypracoval po-
drobny podnikatelsky zamér.
V Ceské republice takova véc
hodné chybi, protoZe problé-
my s preskladnénim se dnes
tykaji prakticky kazdé spolecnosti, ktera
obchoduje se zbozim.

Tlak na cenu zboZi je dnes enormni,
a to predevsim v oblasti spotfebni elek-
troniky. Jak hodnotite soucasnou si-
tuaci? Byla jednim z hlavnich impulsi
k vytvoreni internetové B2B aukéni siné
pravé snaha nabidnout dodavateliim al-

B - pro prafeirandly

ternativu pfi vyprodeji zboZi do trhu?
Tlak na ceny vZdy byl, je a bude. To k ob-
chodu prosté patfi. Co se ovSem vytraci,
je uréita vyrovnanost vztaht. V obchodé
se pohybuji teprve 13 let, ale pamatuiji
si, Zze dfive jsme jako obchodni partnefi
daleko Castéji konili jednani ,win-win“
feSenim, a ne ,splite
tohle, protoze za dver-
mi ¢eka dalSich deset
jinych*.

A co se tyce divodu pro vznik portalu,
tak argument, ktery fikate, byl jednim
z impulsd pro vznik profesionalniho
nastroje. Portdl ma dva zakladni cile.
Pomoci efektivné fesit dodavatelim, vy-
robcdm a distributoriim problematické
polozky, napfiklad koncici modely, vyso-
ké skladové zasoby ¢i zboZi bez dosta-

tecné rotace. A naopak spolec¢nostem,
které zbozi nakupuji, ma poskytnout
prehled takového aktualniho zbozi za za-
jimavé ceny s moznosti ziskat pfipadnou
exkluzivitu a konkurenéni vyhodu, pokud
koupi celé drazené mnoZstvi najednou,
pfipadné zde mohou obchodni subjekty
nakupovat zboZi také do jejich interni
spotreby. Kupfikladu kavu, kancelarské
potfeby a tak dale.

Také je nutno fict, Ze zde existuji poptav-
kové portaly, zejména pro statni zakazky,
které fesi otazku, co chce kupujici kou-
pit. Z&dny B2B portal ale nefesi otazku
prodavajiciho, éeho se potrebuje zbavit.
Secteno a podtrzeno, poslani portalu
je propojovat nabidku s poptavkou, bez
omezeni druhu zbozi, tak aby obé ob-
chodni strany byly spokojené. Nejvétsi
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pfinos bude v pocatku prfedevSim pro
mensi a stfedné velké prodejce, ktefi
diky nému budou moci ziskat zajimavé
zbozi za zajimavou cenu. Portal by mél
také propojit svét nakupu a prodeje ve
smyslu rozSifeni obzor( jednotlivych
stran a pomoci navazat nova obchodni
partnerstvi.

Pro¢ by kromé pFedchoziho duvodu
méli resellefi a vyrobci vas portal po-
uzivat?

Je to jednoduSe ovladatelny nastroj,
ktery pfinasi nové obchodni pfilezitosti
pro obé strany. Urité stoji za to pripo-
menout, Ze se jedna o Cisté B2B, tudiz
na ném nenajdete zadné B2C nebo C2C.
Portal nabizi bohaté moZnosti nastaveni
aukci véetné e-mailovych upozornéni.
Nastaveni sledovani ur¢itého zboZi nebo
naopak vlozeni aukce je velmi rychlé
a snadné. Rozhodné neni potfeba, aby
néjaky zaméstnanec firmy sedél nékolik
hodin denné u pocitace a jen sledoval
nas portal. Naopak, staci, kdyz mu vé-
nuje par minut po pfichodu do prace.
To je vse.

Dlouho jste pracoval v oblasti nakupu
zbozi a mate s ceskym trhem technic-
kého zbozi bohaté zkusenosti. Nicmé-
né prichazite s nééim novym, neosaha-
nym, coz muze byt v pfipadé pomérné
konzervativnich Cechii problematické.
Jaké mate na projekt doposud reakce
trhu?

Ano, Gesky trh je dost konzervativni.
Jsem rad, Ze i navzdory tomu je zde
porad vile zkouset nové véci a dat jim
Sanci, aby ukazaly, zda funguji, nebo ne.
Je jasné, Ze to chce ¢as, aby si vSichni
méli Sanci na dany typ obchodovani na-
vyknout a nasli si v tom ,to své“. Jediné
tak bude systém opravdu funkéni a po-
skytne vSem to, pro¢ byl vytvoren. Sa-
moziejmé Ze ted v Gplnych pocatcich je
velmi naroéné cely projekt komunikovat
a objasnit jeho myslenku. Jakmile doty¢-
ny podstatu celé véci pochopi, v napro-
sté vétsiné pripadl se rozhodne portal
vyuzivat.

Které vyznamné firmy s vami zahajily
hned v pocatku spolupraci?

Jelikoz mé celou mou kariérou provazi
zejména domaci spotiebice, zahajil jsem
jednani nejprve v této oblasti. Ur¢ité mi
udélal radost potvrzeny zajem firem
jako Groupe SEB, FAST, SOLIGHT nebo
Potten & Pannen. Za prvni mésic chodu
portalu je zaregistrovanych néjakych
30 spolecnosti. DalSich pfiblizné 50 az
60 je ve stavu jednani a samoziejmé
dalsi spoleénosti budou postupné pfiby-
vat. A to nejen v oblasti bilého a ¢erného

elektra, ale také Gplné jinych kategorii.
Jak takova internetova B2B aukce fun-
guje v praxi?

Dulezité je Fict si, Ze jsou dvé mozZnosti.
Jednou je prodejni aukce, kterou zakla-
da ten, kdo zbozi prodava, tedy napfi-
klad dodavatel. Druhou potom nakupni
aukce, kterou zaklada ten, kdo zboZi na-
kupuje, napfiklad elektroprodejna. Rek-
néme tedy, Ze jsem dodavatel ,A“a mam
na skladé 300 ks zbozi, které se mi ne-
prodava, a chci anebo musim to vyresit.
Na portalu je mozné vybrat si bud aukci
s klesajici cenou, rostouci cenou nebo
kolisavou. Vybral bych si tfeba tu s kle-
sajici cenou. Zadal bych potfebné udaje,
jako jsou nazev produktu, druh zbozi,
kolik kusU chci prodat, jestli povolim
castecny odbér, to znamena i mensi nez
celé mnozstvi najednou, uvedu dodaci
Inltu ve dnech (da se tak drazit i zbozi,
které tfeba jeSté nemam ani skladem),
uvedu, jakou maximalni délku splatnosti
faktury pro danou cenu nabizim, nasta-
vim datum a Gas zacatku aukce, délku
trvani aukce, kdy maximalni hodnotnou
je 72 h v pfipadé prodejnich aukci, star-
tovni cenu, na které bude aukce zacinat,
pak limitni cenu, kterou vidim pouze ja
jako prodavajici, a konec¢né hodnotu,
o kterou se s kazdym krokem aukce
upravi cena smérem dol(. Na zavér
bych jesté nahral obrazek a produkto-
vou kartu a ulozil aukci jako viditelnou
pro vSechny (je mozné vybrat si i kon-
krétni partnery). MoZna to takhle vypa-
da hodné narocné, ale opak je pravdou.
Po kratkém tréninku trva béznému uzi-
vateli zaloZeni aukce 30 az 45 vtefin.
Co musi zajemci o prodej ¢i nakup udé-
lat pro to, aby méli do vaseho systému
pfistup?

Prvni krok je pozadat o registraci pro-
stfednictvim webového formulafe na
adrese https://bbpro.cz/zadost-o-regis-
traci/. Pokud nebude divod takovou Za-
dost odmitnout, zaslu firmé na uvedeny
e-mail predvyplnénou smlouvu a telefo-
nicky se domluvime na dalSim postupu.
Pristupové Udaje ziskaji az po podepsa-
ni smlouvy. Divodem k odmitnuti pfistu-
pu mlze byt napfiklad to, kdyz méa dana
spolecnost problémy s DPH, pfipadné
pochybné aktivity na trhu.

Jak je to s poplatky za vyuzivani por-
talu?

VSe je zdarma s jednou vyjimkou. Portal
si GcCtuje provizi od toho, kdo zbozi pro-
da. To znamena, Ze i v pfipadé, kdy si ku-
pujici otevie na portalu nakupni aukci,
tak provizi za prodané zbozi hradi vZdy
prodavaijici, nikoliv kupujici podle platné-
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Matej Cico

Narodil se v roce 1981 ve slovenské
Nitfe a vystudoval elektrotechnickou
stredni skolu se zaméfenim na poci-
tace. V roce 1999 nastoupil do Tesco
Stores SK na pozici prodavace elektra
a posléze vedouciho oddéleni. V Ces-
ku zacal pusobit v roce 2003, nejprve
v Makro Cash&Carry CR jako asistent
nakupéiho a pozdéji nakupci. Poté pra-
coval pro Alza.cz jako produktovy ma-
nazer a senior nakup¢i a v Mall.cz jako
segmentovy manazer. V roce 2013 za-
lozil vlastni spole¢nost BB Pro. Zajima
se o obchodni prilezitosti, povazuje se
za inovatora a férového obchodnika.

ho provizniho ceniku, ktery je soucasti
smlouvy. Je to z mého pohledu velice
férovy pristup, protozZe se plati za usku-
te€nény byznys. Provize jsou v systému
nastaveny na velice nizké hodnoty, pro-
toZe chci obchod podporovat, a ne brzdit
nesmysIné vysokymi provizemi.
Podivejme se ted do blizké budouc-
nosti. S jakymi cili jste systém spous-
tél? A ceho byste v horizontu jednoho
roku chtél dosahnout?

Cile, se kterymi jsem portal spoustél,
jsou dva. Prvnim je zaplnit mezeru na
trhu nécim, co mlze pomoci obchodni-
kiim. Druhy je potom ¢isté osobni. Chtél
jsem zkratka zacCit budovat svou vlastni
spolecnost. Do pUll roku bych chtél do-
sahnout 200 zaregistrovanych obchod-
nich spoleénosti rlzného zaméreni
a obsahnout tak kategorie bilého a éer-
ného elektra, svételnych zdroj(, telefonu
a castecné IT zbozi. Také bych chtél do
pul roku dosahnout toho, aby se na por-
talu neustale néco délo. Aby nebyl ani
jediny den bez zajimavé aukce.

Do jednoho roku chci mit 400 zaregis-
trovanych spolecnosti, ackoliv vim, Ze to-
hoto ¢isla uz nedokazu dosahnout sam.
Proto je v planu postupné rozsSifovani
tymu o dalSi kolegy, ktefi mi budou po-
mahat vytvaret nové kategorie, které mi
nejsou blizké, ale je v nich potencial.
Ted spiSe jeden teoreticky dotaz
vzhledem k tomu, Ze za sebou mate
néco malo pres mésic fungovani. Mate
ambice v pripadé tspéchu na ¢eském
trhu systém rozsifit do dalSich zemi?
Minimalné v regionu stfedni Evropy.

V planuto je. Zajimaji mé i dalSi evropské
zemé. Nicméné to je opravdu jesté otaz-
ka budoucnosti, které chci jit naproti.
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EKONOMIKA

Ceska ekonomika

opét posilila

V LETOSNIM DRUHEM CTVRTLETI VZROSTLA NASE EKONOMI-
KA OPROTI PREDCHOZIMU KVARTALU O 0,6 PROCENTA. PO-
TVRDILY SE TAK UDAJE ZVEREJNENE NEDAVNO CESKOU NA-
RODNI BANKOU.

Mezirocné byl vSak domaci produkt
v zapornych  hodnotach, (dajné
o 1,3 procenta. Ackoliv celkové ¢islo
bylo nizsi nez plvodni odhad, struktu-
ra potéSila. Nékteré jednorazové fak-
tory, které staly za slabym vyvojem na
zaCatku roku, nebyly plné vykompen-
zovany, ale pomohou k rdstu ve tfetim
Ctvrtleti. Z pohledu poptavky pozitivné
prispély k mezikvartalnimu rdstu za-
soby (vzestup o 0,3 %) a Cisté exporty
(0 1,2 %). Spotfeba domacnosti poklesla
o 0,4 procenta a chtélo by se dodat
slivko ,pouze“, coZ bylo vzhledem
k vysokému rlstu v prvnim Cctvrtleti
o 1,5 procenta urCité pfijemné prekva-
peni. VIadni spotfeba byla nizsi o 0,7
a fixni investice o 1,5 procenta. ,Samot-
né zasoby mohou v nasledujicich étvrt-
letich vyrazné podpofit riist. Kdyby ve
tfetim Ctvrtleti zGstaly oproti druhému
letoSnimu kvartalu beze zmény, hruby
domaci produkt by mezikvartalné vzrostl
o 1,8 procenta,“ fekl pro nas casopis
analytik Economic & Strategy Research
Jifi Skop. Na strané nabidky se dafilo
primyslu, ktery si oproti prvnimu Gtvrt-
leti polepsil o 1,7 procenta, kdyz v ob-
dobi leden az brezen byla tato hodnota
0 osm desetin procenta v minusu. Sta-
vebnictvi? Bohuzel, nic moc. Opét vyka-
zalo pokles pfidané hodnoty, tentokratve
vysi 0,4 procenta. Podobné na tom bylo
zemédélstvi. A nejen zemédélstvi. Prida-
na hodnota mirné klesla i v soukromych
a verejnych sluzbach, shodné o 0,2 pro-
centa. ,NejvétSim zklamanim pro nas byl
prispévek od dani z produktl, od pluso-
vych ¢tyf desetin po zapornych osm de-
setin procenta,” fekl nam jesté Jifi Skop
a pokracoval: ,Lze ovSem ocCekavat, ze
tato polozkase vratiminimalné na drovné
z predchoziho roku, proto i zde se da
oCekavat dalsi kladny prispévek ve tre-
tim CGtvrtleti. Pro dalSi Ctvrtleti jsme op-
timisti¢ti. Kromé jiz zminénych jednora-
zovych faktor( se totiZ zlepSuje situace
v primyslu, alespon to vcelku zietelné
naznacuji predstihové indikatory dave-
ry.“ Snad se tato slova v nejblizSim ob-
dobi potvrdi. Vzdyt i to méné Stastné
stavebnictvi by se mélo ve zbytku roku
alespon stabilizovat. Pomoci by méla
povodnova obnova a snad i nova vladni
politika po Fijnovych volbach, i kdyz se
vzhledem k Casové narocnosti projek-
tl dé ocekavat zpozZdéni. Konkrétnéji?
Cervencova stavebni vyroba zazna-
menala rlst o 0,2 procenta. V ¢ernych
Gislech se tak ocitla poprvé od brezna
2011. Abychom ale nebyli pfehnané op-
timisticti, i zde oproti lonskému roku za-
fungoval efekt dvou letoSnich Cervenco-
vych pracovnich dnd. Po ocisténi o tento
faktor stavebnictvikleslo o0 2,7 procenta.
Nicméné v mezimésic¢nim vyjadreni byl
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po sezonnim ocisténi zaznamenan rdst
ve vySi 4,8 procenta. Celkova situace ve
stavebnictvivSak z(stava nadale slozita.
V  pribéhu cervence bylo vydano
o 11,5 procenta stavebnich povoleni
méné a jejich orientacni hodnota kles-
la 0o 14,3 procenta. Pocet zaméstnan-
cl v sektoru se za posledni rok snizil
0 9 procent. V priméru za letosSni rok
by si stavebnictvi mélo jeSté pohorsit,
odhady hovoii o osmi procentech. PFis-
ti rok jiz ekonomové ocekavaji rlst, pry
0 6,5 procenta.

Védeéli jste, ze...

... Komeréni banka zacala od zafi posky-
tovat zvyhodnéné municipalni Gvéry?
Jsou uréeny k realizaci projekt( z oblasti
Zivotniho prostredi, dopravni infrastruk-
tury, na obnovu vzdélavacich a zdravot-
nickych zafizeni anebo na rozvoj riznych
spoleCenskych forem. Program nese
nazev EuroMuni a zdrojem je Rozvojova
banka Rady Evropy. Zakladni parametry
Gvérd prinasi tabulka.

partnerd naznacuji postupné ozZivovani
ekonomické aktivity a to by se mélo v
nasledujicich mésicich pfiznivé proje-
vit i na vyvoji ¢eského hospodarstvi.”
Pfipomenme, Ze za prvnich sedm mé-
sict dosahla obchodni bilance preby-
tek ve vysi 218,2 mld. ¢eskych korun,
coz predstavuje meziro¢ni zlepSeni o
30,7 miliardy. Vyvozy jsou vSak nizsi
o 1,1 procenta, dovozy pak dokonce
o 3,1 procenta. Presto je na Cislech
patrné zpomalovani propadu exportd
a importld. ,Pro zbytek roku jiZ oce-
kdvame setrvani dynamiky exportni a
importni aktivity v kladnych &islech. Za
cely letosni rok predpokladame dalsi
rekordni prebytek obchodni bilance,
ocekavame vysi 332,3 mld. korun. Ex-
porty by si nakonec mély v nominalnim
vyjadreni polepsit o 0,4 procenta, im-
porty naopak zfejmé jeSté poklesnou o
0,4 procenta. Cisté exporty by mély do
celkového rlastu HDP v letoSnim roce
pfispét 0,4 procentniho bodu,“ dodal
Frayer.

Uvérovy rozsah

1 az 60 milion0 korun

Podil zdroju banky k nakladim
projektu

Nejvyse 50 procent, zbytek mohou
tvorit dotace anebo vlastni zdroje

Zadatel

Obce anebo spole¢nosti vétSinove

vlastnéné municipalitou

Ména avéru

Ceska koruna, ale i jina ména

VySe droceni

Podle podilu banky, zvyhodnéni
az 22 procent

Prebytek zahranicniho

obchodu trva

Cervencovy prebytek ve vysi 28,2 mid.
korun byl nepatrné nizsi, nez ukazoval
trzni konsenzus. Zalezitost sleduje
analytik Miroslav Frayer: ,Ve srovnani
s nasi predikci se prekvapeni koncen-
trovalo zejména na stranu importd,
které nakonec zaznamenaly vyraznéjsi
vzestup, a to o 1,3 procenta. Exporty
pak byly meziroéné vyssi o 3,2 procen-
ta. V. mezimésiénim srovnani byly ale
dovozy nizsi o 2 procenta, zatimco vy-
vozy vzrostly o 0,5 procentniho bodu.
V narodnim pojeti skong¢il zahranicni
obchod rovnéz v prebytku, a to 7,1 mid.
korun.“ Pfes niZSi deficit zahrani¢niho
obchodu vSak tyto Gdaje vyznivaji spi-
Se neutralné. Lepsi vyvoj importd dava
uréitou nadéji, Ze domaci poptavka
jevi znamky postupného zlepSovani.
Cervencovy piiklad? Dejme opét slovo
Miroslavu Frayerovi: ,V daném obdobi
se dovezlo vice komodit, elektrickych
zafizeni a pfristroji vSeobecné uZiva-
nych v pramyslu. Témto skupinam vy-
robk(l se dafilo i na strané exportd.
Vyvezlo se i vice dopravnich prostred-

Trh prace vstiebal

nové absolventy

Srpnova nezaméstnanost stagnovala,
udrzela se na ¢éervencovych 7,5 procen-
ta a fakticky potvrdila stabilizaci situa-
ce na trhu préace. Situace v jednotlivych
okresech se vSak rlzni. Zatimco mezi-
mésicni narlist nezaméstnanych zazna-
menalo 36 okresu, pokles byl vykazan ve
41 okresech. BEhem srpna se téz zvysil
pocet volnych pracovnich mist, a to na
témér 40 600. Pfitom meziro¢ni statisti-
Ky jsou stale poznamenané kondici hos-
podarskou recesi. Oproti lonskému cer-
venci je nezaméstnanych zhruba o 65
tisic vice, jejich celkovy pocet presahuje
550 tisic. O necelé dva tisice je méné i
volnych pracovnich mist. Vyraznéjsi zlep-
Seni situace na trhu prace bude vSak

EKONOMIKA 3 7

pomalé, vyzada si delSi ¢as. Pfipomen-
me, Ze nezaméstnanost dosahla svého
dna v ¢ervnu, v nasledujicich mésicich
na ni budou negativné plsobit sezonni
faktory, a to v souvislosti s doznivajicim
nastupem cerstvych absolventll. Neza-
meéstnanost by tak na konci roku mohla
nepatrné presahnout Uroven 8 procent
(o rok dfive 7,4 %).

e Srpnova nezaméstnanost v Ceské
republice zlstala na cervencovych
7,5 procenta. O praci se uchazelo
551 731 lidi, z toho bylo 537 880 ve
véku 15 az 64 let.

 Spotfebitelské ceny v Cesku klesly
v srpnu proti predchozimu mésici
o 0,2 procenta, zlevnily opét potravi-
ny a nealkoholické napoje. Meziro¢ni
rdst spotrebitelskych cen zpomalil na
1,3 procenta.

Dosavadni vyvoj koruny by

mohl primét CNB k zasahu
Zavér prazdnin prozila koruna vcelku
v klidu, prestoZe na trzich jeSté nepanu-
je jistota, spojena s vyvojem na Blizkém
vychodé. Situace se podepsala na vypro-
dejich rizikovych aktiv, nicméné domaci
ména v{ci euru ztratila pouze Ctvrt pro-
centa a kurz se pohyboval pobliz Grovné
25,70 koruny za euro. Na okolnich stre-
doevropskych ménach se zvySena ner-
vozita podepsala vyraznéji. Polsky zloty
nedavno ztratil téméf jedno procento
a madarsky forint odepsal ze své hod-
noty vici euru témér jedno a Ctvrt pro-
srpen, béhem néhoZ koruna vaéi euru
zpevnila o tfi Ctvrté procenta a testovala
hranici 25,60 koruny za euro,” fekl nam
bankovni analytik Miroslav Frayer. ,Jsou
to Urovné, které by centralni bance pfrilis
vyhovovat nemély. Podle naseho odha-
du by méla byt bankovni rada spokoje-
na s vyvojem koruny, pokud by se kurz
k euru nachazel v pasmu 26,00-26,50.“
NejnovéjSi komentar z Ust centralnich
bankérl takovym slovim dava za prav-
du. Lubomir Lizal z CNB uvedl, Ze koru-
na je v souc¢asné dobé nadhodnocena.
Soucasné se nechal slySet, Ze neexistuji
inflaéni tlaky, a proto je zapotfebi uvolnit
ménové podminky.

Jitka Hruskova




MICA 3
Moderni technologie
vytapeni domacnosti

POD NAZVEM MICA SE SKRYVA NOVA MODERNI TECHNOLOGIE VYTAPENI NA
BAZI MINERALNICH MATERIALU, KTERE JSOU STLACENY DO VELMI TENKEHO
TOPNEHO PLATU. VELKA VYHODA TOHOTO NOVEHO MATERIALU JE, ZE DOKAZE
OKAMZITE PREDAT 99 % TEPLA DO OKOLNIHO PROSTORU POMOCI| POUZE

0,5 MM TENKEHO, A TiM | VELMI LEHKEHO TOPNEHO PLATU. DIKY SVYM OJEDI-
NELYM VLASTNOSTEM, JAKO JE VELKA MECHANICKA | ELEKTRICKA STABILITA,
VYSOKA TEPELNA STABILITA A SCHOPNOST VYZAROVANI TEPLA | NA PEVNE
PREDMETY, NAHRAZUJE TATO NOVINKA RYCHLYM TEMPEM VSECHNY DOSAVADNI
TECHNOLOGIE. VYUZITi NAJDE JAK V DOMACNOSTECH, TAK V PRUMYSLU.

Firma DOMO-elektro vsadila na moderni
a Uspornou technologii MICA jiz pfed dvéma
roky a uvedla tehdy na trh svij prvni radiator
tohoto typu s oznacenim DO7312M. Protoze
se prvni vlastovka osvédcila, nasledovaly rychle
dalsi modely pro pFipevnéni na sténu i pojez-
dové na podlahu.

Aktualni nabidka

Protoze je topeni MICA extrémné bezpec-
né, jsou posledni modely firmy DOMO navrze- Rozsifenim koupelnové rady topeni je letosni
ny hlavné do koupelen, kde je povinné elektric- model DO7316M, ktery vychazi z predchozi
ké kryti IP24. Koupelnové topeni DO7315M je  osvédcené koncepce, je vSak doplnén o madla
designové velmi povedeny model a svym vzhle-  na suSeni ruénikd. Nejnovéjsi model topeni
dem uspokoji i velice naroéného zakaznika. DOMO s technologii MICA ma mensi rozmé-




ry a je uréen pro instalaci na podlahu. Nese
oznaceni DO7317M a zaujme predevsim svou
variabilitou, lehkosti a samozi'ejmé moznosti
pouziti v koupelnach.

Prijemné teplo

Technologie topeni MICA generuje tepelné
vInéni podobné tomu, které vytvari slunecni
zafeni, a uzivateli diky tomu poskytuje velmi
komfortni pocit tepla.Vsechny vyrobky jsou
velmi bezpecné, protoze pouzivaji nehorlavy
material na bazi slidy, ktera se nachazi bézné
v prirodé.Technologie vyzarovani tepelnych
paprski neohfiva jen vzduch, ale i celou
mistnost a predméty v ni, diky ¢emuz zistava
mistnost vyhrata po delsi dobu.

Hlavni vyhody

technologie MICA
1) Rychlé ohtati velkého
prostoru
2) Nelze prehrat
3) Neodebira kyslik
z okolniho prostoru
4) Neodebira vlhkost
5) Tenky profil,a tim
i velmi nizka vaha
6) Velmi snadna instalace

7) Nizké naklady na vytapéni

DOMO

ELEKTRO|CZ]

WWW.DOMO-ELEKTRO.CZ

lo domova s belgickou

KROME RADIATORU S TECHNOLOGI| MICA
PRINASi ZNACKA DOMO | CELOU RADU
DALSICH PRODUKTU ZVYSUJiCICH POHOD-
Li DOMOVA V CHLADNYCH PODZIMNICH

A ZIMNICH DNECH. PATRi MEZI NE NAPRI|-
KLAD NAHRIVACi DECKY A ELEKTRICKA
NAHRIVACI BOTA.

Postelové elektrické nahrivaci decky jsou
vyuzivany hlavné v prechodovych obdobich
podzim a jaro, kdy se jesté netopi, ale lizka jsou
jiz chladna. Pro nahfivani lizek dodiva DOMO
na Cesky trh celkem 6 riznych modeld decek,
coz je bezkonkurencné nejsirsi nabidka v této
kategorii.VSechny decky vyhfivaji patentova-
né grafitové vodice s kvalitni izolaci a dobrou
ohebnosti. Prikon reguluji odnimatelné ovladace,
diky ¢emuz Ize decky snadno prat také v pracce.
Pro absolutni bezpecnost jsou vS§echny modely
vybaveny ochranou proti prehrati. Modely se déli podle velikosti a typu
ovladani na jednollzka a dvoulizka s riznymi moZnostmi nastaveni.

Siroka nabidka

Mezi zakladni jednolizkové
modely patfi decka DO601ED
o rozmérech 150 x 70 cm se
3 stupni vykonu a vétsi decka
DO611ED o rozmérech 150 x
80 cm s 10 stupni vykonu. Dvou-
lizkové modely pak zastupuje
decka DO602ED o rozmérech
[40 x 150 cm se 3 stupni vykonu
a decka DOG612ED s 10 stupni
vykonu. U dvouldzkovych decek Ize diky 2 samostatnym ovladaéiim
regulovat teplotu pro obé poloviny oddélené.

Nejnovéjsi modely decek s LCD displejem, digitalnim ovladanim
a délenym nahfivanim horni a spodni ¢asti miZeme povaZovat za abso-
lutni Spic¢ku v této kategorii. Na LCD displeji snadno nastavite stupen
vykonu i €as, po kterém se decka automaticky vypne. Jednolizkové
decky DO603ED a DO604ED o shodnych rozmérech 150 x 80 cm
jsou vybaveny 8 stupni vykonu s funkci predehrivani a moznosti nastavit
oddélené teplotu zény pro chodidla. Decka DO604ED je navic vyrobena
ze 100% bavlny zajist'ujici nejvyssi komfort a pohodli.

Mezi nejvyhledavanéjsi a dlouhodobé nejoblibenéjsi produkty patfi
elektricka nahrivaci bota DO632V. Botu vystyla velmi prijemna decka
s berankem, kterou ohfrivaji topné draty umisténé po celé plose boty
shora i zdola. Bota disponuje ovlada¢em vykonu se 2 stupni vykonu.

www.domo-elektro.cz




SKUPINA VYROBKU EXTRA « MIKROVLNNE TROUBY

(Neprilis) pestra nabidka
mikrovinnych trub

KDYZ SE PODIVAME BLIZE NA VYBER VOLNE STOJICICH
MIKROVLNEK, ZJISTIME, ZE VETSINU NABIDKY DNES
TVORI LEVNE MODELY. PREMIOVE VYROBKY MA VE SVEM
PORTFOLIU SIREJI ZASTOUPENY POUZE ZNACKA WHIRL-
POOL, PRIPADNE BAUKNECHT. U VESTAVNYCH TRUB S

MIKROVLNNYM OHREVEM JE TRH MNOHEM BOHATSI NA
CENOVE VYSE POSAZENE MODELY, COZ JE SAMOZREJME
DANO | TiM, ZE ZAKAZNICI PORIZUJICI VESTAVNE SPO-
TREBICE DO NOVE KUCHYNE JSOU OCHOTNI INVESTOVAT
DO VYBAVY ZPRAVIDLA VICE PENEZ.

V aktualnim vydani SELLu jsme se rozhodli zaméfit na trouby volné stojici,
vzhledem k tomu, Ze vestavnym spotrebicim vénujeme kompletné dveé vy-
dani kazdy rok - duben a listopad/prosinec.

Jak vyplyva z komentare Zdenka Barty z GfK nize na strance, je jasné vidét
v (vodu ¢lanku zminovany zasadni rozdil mezi volné stojicimi a vestavnymi
mikrovinnymi troubami. Z hlediska obchodu je samozifejmé mnohem za-
jimavéjsi prodavat zakaznikiim vestavné trouby, které dovoluji nastaveni
vy$Si marze. Jasnou majoritu z hlediska objemU prodeje maji ovéem volné
stojici modely, které mizeme rozdélit na nékolik typu.

UpIinym zakladem jsou mikrovinky bez jakychkoliv pfidavnych funkci pro
peceni. Slouzi pouze k ohfevu jidla, byvaji vyrobeny z levnéjSich materiall
a vSe je vétSinou podfizeno nizké prodejni cené. Jako doplnék do kuchyné
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samoziejmé staci. Kdo chce troubu
pouzivat ¢astéji a variabilnéji, napfi-
klad jako nahradu za klasickou pe-
Cici troubu v pfipadé pripravy men-
S§iho mnoZstvi jidla, musi sahnout
po modelu s grilem, pfipadné jesté
horkym vzduchem. U kategorie, kte-
ra kombinuje funkci mikrovin, grilu
a horkého vzduchu, uZ najdeme na
trhu vétsi mnoZstvi produktd stied-
niho a vys$Siho cenového segmen-
tu. Vylozené prémiovou kategorii
trub zastupuje pfevazné Whirlpool,
pfipadné jeho dalSi znacka Bauk-
necht. U nich nalezneme modely
s pokrocilymi funkcemi, inteligent-
nimi senzory a dokonce vyspélym
vafenim v pére.

Pfi vybéru trouby by si méli vasi
zakaznici nejdfive uréit, k ¢emu
ji budou primarné pouzivat. Zde
hraji velkou roli samozfejmé jiz
v pfedchozim odstavci zminéné pri-
davné funkce. Jesté dulezitéjsi je
nicméné objem vnitfniho prostoru
trouby, protoZze ten jasné rozdéluje
trh na modely pro skute¢né vareni
a modely, kterym jsou urcité kate-
gorie pfipravy jidla zapovézeny (na-
priklad peceni cukrovi, kolacl, vétsi
dribeze apod.). Trouby s objemem
okolo 30 | jsou uz ¢asteéné schopny
v mensi domacnosti plné zastoupit
pecici trouby, zatimco modely s 20 |
nikoliv. Prvni jmenované proto cha-
peme jako samostatné spotrebice
a druhé pouze jako doplnék ke spo-
raku nebo vestavné troubé.




BAUKNECHT
MW 85 SL

Z nabidky némecké znacky, ktera patfi do rodiny Whirlpool, jsme vybrali cenové

dostupnéjsi model vybaveny funkci Crisp. Jelikoz se pri volbé Crisp pouziva inte-
grovany gril a mikroviny (ty slouzi k rozpaleni kovového talife, uréeného specialné
pro tento rezim pripravy jidla), Ize v troubé také pokrmy pouze grilovat nebo ohrivat
pomoci mikrovin. Vyrobce jesté zdirazinuje pfitomnost rychlého rozmrazovani Ra-
pid Defrost, které dokaze rozmrazit 500 g mletého masa jen za zhruba 2 minuty.
Trouba ma vnitfni objem 25 | a jeji otocny talif ma pramér 28 cm. Vykon mikrovin

je 700 W, grilu 900 W.

DE’LONGHI
MW 505 CV

Stalice nabidky italského vyrobce uz je na
trhu nékolik let. Prodava se dobfe nejen diky
nizké porfizovaci cené, ale také pritomnosti
grilu. Trouba se svym vnitfnim objemem 21 |
spada do kategorie mensich modelii. Dodava-
na je s prislusenstvim Real Steam pro vareni

v pafe - 2 patra pro pokrmy a poklop. Dale
k ni zakaznik dostane talif na pfipravu pizzy.
Nechybi displej a digitalni ovladani. Mikrovin-
ny vykon dosahuje hodnoty 800 W, u grilu éini
950 W.

i i GfKCzech
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AEG
MCC2581E-M

Mikrovinna trouba s funkci rozmrazovani, grilem a horkovzdus-
nym pecenim ma vnitfni objem 25 I. Jedna se o model tradicni
koncepce s bocnim oteviranim dvifek a s nerezovym vnéjsim
i vnitfnim provedenim. Mikrovinny vykon dosahuje 900 W a Ize
ho regulovat v 5 tirovnich. Vykon grilu pak ¢ini 1200 W. Nechybéji
automatické programy, které Ize nastavit podle vahy a typu jidla.
Primér oto¢ného talife je 31,5 cm.

DOMO
D02823 CG

~ v

Nejvy$si model z nabidky znacky DOMO je mikrovinnou
troubou s funkcemi grilu a horkého vzduchu. Vnit¥ni nere-
zovy prostor ma objem 23 I, ve kterém lze ohfivat jidla pfi
mikrovinném vykonu az 800 W. V pripadé grilu je maximal-
ni vykon 1200 W. Celkem nabizi trouba 10 prednastave-
nych programii vafeni, 4 mozné kombinace grilu s mikrovl-
nami a 4 kombinace horkého vzduchu s mikrovinami. Pro
mikrovinny ohfev je k dispozici 5 stupnii vykonu. Sklenény
talif uvnitf trouby ma priimeér 27 cm.

Zdroj:

Zdenék Barta
Consumer
Choices Director
CZ&SK

GfK Czech

Mikrovinné trouby
na ceském trhu podle GfK

Za prvni polovinu leto$niho roku klesly prodeje mik-
rovinnych trub ve sledovanych distribuénich kanalech
mezirocné o necelou desetinu. Pokles trzeb zmir-
nilo zvySeni primérné ceny komodity diky zménam
ve struktufe prodavaného sortimentu.

Kupujici byli ochotni investovat v mirné vétsi mire
do vestavného, v priméru drazsiho, provedeni. Také
pti koupi jednoduchych volné stojicich pristroji pouze

s mikrovinami zaplatili primérné zhruba o desetinu
vice nez pred rokem, konkrétné v éervnu se jednalo
o ¢astku 1400 korun.

Podil vestaveb dosahl v prvnim pololeti zhruba 15 %
objemovych prodeji a do celkovych trzeb mikrovin-
nych trub se promitl 45 %. Segment vestaveb s mikro-
vinami a grilem meziro¢né vzrostl v objemu o vice nez
desetinu, zatimco prodeje vestavnych pfistroju pouze
s mikrovinami v tomto obdobi stagnovaly. Cenové se
vSak oba tyto segmenty za poslednich Sest mésicl
k sobé opét v priméru pribliZily.



SKUPINA VYROBKU EXTRA * MIKROVLNNE TROUBY

ETA
KLASICO 220890000

Ceskou znacku domacich spotiebiéii zastupuje v prehledu model ve stfi-
brném provedeni s displejem a jednoduchym ovladanim. Z funkci jme-
nujme rozmrazovani, prihfivani, vafeni, grilovani a kombinaci mikrovin
s grilem. Vnitfni objem trouby je 20 I. Dodavana je se sklenénym talifem,
jehoz prameér vyrobce ve specifikacich neuvadi. Z dopliikovych funkci
stoji za pozornost 8 automatickych programi. 700W maximalni mikro-
vinny vykon uzivatel reguluje v 5 stupnich. Gril ma vykon 1000 W.

ELECTROLUX

EMS21400W

Jednoducha trouba v kombinaci bilé a ¢erné je vybavena LED disple-
jem a ovladanim s otocnymi volici. | pfes to, Ze jde o model s vniti-
nim objemem 18,5 | a spada mezi malé trouby, nechybi ve vybavé gril
s vykonem 1000 W. Maximalni vykon mikrovinného ohfevu je 800 W, pfi-
¢emz ho lIze velmi precizné regulovat v 11 stupnich.

SIEMENS
HF24G541

V nabidce némecké znacky nejsou volné stojici mikrovin-
né trouby zasadnim produktem. Firma se soustredi hlavné
na segment vestavnych modeli vyssi tridy. Vybrané zafize-
ni pouziva automatické pecici programy cookControl 8 a 5
stupni vykonu mikrovin (max. 900 W). Gril ma vykon 1200
W. Ve varném prostoru o objemu 25 | se nachazi sklenény
otocny talif o pruméru 31,5 cm. Vnitfni cast stejné jako
vnéjsi plast jsou vyrobeny z nerezu.

WHIRLPOOL
JT379/1 SL

Prémiova trouba, ktera bodovala letos v lednu v tes-
tu casopisu dTest, nabizi mikrovinny ohfev, horky
vzduch, gril, vafeni v pafe a peceni s funkci Crisp.
Navic disponuje inteligentnimi senzory, tedy v pfipa-
dé znacky Whirlpool technologii 6. smysl. Trouba ma
nadstandardni vnitfni objem 31 I, ve kterém lze pfi-
pravovat pokrmy také pomoci nékterého ze 70 pred-
nastavenych recepti. Samoziejmosti je rozmrazova-
ni potravin a 3D distribuce mikrovin.



Vestavne kompaktni spotrebice
Hotpoint Luce pro moderni vzhled kuchyne

DAVNO JSOU PRYC DOBY, KDY MELA VESTAVNA TROUBA SVE MISTOV KUCHYNI STRIKTNE POD VARNOU
DESKOU, MNOHDY SE SPOLECNYM OVLADACIM PANELEM. SOUCASNYM TRENDEM JE UMISTOVAT KLASIC-
KE TROUBY V KOMBINACI S MIKROVLNNYMI TROUBAMI DO VYSKY OCIi. TVORI TAK KRASNY DESIGNOVY
PRVEK KUCHYNE, NAVIC VELICE PRAKTICKY — NA PRIPRAVOVANY POKRM VIDITE, ANIZ BYSTE SE MUSELI
OHYBAT, A NAPRIKLAD PRO MALE DETI JSOU TYTO SPOTREBICE NEDOSAZITELNE. ZNACKA HOTPOINT
PREDSTAVUJE KOMPAKTNI RADUVESTAVNYCH SPOTREBICU LUCE SVYSKOU 45 CM, KTERE JSOU DIKY SVE-
MU ROZMERU IDEALNI PRAVE PRO TENTO ZPUSOB VYBAVEN| KUCHYNE, NAVIC MULTIFUNKCNI NEBO
MIKROVLNNOU TROUBU MUZETE NAKOMBINOVAT S KAVOVAREM CIVINOTEKOU.

Multifunkéni trouba Hotpoint Luce MPK 103 X HA S
s kapacitou 38 litrd je vybavena |12 programy, z nichz
4 jsou automatické.Velkou vyhodou je pyrolytické ¢is-
téni, které za pouhych 60 minut odstrani i zaschlé ne-
Cistoty z vnitrku trouby. Za zminku stoji také exkluzivni
systém Dual Flow System, ktery zarucuje rovhomér-
dvirek trouby pro jeji vétsi bezpecnost. Kdo preferuje
zdravéjsi pripravu jidel, mize zvolit parni troubu MSK
103 X HA S.Ta vyuziva nizké teploty okolo 100 °C
a kratkou dobu peceni.Trouba je vybavena nejen pro-
gramem vareni v pare, ale také rozmrazovanim a auto-
matickym ochlazovanim trouby.V mikrovinné troubé
MWK 434 X HA S muzete pokrmy pripravovat nejen
na bazi mikrovin, ale také prostrrednictvim horkého
vzduchu nebo grilu. Vnitfni objem trouby je 40 litr,
otocCny talif ma pramér 36 cm.

www.hotpoint.cz
www.facebook.com/hotpoint.cz.sk

Narocnéjsi uzivatele jisté potési moznost kombinace
s vestavnym kavovarem MCK 103 X HA s moznos-
ti nastaveni 6 Urovni mleti, mnozstvi a aroma kavy
a teploty vody. Kdvovar umoznuje soucasné pripra-
vit dva Salky, samozrejmosti je ohrev vody pro pri-
pravu Caje nebo pouziti pary, napr. pro ohrati mléka.
Kavovar je vybaven programem cisténi a odstra-
novani vodniho kamene. Nadoba na vodu pojme
[,8 litru, nadoba na zrnkovou kavu 300 g. Poslednim
clenem této rady je vinotéka WL 24 A/HA. Umoz-
nuje optimalni uchovavani a zrani 24 lahvi vina diky
stalé a rovhomérné teploté s moznosti nastaveni
od 4 do 18 °C bez neprijemnych otfest. Sklo dvi-
ek ma navic ochranu proti UV zareni.VSechny spo-
trebice disponuji modernim prehlednym displejem
a dotykovym ovladanim.

H Hotpoint




INTERNATIONAL LOOKAROUND * SANDOR VEKAS & ATTILA KOVACS « BESTBYTE

Vytvareni trendu
a budovani znacky

RETEZEC BESTBYTE JE RYZE MADARSKOU
SPOLECNOSTI. OD ZACATKU ROKU 2012
PROSEL MNOHA ZMENAMI, PROTOZE VEDENI
CHTELO DOSAHNOUT USPECHU NOVYM MO-
DELEM SLUZEB A VYBUDOVANIM VLASTNICH
OBCHODU. O ZMENACH JSME HOVORILI SE
SANDOREM VEKASEM, GENERALNIM REDITE-
LEM, A ATTILOU KOVACSEM, MARKETINGOVYM
MANAZEREM.

del?

VS:
BestByte stal na pocatku na programu Sulinet, ktery vy-
tvofila madarska vlada s cilem motivovat rodiny k naku-
pu IT techniky. Spotfebitelé mohli po koupi zafizeni zaza-
dat o vraceni dané z pridané hodnoty. Poté, co program
skondil, zalozZili partnefi velkoobchodu Ramiris, ktefi se
Gcastnili Sulinetu, partnerskou sit BestByte. Na poc¢atku
neslo o striktni asociaci prodejcu, ale dnes uZ jde o uza-
vienou spolupraci danych subjektd. Cely systém byl fizen
nékolika lidmi, pficemzZ tato struktura byla vyhovujici po
sedm let. Loni v kvétnu prisSly zmény s cilem vytvofit no-
vou strukturu. Dnes se management skladéa z deseti pro-

J ak BestByte vznikl? A jaky byl jeho obchodni mo-
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Creating trends
and building brand

THE BESTBYTE CHAIN, A COMPANY FULLY
OWNED BY HUNGARIANS, WENT THROUGH

A LOT OF CHANGES IN THE BEGINNING OF
2012. THE MANAGEMENT WANTED TO REACH
SUCCESS WITH A NEW SERVICE MODEL AND
WITH COMPANY’S OWN SHOPS. WE TALKED
WITH VEKAS SANDOR, GENERAL MANAGER,
AND KOVACS ATTILA, MARKETING MANAGER,
ABOUT THE CHANGES.

its business model?

VS:
The BestByte was based on Sulinet program, which
was a created by the Hungarian government to sup-
port families to buy IT products. Consumers could get
a tax refund after they bought an IT product. After the
program ended the partners of the wholesale compa-
ny Ramiris who participated in Sulinet established the
Best Byte partner network. It was a not a strict asso-
ciation of dealers in the beginning but nowadays it is
a closed cooperation. The whole system was managed
by several people and this structure worked for seven
years. Last May preparations for of the new structure
started. Nowadays the management consists of more
than ten professionals, we own two shops and we have
92 partner stores and this number is constantly rising.
Currently, we have partners, which are entering the
network in four big cities.
Why do you need your own shops?
KA:
To build a strong network it is essential to have a uni-
form look. We can proudly say that our two Best Byte+
shops in the capital are among the most advanced and
beautiful stores in Hungary. The shops are a kind of
example for the joining dealers and they belong to the
favorite presentation places of our suppliers. By the
end of next year we would like to rebuild 20-25 shops
according to the ,BestByte + concept”. Those stores
will mainly focus on consumer electronics and IT, but
major and small domestic appliances will be sold there
as well. They will also represent the BestByte promises
in term of services.
Previously only IT and consumer electronics prod-
ucts were available in your shops, weren’t they?
VS:
Yes. The Best Byte+ store model made it possible to
deal with white goods as well. We wanted to show to
our partners that we can operate as a real retail chain.
Nevertheless our portfolio also needed this category.
We currently work on bringing white goods into more
stores which are part of our network during this year.
We have several partners, who are going to rebuild

I I ow was BestByte established? And what was
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their store or open a new one in order to solve this.
You have online store as well. Many people, perhaps
too many, see the future of the trade in the e-com-
merce. At least the online channel is bigger and big-
ger. What is your opinion on that?

VS:

In the future online channel will be dominant for sure. In
my opinion it may reach that position in 5-10 years and
it may have 50 % market share at most. Our goal is to
reach 33 % of sales in e-commerce, 33 % in the network
and 33 % in our own shops in 2 years. It might sound
strange, but currently the online sales are more difficult
than the offline. We have to work a lot on it to make it
really successful.

KA:

In addition, the online trade in Hungary is in a special sit-
uation, we can say that it is ,thin” because the consum-
ers have no sense of security, which they expect. The
price is not the most important aspect to influence the fi-
nal decision of the people. The background of the online
business, | mean a guarantee that the product will be de-
livered in an expected way, featuring the expected qual-
ity and coming with a good after-sales service, is more
important for the consumers. The offline presence is es-
sential to build the trust. Now every online player wants
a traditional store and every traditional seller wants to
create an e-shop. This provides the customers with an
opportunity to decide which way they want to buy the
product. Every big market player follows the mentioned
trend so the consumer decision is determined by brand
awareness and price together.

fesionalll, mame dva vlastni obchody a 92 partnerskych
obchodu. Toto Cislo neustale roste. Aktualné mame part-
nery, ktefi vstupuji do sité, ve étyfech velkych madar-
skych méstech.

Pro¢ potfebujete svoje vlastni obchody?

KA:

K tomu, abyste vybudovali silnou sit, je dllezité plsobit
jednotné. MlZeme s hrdosti fici, Ze naSe dva BestBy-
te+ obchody v hlavnim mésté patfi mezi nejmoderné;jsi
a nejkrasnéjsi v oblasti prodeje technického zboZi v ce-
Iém Madarsku. Tyto obchody jsou také uréitym pfikladem
pro prodejce, ktefi se k ndm pridavaji. Jde soucasné o
popularni prezentacni prostory nasich dodavatelll. Do
konce pfistiho roku bychom radi zrekonstruovali a pre-
stavéli 20 aZ 25 obchodU podle konceptu BestByte+. Tyto
obchody budou primarné prodavat spotrebni elektroniku
a informacni technologie, ale velké a malé spotfebice zde
budou k dostani také. Budou reprezentovat sliby, které
dava BestByte v oblasti sluzeb.

Puvodné jste ale prodavali pouze vyrobky z kategorii
informacnich technologii a spotfebni elektroniky, ne-
mylime-li se?

VS:

Ano. AZ model BestByte+ obchodl zacal prodavat také
bilé zbozi. Chtéli jsme nasim partnerim ukazat, Ze jsme
schopni puUsobit jako skutec¢ny maloobchodni fetézec.
A bez ohledu na to, nasSe portfolio vyzadovalo rozSifeni
o domaci spotrebice. Vsou¢asné dobé pracujeme na uve-
deni bilého zbozi do dalSich obchodu v nasi siti, a to jesté
letos. Mame nékolik partnerd, ktefi prestavuji své obcho-
dy nebo budou otvirat nové, aby tento Ukol vyresili.
Mate také internetovy obchod. Mnoho lidi, mozna az
pfili§ mnoho, vidi budoucnost v elektronickém obcho-
dovani. Kdyz uz nic, tak je online prodejni kanal stale
silnéjsi a vétsi. Jaky mate na tuto problematiku po-
hled?

VS:

V budoucnu bude on-line kanal jisté dominovat. Podle
mého nazoru muZe dosahnout této pozice do 5 az 10 let.
MUZe mit v tomto horizontu maximalné 50% podil. Na-
Sim cilem je do dvou let dosdhnout 33 % prodeju on-line,
33 % v nasi siti a 33 % ve vlastnich obchodech. Muize to
znit divné, ale v soucasnosti je on-line prodej mnohem
vat, aby byl on-line Gspésny.

KA:

Jesté bych dodal, ze on-line obchod je v Madarsku v dost
zvlastni situaci. MUzeme fici, Ze neni moc silny, protoze
spotfebitelé nemaji pocit jistoty, kterou ocekavaji. Cena
rozhodnuti. Pozadi on-line byznysu, tim myslim zaruka,
Ze bude vyrobek doruc¢en ocekavanym zplsobem, dosah-
ne ocekavané kvality a bude k nému poskytovan kvalitni
Pfitomnost v redlném svété, tedy mit kamenny obchod,
je nezbytné pro budovani davéry. Nyni chce kazdy on-line
hra¢ mit kamennou prodejnu a kazdy tradi¢ni prodej-
ce chce byt on-line. To poskytuje zakaznikiim mozZnost
se rozhodnout, jakym zplsobem chtéji koupit vyrobek.
Kazdy velky hraé na trhu sleduje zminéné trendy, takze
koneéné rozhodnuti ze strany spotrebitele je uréeno spo-
le¢né povédomim o znacce a cenou.
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#HASHTAGY
V SOCIALNICH SITICH

Twitter

ACKOLIV JSOU HASHTAGY JIZ NA VSECH VELKYCH SOCIALNICH SITiCH,
NA TWITTERU JE JEJICH POUZIVANI ASI VUBEC NEJPRINOSNEJSI. NA
ROZDIL OD GOOGLE+, FACEBOOKU Cl MENSICH SLUZEB TYPU INSTA-

GRAM TOTIZ HASHTAGY V SITI TWITTER VZNIKLY.

Pokud se bavime o funkci hashtagd na
socialnich sitich, budeme v Ceské re-
publice stat pfed zajimavym dilematem.
Na které z nejvétSich socialnich siti je
Je lepsi s nimi kvalitné pracovat na Fa-
cebooku, nebo na Twitteru? A proc¢ dile-
matem? Zakladnim divodem jsou pocty
uZivatelll a to, jak jsou hashtagy na riiz-
nych sociélnich sitich efektivni. Jak jsme
si fekli minule, o pfinosech hashtagi
na Facebooku panuiji jisté pochybnosti.
Ackoliv neni tfeba hazet flintu do Zita,
a hashtagy leckdy skutec¢né dokazou
pomoci, rozhodné nejsou na Faceboo-
nastrojem, ktery by bylo tfeba vzdy a za
kazdou cenu bravurné ovladat.

Na Twitteru je ale situace jina. Je to kvuli
jeho specifickym omezenim, kdy se zpra-
vy museji vejit do 140 znak( a kdy sluz-
ba celkové nabizi méné rdznych special-
nich funkci. Druhym ddvodem je, Ze pro
Ceské marketéry stale neni dostupna
placenéa reklama Twitteru, a tak si musi
vystacit s témi nastroji, které Ize uzivat
zadarmo.

Hashtagy jsou jednoznacné efektivnéj-
tedy ono dilema? Jde o pocty uZivatel(.
Zatimco Facebook pouzivaji pravidelné
skoro 4 miliony Cechil, Twitter pouZiva
jen zlomek tohoto poCtu. Zméfené je
pouze mnoZstvi Ceskych a slovenskych
uZivateld dohromady, tedy téch, které
Ize v ¢estiné na Twitteru oslovit. Ten byl
podle spole¢nosti Ataxo v dubnu tohoto
roku asi 160 tisic.

Twitter je proto v Ces-
kych podminkach pro
marketing oproti Face-
booku ponékud méné
daleZity. Pokud uz se ale
rozhodnete jej pouzivat,
je prace s hashtagy nut-
nou zakladni soucasti
dovednostni  vybavy.
Pojdme se proto podi-
vat na par zakladnich
véci, na které je tfeba si
na Twitteru davat pozor.

Vymyslete sviij
vlastni hashtag
Jednim z prvnich krok
je samozrejmeé volba ha-
shtagu. Zde prichazeji
v Gvahu dvé moZnosti.

Bud si vymyslet (plné novy hashtag,
nebo vyuZit néktery jiz existujici a uzZiva-
teli Twitteru pouzivany.

Jak postupovat tehdy, pokud se rozhod-
nete hashtag vymyslet sami? To muize
byt vhodné tfeba tehdy, jestlize jde
0 novou marketingovou kampan, do kte-
ré chcete Twitter zapojit.

Pfi tvorbé vlastniho hashtagu stoji za
zminku tfi hlavni zasady. Predevsim by
hashtag mél byt kratky, aby v tweetech
nezabiral uzivatelim pfili§ mnoho mis-
ta. Jinak riskujete, Ze je pfehnana délka
odradi od jeho pouZivani. Zaroven by ale
hashtag mél také byt dobfe zapamato-
vatelny a snadno Citelny, aby uZivatellm
utkvél v hlavé. Ne vzdy lze doporudit
rizné akronymy a zkratky, které mohou

hashtag ucinit zbyteéné nepfehlednym
a nesrozumitelnym. PFi volbé mezi dél-
kou a srozumitelnosti byste proto vZdy
méli uprednostnit srozumitelnost. A za
tfeti by mélo byt vzdy pravidlem si pred
pouzitim nové vymySleného hashtagu
zkontrolovat, zda uz jej jini uzivatelé Twit-

teru pro néjaky vlastni G¢el nepouZivaji.

Pouziti existujicich hashtagi
Pokud zvolite druhou moZnost a roz-
musite se mit na pozoru jesté vic. V ta-
kovém pripadé je extrémné dullezité,
aby zplsob, jakym hashtag vyuZijete,
a tweety, ve kterych bude pfitomny,
byly pfinosné pro jiz probihajici diskusi.
Musite ostatnim poskytnout pFidanou
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hodnotu tim, Ze se do
diskuse pod danym
hashtagem vloZite. Za-
roven by se vase pfi-
spévky do konverzace
nemély snazit ji pre-
hnané strhnout vasim
smérem (upozornit ale
na sebe chtit budete,
to je samozfejmé va-
§im hlavnim cilem).

VySe fecené je dllezi-
té nejen z PR a mar-
ketingovych  dlvodu,
ale i proto, ze chovat
se jinak je pfimo proti
pravidlim samotného
Twitteru. Podle nich
byste neméli vyuZivat
hashtagy, které s va-
Sim tématem vdbec
nesouvisi, nebo opa-
kované s hashtagem
tweetovat, aniz byste

poskytli konverzaci pfidanou hodnotu.
Jinak existuje mozZnost, Ze by vam Twitter
mohl G¢et bud' odfiltrovat z vyhledavani
(mirné&jsi trest, ale rozhodné citelny),
nebo v pfipadé vaznych ¢i opakovanych
prohfesku dokonce az zrusit.

Existuji situace, kdy pfijmout jiZz pouzi-
vany hashtag je efektivnéjsi feSeni nez
se snaZit pfijit s novym. To se stalo na-
priklad americkému X-Factoru, ktery se
od toho britského chtél odlisit vlastnim
hashtagem #XFUSA. Vysledek? Na Twit-
teru se stejné diskutovalo pod plvod-
nim britskym hashtagem #xfactor. Kdyz
tvarci soutéZe od druhého dilu tento
hashtag pfijali za sv(j, mnoZstvi kon-
verzaci kolem jejich reality show se oka-
mzité znékolikanasobilo. Naslouchejte

tedy svym uzivatelim. Nékdy mize byt
nejlepsi prijmout ten hashtag, ktery je
nejjednodussi a ktery pro vas uz davno
vymysleli oni sami.

A Kk pouZivani cizich hashtagl jesté
jedna dllezita rada. Uz mnoho znacek
a marketérd se spalilo, pokud se na
Twitteru necitlivym humorem nebo pfi-
mo reklamou pokouseli vyuZit hashtagy,
které se vazaly k vaznym &i pfimo tragic-
kym spoleéenskym udalostem. Pfikla-
dem takovych hashtagl mohou byt tie-
ba nepokoje v Egypté béhem arabského
jara (#Cairo) nebo bombovy Gtok b&hem
bostonského maratonu (#BostonMara-
thon). V téchto pfipadech je vhodné pro-
jevit Gcast, pokud to mlzZe vyznit upfim-
né, nebo jesté 1épe prislibit finanéni dar
na podporu obéti ¢i postizené oblasti.
Jinak je lepSi micet.

Resumeé

Pokud uZ hashtag mate, uzivejte jej
s rozvahou. ldealni frekvenci je jeden
hashtag na tweet. Pokud jsou skutec-
né velmi relevantni a nemlzZete se mezi

nimi rozhodnout, mdZete vyjimeéné uzit
i dva. TFi a vic pfichazi v Gvahu snad jen
tehdy, pokud je to soucéasti humoru,
kterému vase cilové publikum zaru¢ené
porozumi.

Aby byl va$ hashtag vidét, musite mu
trochu pomoci. To plati tim vic, ¢im je
novéjsi a sdm o sobé méné popularni.
ProtoZze placena reklama na Twitteru
neni v CR zatim dostupna, budete si
muset poradit jinak. V tomto ohledu je
vhodné klicové hashtagy pridat do tele-
viznich reklam, reklamy v tisku, viditelné
je vlozit na billboardy a vSude jinde tam,
kde je hashtag v ramci vaSich dalSich
marketingovych aktivit relevantni. Zafi-
dite tim, Ze si s vami uZivatelé hashtag
propoji, a kdyZ na néj narazi, budou vé-
dét, o co se jedna. A kdo vi, tfeba si ho
i sami vyhledaji, aby se dozvédéli vic.
Pokud ano, mdlZete byt spokojeni. V ta-
kovém pripadé totiz va$ hashtag dosahl
toho nejvétsiho mozného Uspéchu.

Jindrich Lauschmann
redaktor tyinternety.cz
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SKUPINA VYROBKU EXTRA « ROBOTICKE VYSAVACE

Vystrizliveni trhu
s robotickou technikou

PO VELKOLEPEM NASTUPU ROBOTICKYCH VYSAVACGU, KTERE
HRAJI V KATEGORII AUTOMATICKYCH POMOCNIKU NADALE
JASNY PRIM, SE ZAGALY OBJEMY PRODEJU PROPADAT. NE-
PREHLEDNY A NEKVALITNIM ZBOZiM ZAHLCENY TRH PRO-
SEL A NADALE PROCHAZI URCITOU OCISTOU. PRESTO STALE
SKRYVA OBROVSKY POTENCIAL, K JEHOZ ODEMCENI UZ NE-
STACI PROSTE VYSLANi VYROBKU DO OBCHODU. NASLEDUJi-
Ci ROK ODHALI, KDO JE SCHOPEN S TIMTO ZBOZiM OPRAV-
DU PRACOVAT A KDO SE CHTEL JEN JEDNORAZOVE SVEZT NA
VLNE PRVOTNi POPULARITY ROBOTICKYCH POMOCNIKU.

Robotické vysavace dlouhodobé trpi nediivérou ze strany mnoha lidi, ktefi mnohdy
ani nemusi mit s takovym pfistrojem vlastni zkusenost. Jen se dozvédi od nékoho
z okoli, Ze roboticky vysavac jednoduse poradné nefunguje. Diivod? Tento nazor
museji nutné zastavat a predavat dal v naprosté vétsiné pripadu lidé, ktefi si po-
fidili domu extra levny robot s cenou kolem 2 000 K¢ i mensi. V takovém pfipadé
totiz nemiiZe byt fe¢ o robotu v pravém slova smyslu, nybrz spiSe o automatickém
vysavaci, ktery pouze chaoticky pfejizdi po mistnosti. Ne snad Ze by viibec nic
nevysal, ale nemuze zajistit kvalitni tklid, protoZe nutné néktera mista prejede
vicekrat, jina naopak vilbec. Nehledé na to, Ze jeho reakce na okolni pifedméty
byvaji minimalné diskutabilni. Vzhledem k tomu, Ze jsou robotické vysavace po-
mérné mladou produktovou skupinou, se kterou nema trh pfilis zkusenosti, necha-
ji se spotiebitelé velmi snadno nazorové ovlivnit. Na zakladé Spatné zkusenosti
s lacinym a neefektivnim robotem pak snadno odsoudi produktovou kategorii jako
celek.
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KdyZ si uvédomime, Ze skupina nad-
$encll a novym vécem otevienych spo-
tfebiteli se viceméné nasytila, neni
divu, Ze zacaly po velkém boomu pro-
deje robotu klesat. Cely ¢esky trh ma
v sobé ovéem jesté obrovsky potencial.
A to jak v lidech, ktefi robotického po-
mocnika jesté nevlastnili a nyni mu
z néjakého divodu neduvéruji, tak
v téch, jiz se uz jednou spalili. Prvnim
krokem je presvédcit vas prodejce,
abyste laciné roboty nenakupovali
a dale neprodavali, protoze si tim sami
pod sebou feZete vétev tvorbou dalSich
a dalSich nespokojenych zakazniki.
Tento ukol leZi pfedevS§im na bedrech
vyrobcu kvalitni a fungujici robotické
techniky, nicméné i my v SELLu uz néja-
kou dobu o této problematice piSeme.

Soucasné je nutné zacit s promys-
lenym marketingem sméfovanym ke
koncovym zakaznikiim. Doba, kdy se
roboty prodavaly doslova samy, konci
- stava se z nich zcela bézna produk-
tova skupina, jiz prodeje nezajisti pou-
hé libivé vizualy ¢i par televiznich Sotu.
Samoziejmé zde jsou dalsi robotické
prodejni hity, napfiklad mopy, umyva-
¢e oken a dalsi, jenze ty ¢eka po jed-
norazovém boomu stejny osud jako
robotické vysavace. Budou si muset
vydobyt stalou pozici na trhu a postup-
né k jejich prodeji nebude staéit jen to,
Ze jsou skladem. U robotickych vysa-
vacu proto nastal ¢as pro tvrdou praci
s trhem i spotrebiteli, promyslenou
a dlouhodobou marketingovou stra-
tegii. Situaci samoziejmé napomaha
fakt, Ze laciné (ne)roboty se postupné
vytraceji, ackoliv zcela asi nezmizi.
Alespon se z trhu vytraceji oportunisté,
jejichz jedinym cilem bylo na aktualni
popularité robotu rychle vydélat, ale
bylo jim dplné jedno, co prodavaji. Oce-
kavame proto, Ze mnozstvi fungujicich
robotu z dilen seriéznich vyrobcu bude
nadale pribyvat na ukor laciné nefun-
gujici techniky, pochazejici hlavné od
OEM vyrobcii z iny.




SKUPINA VYROBKU EXTRA « ROBOTICKE VYSAVACE

CLEANMATE
QQ-58s

Cenové dostupnéjsi roboticky vysavac pouziva ultrazvukové sen-
zory pro orientaci v prostoru a nepostrada detekci schodi. Ukli-
zi pomoci 2 hlavnich kartaci, dvou bocnich kartacku a tradicni-
ho nasavani necistot, v tomto pfipadé do dvoukomorové nadoby
na necistoty. Vybaven je i UV dezinfekénim svétlem. Pristroj ob-
drzi zakaznik spolu s dalkovym ovladacem, dobijeci zakladnou
a sonickou virtualni zdi. Napajen je 2800mAh baterii typu NiMH.
Vydrzet uklizet by mél na jedno nabiti 70 az 80 minut.

Nejvyssi model v nabidce znacky iClebo pouziva pro orientaci v pro-
storu hned nékolik druhti vyspélé techniky - kameru, gyro senzor,
enkodér, PSD senzory a IR senzory. Systém navigace pochazi od ko-
rejské spolecnosti Yujin Robot Korea a kombinuje nékolik rozdilnych
pristupu. Pouzit Ize navigaéni mod pro uklid pomoci kamerového sys-
tému, dale uklid pomoci inteligentniho algoritmu a méd kombinuji-
ci oba predchozi. Pfipadné rezim pro intenzivni iklid jedné oblasti
nebo idrzbu pevnych podlah pomoci mopu z mikrovlakna. P¥i uklidu
si poradi aZ s 2cm prahy. Najdete u ného i HEPA filtr a 2200mAh Li-

lon baterii.

IROBOT

ROOMBA 630

Robot fady 600 je odpovédi iRobotu zakaznikiam, pro
které byl kvalitni roboticky vysava¢c doposud ceno-
vé nedostupny. Stejné jako pristroje rady 700 pou-
Ziva velkokapacitni shérny kos AeroVac., systém An-
titangle proti zamotani do kabeli a tfasni a systém
Dirt Dect pro detekci necistot. Opét stoji na naviga-
ci iAdapt, kterou pouzivaji vSechny vysavace z dilny
iRobot. Model 630 dodava vyrobce s jednou virtual-
ni zdi a dvojici nahradnich filtri. Kapacita Ni-Mh ¢ini
3000 mAh.

IROBOT
ROOMBA 790

Aktualné vlajkova lod' nabidky lidra éeského
trhu s 72% trznim podilem v kategorii robotic-
zakaznikum. Robot z fady 700 nabizi nejvyssi
vybavu vcéetné bohatého pfislusenstvi v kuf-
fiku a bezdratového ovladaciho centra. iRo-
bot nicméné upozornuje, Ze z hlediska kvality
uklidu jsou si vSechny roboty rady 700 rovny.
Pouzivaji dva HEPA filtry, inteligentni navi-
gacni systém iAdapt i systém proti namotani
tfasni a kabelu (Antitangle). A chybét nemu-
Ze ani detekce necistot (Dirt Detect). Celko-
vé maji tyto roboty 42 senzoru pro orientaci
v mistnosti. Pouzivaji Ni-Mh baterii s kapaci-
tou 3000 mAh.
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5 O SKUPINA VYROBKU PLUS * KAVOVARY

AUTOMATY NA ESPRESO

DE’LONGHI

PRIMADONNA XS DE-
LUXE ETAM 36.365.M

NADRZKA NAVODU

AUTOPRiPRAVA MLEGNYCH KAV
SAMOCISTENi/ ODVAPNENI
PRIKON

DE’LONGHI

PRIMADONNA ESAM
6620

NADRZKA NAVODU

DISPLEJ

AUTOPRIPRAVA MLEENYCH KAV
SAMOCISTENi/ ODVAPNENi
PRIKON

IMPRESSA F7

NADRZKA NAVODU

AUTOPRiPRAVA MLEGNYCH KAV

SAMOCISTENi/ ODVAPNENI
PRIKON

Iy
DE’LONGHI
]

PRIMADONNA S DE-
LUXE ECAM 26.455M

)3 LONgHI

I__

PERFECTA ESAM
5500.B

IMPRESSA J9.3 ONE
TOUCH TFT CARBON

IQLONGHI

PRIMADONNA EXCLU-
SIVE ESAM 6900.M

IMPRESSA J9.2 ONE
TOUCH

DE’LONGHI

PRIMADONNA AVANT
ESAM 6700 EX1

IMPRESSA Z7 ONE
TOUCH CAPPUCCINO

ECAM 23.460 B

JURA ENA MICRO 9
ONE TOUCH

IMPRESSA Z9
ONE TOUCH
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SKUPINA VYROBKU

MODEL EA8442

NADRZKA NAVODU

DISPLE)

AUTOPRIPRAVA MLEGNYCH KAV ANO
SAMOCISTENi/ ODVAPNEN{ ANO
PRIKON 2300 W

I.Ill!

MELITTA

CAFFEO CI CAFFEO BISTRO CAFFEO LATTEA

PRIKON

CAFEROMATICA 855 HD8857/09 HD8763/09 HD8768/09

NADRZKA NAVODU

DISPLEJ

AUTOPRIPRAVA MLEGNYCH KAV
SAMOCISTENi/ ODVAPNENI

PRIKON
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U PLUS « MIKROVLNNE TROUBY

AEG A!E:GITBAU KNECHT| BAUKNECHT
ﬁ ﬂ :

MCC2581E-M MCD2541E-M

‘BAU KNECH]]

MW 79 IN SPOUTGF

KAPACITA NEUVADI

MIKROVLNNY VYKON 700 W
NE

HORKY VZDUCH NE

VARENI V PARE
4 y
‘ |
/|
y
r |

MODEL
KAPACITA
MIKROVLNNY VYKON
GRIL

HORKY VZDUCH
VARENi V PARE

DE’LONGHI

MODEL MW 500 CV , D02823CG D02016G DO 2723 CG

KAPACITA
MIKROVLNNY VYKON

GRIL
HORKY VZDUCH
VARENi V PARE
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SKUPINA VYROBKU PLUS « MI

!
ELECTROLUX EJLECﬁTlROLUX ETA -
]

|
|

EMS21400W KLASICO

EMS282010W

KAPACITA
MIKROVLNNY VYKON
GRIL

HORKY VZDUCH
VARENi V PARE

WHIRLPOOL

HF24G541 HF15G541

JT 379/1SL

KAPACITA
MIKROVLNNY VYKON

HORKY VZDUCH
VARENi V PARE

RLPOOL WOOL WHIRLPOOL WHIRLPOOL

s
N\
| N
N

MODEL JT 369 SL FT381SL MAX 39 SL GT 288 MIR

KAPACITA
MIKROVLNNY VYKON
GRIL

HORKY VZDUCH

VARENi V PARE

* Pomoci dodavaného nadobi
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V pristim cCisle SELL:

Posledni letosni vydani bude uz tradicné
zamérené na vestavné spotrebice.
Prineseme vam v ném hned nékolik
zajimavych interview véetné jednoho, které
jesté blize popise divod padu spolecnosti
Baumatic.




H Hotpoint B

Nase myslenky pro vas domov.

Trouba Openspace

Jedina 60 cm trouba
s objemem 77 litrQ
a variabilitou

3 samostatnych trub

Hotpoint vytvoFil troubu Openspace, kterd pri
zachovani standardnich rozmér( 60 cm vestavby
nabizi celych 77 litrd objemu a moZnost rozdélit
interiér trouby na dva samostatné prostory. Tak
lze péci najednou odlisné pokrmy pFi rdznych
programech a s rozdilem teplot az 100°C, efek-
tivné pouzit pouze horni ¢ast trouby (24 |) pro
ohrev nebo naopak pouze spodni ¢ast (51 U] jako
ventilovanou troubu bez nutnosti ohFivat cely
vnitini prostor. Pro pripravu velkych hostin mu-
Zete vyuzit cely objem 77 L a péci az na 4 Urovnich
najednou.

Double Space ExtraLarge Main Space Small Space

Pecleni ve dvou prostorech 77 litrG pro peceni aZ na Pouze prostor, ktery je potfeba Tak maly, jak jen sta&i - pecenf
soucasné s rozdilem programu 4 Urovnich - peceni na 3 drovnich ve na 1 drovni v horni troub&

i teplot spodni troubé

F ' ’ ' Technologie, ktera poskytuje optimalni vysledky
IG Hotpoint trouby negarantuji jen perfektni, ale viditelné lepsi vysledky peceni. Patentovana technologie ventilace Dual
DEFINITION Flow System umoznuje teplu cirkulovat véemi sméry a tak jej rozvadi rovnomérné po celé troubé. Stabilita teploty v

pribéhu peceni je ndsledné kontrolovéna elektronicky. High Definition Cooking tak znamena perfektni vysledky peceni
COOKING
diky jednotné teploté na vSech Urovnich a v kazdé ¢asti trouby.

www.hotpoint.cz ll www.facebook.com/hotpoint.cz.sk I



DEDICA

Prozivejte

intenzivni pribéh kavy

Better Everyday






