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dne 8. dubna doslo ve sféfe domécich spotfebicli v Ceské republice k zasadni uda-
losti. Nase dlouho ohlaSovana spoluprace s denikem Mlada fronta E15 pfinesla prvni
ovoce v podobé tematického specialu o tuzemském trhu s domacimi spotrebici. Neni
nahodou, Ze byl vénovan kavovariim, protoze firmy v této oblasti se neboji investovat
do novych zplsobl komunikace a vydat se dosud neprozkoumanou cestou. Special
v MF E15, jejZ pripravil magazin SELL, do této kategorie bezesporu spada, protoze
dosud Zadny ¢esky denik, ani ten ekonomicky zaméreny, nepfines| specializovanou
rubriku o tomto trhu. Nechci celou véc zbyteéné precenovat, ale reakce na vydani
MF E15 z 8. dubna byly az necekané silné a ke spokojenosti nas v SELLu i vSech ve
vydavatelstvi Mlada fronta pouze pozitivni. Special splnil Gcel a unikatnim zptsobem
snoubil B2C a B2B komunikaci v jednom, tudiZ na tento pilotni projekt navazeme vel-
mi zahy druhym vydanim, kterého se docCkate ve druhé poloviné kvétna. Tentokrat se
chceme vénovat hlavné malym domacim spotfebicm a predb&zné mame naplanova-
no na zari vydani zamérené na trh s velkou bilou technikou. Samozfejmé se netreba
bat, ze bychom v redakci zacali zanedbavat samotny SELL, ktery tvofi po témer sedmi
letech puUsobeni na ¢eském trhu stabilni komunikacni kanal mezi vyrobci a prodejci
domacich spotiebicl. A za to, jakou pozici nyni ¢asopis na trhu ma, vdécime hlavné
nasim stalym partnertim, ktefi projekt dlouhodobé podporuji a uvédomuiji si dlezi-
tost B2B komunikace. Necham uzZ patetického proslovu, abyste se mohli kone¢né
zaCist do nového vydani, které je vénovano vyhradné vestavnym spotrebiclim.

Pfijemné Gteni preje

Lubor Jarkovsky
Séfredaktor
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6 NOVINKY

Jarni chuté v kapslich
NESCAFE DOLCE GUSTO

Lidr ¢eského trhu s kapslovou kavou
si pfipravil pro majitele svého systé-
mu i nové zajemce o néj dva nové
druhy horkych napojl. Do elektropro-
dejen zamiFily v bfeznu krabicky s no-
vym druhem kavy, takzvanym Lungo
Intenso, a sladkym matovym C¢ajem
Marrakesh Style Tea. Lungo Inten-
so je idealni volbou pro ranni kavu,
ktera vas ma probudit a pfipravit na
novy den. Jedna se o peclivé vybra-

nou smés arabiky a robusty, vytvare-
jici nezaménitelné aroma a intenzivni
chut. Doporuc¢eny objem vody pro pfi-
pravu kavy z téchto kapsli je 120 ml.
Druhou novinkou je potom jiz zmino-
vany prijemné osvézujici matovy ¢aj
s kofeny ve slunném Maroku. Oba
nové napoje se prodavajiv krabickach
po 16 kapslich za 129 Ké. Zajimavym
prislusenstvim doprovazejicim Marra-
kesh Style Tea jsou nové predstavené
originalni Salky z ¢irého skla. Davaji
vyniknout barvé napoje a diky zaob-
lenym tvarim se dobfe drzi.

JURA se prezentovala
na veletrhu FOR OFFICE

Mezi 21. a 24. bfeznem se na vysta-
visti v prazskych Letnanech konal
jiz 20. jubilejni ro¢nik veletrhu FOR
HABITAT, s nimzZ soubézné probihaly
také veletrny FOR FURNITURE, FOR
GARDEN, FOR GREENERY a FOR OFFI-
CE. Nas v redakci zajimal predevsim
posledni jmenovany, protoZe jsme na
néj obdrzeli pozvanku od spoleénosti
JURA, ktera zde prezentovala Siroké
portfolio svych automatickych kavo-
var(. Firma tak jasné dodrZuje stra-

tegii intenzivnéjsiho zajmu o éesky
trh, kterou deklaroval v minulém vy-
dani v rozhovoru $éf stfedoevropské
poboCky Hans-Peter Rubert. V Let-
fnanech jsme si prohlédli jednotlivé
kavovary véetné prémiové novinky
JURA IMPRESSA Z9, z niz jsme pak
méli moznost ochutnat velmi zajima-
vou kavu z nejvyse polozené prazirny
na svété. Nachazi se ve Svycarskych
Alpach v méstecku Svaty Mofic (St.
Moritz). JURA nyni chysta dalSi mar-
ketingovou podporu pro své kavova-
ry v podobé prezentaci ve vybranych
nakupnich centrech.

NARDI predstavilo
mikrovinnou troubu

z rady ,,Black magic“
Designoveé velmi zajimava produk-
tova fada je nyni doplnéna novou
mikrovinnou troubou s oznacenim
MW 26 EN, kterd zaujme kromé
svého vzhledu také funkéni vyba-
vou. Novinka jiz nepouZiva oto€ny
talit, ale méa takzvany 3D systém
ohrevu, kde namisto oto¢ného ta-
lite rotuji mikroviny do spiralovité-
ho tvaru. VloZena potravina se tak
rovhomérné prohfeje a nemlze
dojit k tomu, Ze byly nékteré jeji
¢asti studené a jiné horké. Navic
ma tato mikrovinka parni funkci
STEAM, diky které muZe zakaz-
nik, pfi pouziti doporuéené sady
nadobi KIT VAP, jednim tlacitkem
ohfivat nebo vafit v pare.
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NOVINKY 7

AEG ve znameni novych
pracek a susicek

Na konci brezna predstavila znacka
AEG, patfici Svédskému Electroluxu,
v centru Prahy své nové feSeni pro
prani a suseni v roce 2013. Na trh
tak prichazi inovovana fada pracek
ProTex a fada susicek ProTex Plus.
Nové pracky jsou vybaveny prostor-
nym bubnem se zmenSenymi otvory
0 35 %, coz jeSté snizuje riziko po-
Skozeni vlaken pradla. Pocet otvord
se vSak zvétsil, takZe nemuZe pfi od-
stredovani dojit k lamani vlaken. PFi
prani a machani zabezpecuje vEtsi
pocet otvorl lepsi privod vody k pra-
dlu. Modely s certifikaci Woolmark
Gold Ize navic pouzit k prani viny,
uréené vyhradné pro prani v ruce.
PraCky zajisti maximalné Setrnou
péci a vinéné obledeni neposkodi.
Modely ProTex maji také pfimé spr-
chovani Direct Spray, které rychle
namodi pradlo a predejde skvrnam
pfi vétSi koncentraci praciho prasku
na zacatku prani. Po vlozeni pradla
do bubnu zjisti jeho mnozstvi senzor
OptiSense a podle toho nastavi op-
timalni dobu prani a machani. Nové
maji pracky celni ovladaci panel vy-
roben z nerezu a pouZivaji ovladani
LogiControl s pfehlednym displejem.
Z hlediska energetickych tfid patfi
k nejlspornéjSim na trhu - spadaji do
tfidy A+++. K nizSi spotfebé energie
prispiva také invertorovy motor, ktery
jesté snizuje dobu prani az o 25 %.
Vedle pracek byly prezentovany na
tiskové konferenci také jiz zminova-
né susicky s XXL bubnem pro az 9 kg
pradla. Pro suSeni pouzivaji tepelné
¢erpadlo, takze jsou o 60 % Uspor-
néjsi nez standardni modely tFidy A.
Pro vice informaci kontaktujte ceské
zastoupeni Electroluxu.

Hotpoint Quadrio nyni

s aktivnim kyslikem

Chladnicky fady Quadrio jsou ces-
kym obchodnikim dobfe znamé.
Tyto 70 cm Siroké modely zajimavé
kombinuji nékteré prednosti americ-
kych chladniéek, ale pfitom si zacho-
vavaji pro béznou kuchyn
prijatelné rozméry. Hot-
point, spadajici pod Inde-
sit Company, nyni uvedl
na trh inovovany model
E4DG AAA X 03, ktery ma
jakohlavninovinku unikat-
ni technologii Active Oxy-
gen. S chladniCkami vy-
poustéjicimido chladiciho
prostoru tfiatomové mole-
kuly kysliku (ozén 0,) pfi-
Sla firma na trh uz loni, ale
vzdy §lo o modely se stan-
dardni Sitkou 60 cm. Aktivni kyslik je
v pravidelnych pulhodinovych inter-
valech vypoustén po dobu 4 minut
do chladiciho prostoru, ¢imz se sni-
Zuje Siteni bakterii a mikroorganis-
m0 az 90 %. A vyznamny vliv ma také
na eliminaci nepfijemnych pachu

(@az o 70 %) a prodlouzeni éerstvos-
ti potravin. Funkci lze samoziejmé
vypnout a pouzivat chladni¢ku bez
ni. Nové Quadrio dodrzuje osvéd-
¢enou koncepci dvoukfidlych ne-
zavisle na sobé oteviranych dvefi
a mrazdku rozdéleného mezi

== 2 samostatné zasuvky.
Diky této koncepci unika
zchladicihoimraziciho pro-
storu méné chladu a snizu-
je se diky tomu spotieba
energie. Cisty objem chla-
dici ¢asti je 291 |, mrazici
110 I. V prvni jmenované
naleznete jesté nulovou
z6nu vhodnou pro ucho-
vavani chlazeného masa
a Cerstvych ryb. Zasuv-
Ky na ovoce a zeleninu
jsou 0 20 % prostornéjsi
a maji systém regulace vlhkosti.
Chladnicka s funkci No Frost spada
do energetické tfidy A++. Na ¢eském
i slovenském trhu bude k dostani od
letoSniho Cervna, takze uzZ ji mlzete
u Ceského zastoupeni firmy pro svUj
obchod objednavat.

Nejtissi vysavac

od Electroluxu

Na zacatku dubna predstavil pred-
ni svétovy vyrobce vysavacl zbrusu
novou fadu UltraSilencer, vyznacu-
jici se velmi nizkou hluénosti, ktera
umoznuje jejich majiteldm pfi uklizeni
poslouchat hudbu nebo telefonovat.
Z prizkumu, jejz si nechal Electro-
lux vypracovat, vyplynulo, ze 90 %
spotfebitell by uvitalo tichy vysavac.
49 % dokonce uvedlo, Ze v nich hluk
vyvolava negativni pocity. Firma
proto vyvinula Fadu UltraSilencer
zastoupenou na trhu modely USE-
NERGY,USGREEN, USORIGINWR, USO-
RIGINDB, USALLFLOOR a USDELUXE.
U vSech se pohybuje hluénost mezi 61
a 65 dB v zavislosti na vykonu. Tato
Groven hluku odpovida bézné konver-
zaci. Ajak docilil Electrolux téchto hod-
not? Uz fadu let jeho inZenyfi pracuji
na zdokonalovani vlastni technologie
Silent Air Technology, kterd optima-
lizuje proudéni vzduchu. Diky tomu
bylo mozné zvysit vykonnost vysava-

¢e a soucasné snizit jeho hluénost.
K tiSSimu chodu pfrispiva také nova
ultraticha podlahova hubice, ktera
zvladne dokonale vysat necistoty
z rlznych typl povrchd, a také Sound
Shield™ - nova koncepce uchyceni
motoru, drzaku prachového sacku
a specielni provedeni ramecku mo-
torového filtru. Vysavacée fady Ultra-
Silencer, které spolecénost Electrolux
uvedla jiz v roce 2002, patfily vzdy
mezi ty nejméné hluéné. S novou ge-
neraci jsou vSak nyni jesté tissi. Nové
modely pouZivaji 12m pFivodni kabel,
velkd mékka kolecka a filtr HEPA 13.

Sell » Duben 2013 « 7




8 ZPRAVY ZE SVETA

Trh malych domacich spotrebicu cekaji velké zmény
Némecky koncern BSH se stal majoritnim akcionarem spolecnosti Zelmer

0 JEDNE Z NEJVETSICH A NEJDULEZITEJSICH AKVIZIC V OBLASTI VYROBY DOMACICH SPOTREBICU
VE STREDNI A VYCHODNI EVROPE SE SUSKALO UZ BEHEM LONSKEHO PODZIMU. POLSKY ZELMER
HLEDAL STRATEGICKEHO INVESTORA A NASEL HO VE SPOLECNOSTI BSH, KTERA SE CHOPILA PRI-
LEZITOSTI K VYRAZNEMU POSILENI V KATEGORII MALE DOMACI TECHNIKY PREDEVSIM V POLSKU
A VE VYCHODOEVROPSKYCH ZEMICH. ZMENA BUDE TAKE CITELNE POZNAT V CESKU.

V patek 22. brezna ziskala némecka
centrala prostfednictvim své polské
dcefiné spolecnosti 97,78 % akcii fir-
my Zelmer. K obchodu doSlo pfimo
na varSavské burze a predchazela
mu verfejnd nabidka. Némci zahy
vydali prvni komentare k transakci.
Napriklad vykonny viceprezident
divize malych domacich spotrebicu
dr. Ralf Fuchs fekl, Ze firma iden-
tifikovala trh s malymi domacimi
spotrebici jako zdroj dalSiho rdstu
v Evropé a povazuje tento trh za stra-
tegicky klicovy. Dali tim konkurenci
v tomto regionu jasné najevo, Ze
trh Cekaji urcité zmény. Pokud totiz

8 ¢ Sell » Duben 2013

BSH vyuZije plné potencial znacky
Zelmer, velmi popularni a Uspés-
né predevSim ve vychodni Evropé,
a jejich vyrobnich kapacit, méa Sanci
oslabit pozici nékterych dominuji-
cich konkurentd - naptiklad fran-
couzského Groupe SEB nebo nizo-
zemského Philipsu.

A co Cesko?

Na Cesky trh nebude mit takovy
dopad jako napfriklad v Polsku, ale
drive i pozdéji se zastoupeni BSH
ve zdejSich obchodech i komunika-
ci firmy za¢ne vyraznéji projevovat.
0 tom neni pochyb vzhledem k pro-

pojenosti celého regionu. Ceské
zastoupeni BSH zatim odmitlo
prevzeti Zelmeru blize komento-
vat a neni ani jasné, zda a jak se
bude ménit struktura v eském za-
stoupeni polské znacky. ZELMER
CENTRAL EUROPE, s. r. o., sidli-
ci v Ostravé, urcité zmény cekaji
a v redakci jsme zvédavi, jakou
strukturu fungovani na ¢eském trhu
nakonec BSH zvoli. Némecky obr se
v korporatni tiskové zpravé omezu-
je na informace, Ze mu akvizice
pomUze vyrazné posilit na Ukrajiné
a v Rusku. Na konkrétnéjsi zpravy
si budeme muset jeSté pockat.




6 Whirlsool

sense- SENSING THE DIFFERENCE

PREDSTAVUJEME INTELIGENTNI KUCHYNSKE SPOTREBICE SE 6. SMYSLEM

Nové vestavné spottebice Whirlpool se 6. smyslem predstavuji revoluci ve vareni, kterd ma za Gkol vas Zivot maximdlné
zjednodusit a zpiijemnit. Vase novd trouba automaticky nastavi teplotu a ¢as peceni, varnd deska vdas informuje o dosazeni
bodu varu, zatimco odsavac si sdm uzplsobi silu odsavani. A co dal? Mikrovlnna trouba pfipravi lahodné kfupavé pokrmy diky
funkci Crisp a vase chladnicka uchovd potraviny cerstvé po delsi dobu. Poznejte inteligentni feSeni spottebicd se 6. smyslem.

www.whirlpool.cz
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Jan Sach: Hotpoint je |
hra¢ nabizejici komp

ediny velky
etni vestavné

reSeni - spotrebice i drezy

ITALSKY VYROBCE DOMACICH SPOTREBICU INDESIT COMPANY PATRI MEZI NEJSILNEJSI EVROP-
SKE FIRMY V OBORU. CESKA POBOCKA ZAZNAMENALA V POSLEDNI DOBE NEKOLIK USPECHU
VCETNE ZAHAJENI SPOLUPRACE SE SITI KUCHYNSKYCH STUDIi ORESI, KAM DODAVA SPOTREBI-

CE ZNACKY HOTPOINT. NEJEN NA TOTO TEMA S NAMI HOVORIL JAN SACH, GENERALNI REDITEL
INDESITU PRO CESKO A SLOVENSKO.

Loni na podzim to byly dva roky, co jste
nastoupil do Indesitu na pozici gene-
ralniho feditele pro Cesko a Slovensko.
Jak hodnotite své dosavadni plsobeni?
Jakeé z vasich cilui se podafrilo za tu dobu
splnit?

Své dva roky hodnotim velmi pozitivné.
Davam si velké cile, a zatim se mi je dafi
plnit.

Vyznamné se nam podafilo zvySit po-
dil na ¢eském a slovenském trhu, a to
jak pro znacku Indesit v cenové dostup-
néjSim segmentu, tak také pro znacku

Hotpoint, predevSim
ve vestavnych spo-
tfebicich. Budovani

pozice znacky Hotpoint byl velky Ukol,
ktery pfed nami stal, a myslim, Zze v tomto
sméru si vedeme velice dobre. Predstavili

H Hotpoint

jsme mnoho novinek, jak produktovych,
tak technologickych, a véfim, Ze jsme
znacce vybudovali atraktivni image pro
nase partnery i pro koncové zakazniky.
A v tomto trendu chceme urcité pokraco-
vat. Jisté mazu jiz prozradit, Ze planujeme
pro pfisti rok launch malych domacich
spotfebicd.

A jaké byly ty dva roky pro Indesit na
c¢eském trhu z hlediska ekonomického?
| z hlediska pozice na trhu?

Jak jsem jiz fikal v predchozi otazce,
vyrazné se nam podarilo zvysSit podil
na trhu mimo jiné i ro-
zumnym nastavenim
cenovépolitiky.Jednim
z velkych témat k FeSeni pro nas byl
polsky dovoz, se kterym se potyka-
ji vSechny firmy napfi¢ trhem s bilou

technikou. Diky produktové a ceno-
vé strategii se nam podarilo se s tim-
to, fFeknéme, problémem vyporadat
a jesté vice tak stabilizovat nasi pozici
v Cechach a na Slovensku.

Indesit Company je italska spolec-
nost, ale své spotiebice nevyrabi pouze
v Italii. Kde vSude mate tovarny, z nichz
mifi zboZi na ¢esky a slovensky trh?
Dlouhodobym zamérem Indesit Com-
pany je kvalitni evropska vyroba, proto
je vétsina produkce situovana v Evropé
a jako jedni z mala nevyuzivame mnoh-
dy finanéné vyhodnéjsi Cinu. Z celkem
17 tovaren je osm lokalizovano v Italii,
dalsi vyrobni linky mame ve Velké Britanii,
Polsku, Turecku a Rusku. V soucasnosti
zahajujeme vyrobu také v nové vybudo-
vané tovarné na digestore v polské Lodzi.
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Moderni vybaveni vyrobni linky spliuje
aktualni naroky na technologické inovace
spotrebicl a dosahne vyrobni kapacity
pres 300 tisic kusu za rok.

Zmeénily se néjak v poslednich letech
preference spotiebitelii vlivem ekono-
mickych problému vyspélého svéta?
Nejedna se o velkou zménu, spiSe jde
o logicky vyvoj vzhledem k obecnym tren-
dim. Spotiebitelé se snazi maximalné
usSetfit, a to nejen v cené za spotrebic, ale
také v nasledném provozu, tedy v Gspore
a efektivité spotfebicu. ZvySuje se poptav-
ka po energeticky nejméné naroCnych
modelech, lidé se naucili sledovat a poro-
zumét potfebnym parametriim a ty pak sa-
mozrejmé vyzaduji klidné i za cenu pfiplat-
ku. Nesleduji tedy jiZ jen cenu, kterou musi
za spotfebi¢ zaplatit, ale uvazuji v SirSim
méritku o samotném provozu spotrebice.
A zaznamenali jste vyraznéjsi zmény
v segmentu prodejci? V redakci si vsi-
mame posunu smérem ke stale vétsimu
vyznamu velkych firem a fetézci, véetné
siti kuchynskych studii.

To vdam muZu jediné potvrdit, trh se oprav-
du neustéle koncentruje ve prospéch sil-
néjSich hract. A z mého pohledu velkym
posunem a zaroven trochu paradoxem
je situace v otazce internetovy vs. ka-
menny prodej. Silny nardst internetové-
ho prodeje zaznamenali jisté vSichni, ale
zajimavy je smeér, ktery v posledni dobé
sleduji u nékolika z nich, a to otevira-
ni kamennych prodejen a showroomu.
A naopak, puvodné kamenni prodejci ote-
viraji internetové obchody.

Indesit je bezesporu vasi nejznaméj-
§i znackou. Cili na bézné spotrebitele,
ktefi hledi nejen na kvalitu a funkce, ale
také na cenu. Jak se vam dafi balancovat
mezi potfebou dosahnout odpovidajici
marze a vyraznym tlakem na cenu, ktery
je vsoucasné ekonomické situaci oprav-
du enormni?

Je pravda, Ze ménici se ekonomické pro-
stfedi skuteéné zvySuje tlak na cenu.
S touto situaci se vyrovnava vétsina firem
nejen v naSem oboru. Nastésti zazemi jed-
né z nejsilngjSich spolecnosti na vyrobu
domacich spotrebic v Evropé ndm umoz-
nuje flexibilné reagovat a pfizplsobovat
se potfebam trhu. Vyvoj pro nas dnes ne-
znamena jen nachazet nové technologie,
ale také inovativni vyrobni metody, které
usetfi naklady.

Na podzim jste zacali spolupracovat se
siti kuchynskych studii Oresi. Jak se
projevil vstup drazsi znacky Hotpoint

do téchto studii na jeji pozici na trhu?
Predpokladam, Ze stale jesté tak trochu
zapasite s probihajicim rebrandingem,
kdy se nejprve Ariston ménil na Hotpo-
int-Ariston a nyni zistal jen Hotpoint.
Znacku Hotpoint jsme rebrandovali na pre-
lomu roku 2011 a 2012 a pozitivni smér
vnimame jak u nasich partner(, tak u kon-
covych zakaznikl. Vstup
do sité Kuchyné Oresi,
jednoho z nejvétsich pro-
dejell kuchyni v Ceské
republice a na Slovensku,
na podzim lonského roku
pro nas byl dilezitym stra-
tegickym krokem a splné-
nim jednoho z mych cild,
které jsem si v souvislosti
s touto znackou ulozil.
Spoluprace jak obchodni,
tak marketingova velmi
prospéla mife povédomi
0 znacéce Hotpoint. Inten-
zivné s Oresi spolupracujeme na dalSich
projektech, které by mély v ispéSném roz-
voji nasich znacek pokracovat.

V bfeznu jste rozsifili portfolio znacky
Hotpoint o baterie a diezy. Zafazujete ji
tim do kategorie znacek, které maji uce-
lenou nabidku vestavného kuchynského
vybaveni. Jaké mate s témito vyrobky
ambice? Chcete je nabizet primarné li-
dem vybirajicim spotfebice Hotpoint?
Nebo oslovit Sir§i masu spotiebitel(?
Nové drezy a baterie Hotpoint se svou
kvalitou a preciznosti provedeni zafazuji
mezi $picku dostupnou na ¢eském a slo-
venském trhu, a znacka Hotpoint tak jako
jediny velky hraé na trhu nabizi kompletni
vestavné feSeni pro kuchyné - nejen spo-
tfebiCe, ale i drezy. Velikou konkurenéni
vyhodou je jejich dokonalé sladéni s var-
nymi deskami Hotpoint - rozméry, barvou,
materialem, takze primarnim zakaznikem
bude ten, kdo chce mit kuchyn do detailu
sladénou a znacku Hotpoint si vybere pra-
vé kvuli komplexnosti jeji nabidky. Jak jsem
vSak jiz naznacil, dfezy a baterie Hotpoint,
vyrabéné v Némecku, jsou naprosto kon-
kurenceschopné a osloveni SirSi skupiny
spotrebitell je nasim ambiciéznim cilem.
Kdyz uz jsme u Hotpointu, nedavno jsme
se v tiskové zpravé vasi materskeé spolec-
nosti docetli, Ze v zapadni Evropé znacka
posiluje a velmi dobfe se ji dafi. Mate le-
tos jesté néjaké dalsi plany, jak ji v Ces-
ku podpofrit?

Indesit je v Cechach a na Slovensku zave-
denou znackou, kterou lidé znaji, a védi,

INTERVIEW  JAN SACH ¢ HOTPOINT 1 1

co od ni o¢ekéavat. Hotpoint vzhledem k jiz
zminénému rebrandingu neni v povédomi
spotrebitell jesté tolik zakorenén, proto
stejné jako v lonském roce i letos budeme
vétsinu snahy smérovat k podpore pravé
této znaCky, a to vSemi moznymi kanaly.
Vérim, Zze dobrym smérem je pravé rozsi-
feni portfolia o kuchynské drezy a baterie

a zminéna spoluprace se silnymi partnery,
jako je Oresi. V pribéhu roku také chysta-
me fadu inovaci u vybranych spotrebicd.
Aktivity planujeme v marketingu, a to jak
vlastni, tak ve spolupraci s partnery. Mame
pripravenych i par zajimavych konceptl za-
mérenych na koncové zakazniky, které ale
zatim nebudeme prozrazovat, zaméfime
se na podporu prodeje jako takového.
Mluvili jsme o vSech znackach Indesit
Company. Pokud byste mél informace
o nich struéné shrnout - na jakych zakla-
dech kazda z nich stavi? Jakého spotie-
bitele se snazi oslovit?

Indesit je znacka uréena zejména pro mla-
dé lidi do jejich prvnich domacnosti - hra-
va, trendy a plna energie v duchu sloganu
»,My pracujeme, vy Zijte“. Proto se jedna
o spotfebic¢e vysoce kvalitni, spolehlivé,
stylové a zaroven uZivatelsky velmi nena-
roéné a cenové nadmiru prijatelné, které
vyhovuji mladému stylu Zivota a jeho po-
tfebam. Vedle toho znacka Hotpoint s mot-
tem ,Nase mySlenky pro vas domov“ je
cilena primarné na rodiny s détmi a naroc-
néjsi uzivatele, ktefi od svych spotfebicu
oCekavaji skute¢né profesionalni vykon.
Pod konceptem ,High Definition“ tak na-
bizime spotrebice, které uzivateli nabizi
néco navic a jesté lepsi vysledky, stejné
jako to zakaznici znaji z oblasti ¢erné tech-
niky. Spotrebiée se pySni nejen svétovym
designem a prvotfidni kvalitou, ale také
inovativnimi technologiemi, které pfinaseji
vysoky uZzivatelsky komfort, a usnadnuji
tak pécii o velkou domacnost.
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HOTPOINT predstavuje
novinku na ceském a slovenském
trhu — DREZY A BATERIE
perfektne sladene s varnymi deskami

wr s

Znacka Hotpoint, patrici do portfolia spolecnosti Indesit Company, predstavuje novin-
ku ve svém sortimentu na &éeském a slovenském trhu - KUCHYNSKE DREZY
AVODOVODNI BATERIE. Nové diezy a baterie Hotpoint jsou vyrobeny z vysoce
kvalitnich materialti odolnych proti extrémnim teplotam, korozi, usazovani nedistot
a poskrabani se zajisténim maximalni antibakterialni ochrany. Co vSak uzivatelé oceni
nejvice, je dokonalé estetické sladéni dezt s varnymi deskami Hotpoint, a to az do
takovych detaild, jako je napriklad na milimetr stejny bocni rozmér. Jako jedna z mala
znacek tak Hotpoint nabizi komplexni spektrum vyrobkid do kuchyné - nejen spo-
trebice, ale také diezy a vodovodni baterie stejnych designovych rad pro cCisty vzhled

kazdé kuchyné.

i m
I=2)mm i 3
| JW .

Stejné jako varné desky Hotpoint i diezy jsou
nabizeny ve dvou hlavnich designovych Fadach

— Luce a Newstyle. Kompletni nabidka obsahuje
drezy nerezové i kompozitové, v riznych barev-
nych provedenich a rozmérech, doplnéné o Siroky
vybér stylovych vodovodnich baterii a praktického
prislusenstvi. Navrzeny byly tak, aby maximalné la-
dily s varnymi deskami Hotpoint dle zminovanych
designovych rad. Drezy a varné desky maji stejny
rozmér i vzhled okraju, stejnou vysku nad deskou
kuchynské linky, linky odkapavact drezl jsou sladé-
ny s podpérami hrncl u varné desky,

v designové radé Luce jsou navic misky drezi dle
poslednich trendi dokonale hranaté v thlu 90 °,

a to diky precizni ru¢ni vyrobé. Zkoordinovat je
mozné i materialy a barevné provedeni.V nabidce

www.hotpoint.cz
www.facebook.com/hotpoint.cz.sk

je také zakladni rada Newstyle Base, ktera spliiuje
veskeré pozadavky na kvalitu a cenovou dostup-
nost pro vsechny uzivatele.

Kompozitové diezy Hotpoint

Kompozitové drezy Hotpoint jsou Spickou

v kvalité pouzitého granitu. Prvotridni materialy
DIAMOND®+ a DIAMOND®CLEAN pro drezy
rady Luce a Newstyle se skladaji az z 85 %

z kifemene a z 15 % z akrylového pojiva, na rozdil
od béznych drezd, kde je pomér kir'emene pouze
mezi 30-60 %. Navic castecky kfemene pouzivané
na vyrobu drezli Hotpoint jsou, oproti konkurenc-
ni metodé Lucite, oblé, a umoznuji tak pevné;jsi
spojeni z hlediska odolnosti vici vnéjsim vlivam.
Material DIAMOND®+ je tvoren ze 75-80 %
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casteckami kremenného pisku o velikosti cca

0,03-0,08 mm a vysoce kvalitnim akrylovym
pojivem. Zajistuje tak nejen robustnost a pevnost
drezu, ale také vyjimecnou stabilitu barev, velmi
snadnou udrzbu, odolnost proti poskrabani

a teplotam az do 200 °C, UV-stabilitu a antibak-
terialni ochranu. Nejnovéjsim materialem na trhu
je DIAMOND®CLEAN, ktery je tvoren z 66 %
mikrocasticemi kifemenného pisku, 15,5 % vysoce
kvalitniho akrylového pojiva, ze zhruba 6 % dalSimi
prisadami a predevsim z 12,5 % specialni pastou
pro jesté vetsi zintenzivnéni barvy. Hlavni prednos-
ti tohoto materialu je kromé intenzivnich barev

s vysokou stabilitou, zarivého povrchu a UV-stabi-
lity zdokonalena antibakterialni ochrana s efektem
odpuzujicim necistoty, ktery omezi Sifeni bakterii
az o0 95 %.

Nerezové direzy Hotpoint

Nerezové diezy Hotpoint jsou vyrobeny z kvalitniho
nerezu AlSI 304 18/10, ktery je odolny proti poskra-
bani a naraztim a vynika pevnosti a leskem. Material
je navic netoxicky a 100% recyklovatelny. Material

pouzity na drezy Hotpoint ma navic vysokou ochra-
nu proti rezivéni diky tzv. ,,pasivnimu filmu*. Jedna se
o vrstvu tvorenou pouze nékolika atomy slouceniny
kysliku a chromu na povrchu drezu. Kdyz je tato
vrstva narusena (napriklad poskrabanim), ihned se
pri kontaktu s kyslikem obsazenym ve vzduchu sama
zaceli,a perfektné tak chrani proti korozi.

Vodovodni baterie

a prislusenstvi ke dfezim

Nabidka drezl je doplnéna o vysoce kvalitni
stylové vodovodni baterie Hotpoint, které jsou
také perfektné zkoordinované s drezy a varnymi
deskami Hotpoint, a to tvarem, materialem

i barvou. Jednotlivé prvky v kuchyni tak mohou
byt do detailu sladéné. Cela nabidka je doplnéna
o praktické prislusenstvi — sklenéna nebo drevéna
prkénka, odkapavaci koSe, nerezova odkapavaci
sitka nebo posuvné desky na pripravu jidel.
Navic Hotpoint nabizi zaruku 10 let na vyrobni
vady kompozitovych drezl (s vyjimkou kompo-
nentt), zaruku 50 let v pripadé nerezovych drezi
a Sletou zaruku na vodovodni baterie.

H Hotpoint



SKUPINA VYROBKU ¢ VESTAVNE MYCKY - 60 CM

Magie nizké
spotreby

Vestavné mycky nadobi

VYROBCI MYCEK NADOBi POKRACGUJi V NA-
STOLENYCH TRENDECH SNIZOVANi SPOTRE-
BY VODY A ENERGIE. K INOVACIM DOCHAZI
OVSEM | VE VNITRNIM PROSTORU MYCEK,
U MYCICH RAMEN, ZPUSOBU MYTi PRIBORU
A U AUTOMATIZOVANYCH PROGRAMU. VYRAZ-

NEJISE ROZEViIRAJINUZKY MEZI JEDNOTLIVYMI
FIRMAMI - JEDNY JSOU SCHOPNE PRICHAZET
S VYRAZNYMI POSUNY VE SPOTREBE BEHEM
JEDNOHO ROKU, JINE ZACGINAJI ZAOSTAVAT,
COZ JEJICH MARKETINGU PRILIS NESVEDCI.

U mycek nadobi se stalo predevSim snizovani spotreby
vody jednim ze zakladnich komunikacnich nastroju celé
rady firem. NizSi a nizSi hodnoty se samozrejmeé velmi dob-
fe komunikuji a zakaznici na né ¢asto slysi. Otazkou vSak

je, zda dokazou programy s velmi nizkou spotrebou vody
umyt nadobi stejné dobre jako ty standardni, u nichz pre-
sahuje spotreba celkem béznych 10 |. Nékteré testy doka-
zuji, Ze nikoliv, ale zde bychom museli rozebirat a porovna-
vat jednotlivé typy mycek. Spis je potfeba se ptat, zda ma
neustalé sniZzovani spotfeby vody vibec smysl. O vyrazné
finanéni Uspore nemliZze byt totiz fe€. Pokud si vezmeme
napriklad mycku se spotfebou 7 | na myci cyklus, dosa-
huje u ni ro¢ni spotfeba pfi stanovenych 280 mycich cyk-
lech za rok 1960 I. Primérna cena 1 litru vody ¢ini v roce
2013 0,077 K¢ (1 m3 stoji 77 KE). Kdyz tedy pouzijeme
tyto hodnoty k jednoduchému vypoctu, zjistime, ze tako-
va mycka spotrebuje za rok vodu za 150 K¢. Mycka se
spotfebou 12 | na jeden cyklus (3360 | za rok) si vyzada
z fadu vodu za 259 K¢. | v ramci celé Zivotnosti mycky
dosahne uzivatel volbou modelu se 71 spotfebou finanéni
Uspory v radu spiSe stovek korun, jenze rozdil v pofizovaci
cené Gasto Cini tisice. A to samé plati o spotfebé energie.
Pri prezentaci extra Gsporné mycky je proto lepSi se za-
méfrit hlavné na ekologicky rozmér nez finanéni, protoze
kazdy jen trochu dumajici spotrebitel musi vySe popsany
fakt odhalit.

Marketingovy nastroj

Pro marketing jsou nizka spotfeba vody a energie kaz-
dopadné velmi zasadnimi nastroji, jelikoz bez vétSiho
hloubani nad problematikou zni minimalni spotfeba vody
a energie zkratka dobre. Jak uz bylo zminéno v Gvodu, trh
se zacina délit na firmy, které maji dostatek inovaci pfi-
pravenych dopredu, a ty, které nejsou schopny nové vy-
robky uvadeét s rocnimi rozestupy. Vzdyt jesté pred par lety
bylo bézné, ze méla znacka néjaky spotrebi¢ v nabidce
déle nez jednu sezonu, v soucasnosti uz probiha hlavné
u velkych a silnych hract obména v podstaté kontinualné.
Velkou vyhodu maiji v této oblasti firmy s vlastnimi vyrob-
nimi kapacitami a vyvojovymi centry.

Podstatné detaily

U mycéek ale samoziejmé nejde pouze o spotrebu, hlav-
né u téch vestavnych, protoze ty lidé kupuji hlavné
v kuchynskych studiich, kde ziskaji mnohem odborné&jsi
vyklad ke vSem spotiebiclim neZ v fetézcich s predevsim
volné stojici technikou. Jak zminuje majitel kuchynskeé-
ho studia interiery4U Tomas Hefmanek v rozhovoru na
strané 34, u mycek lidé nakonec ¢asto pozaduji hlavné
tichost. Tak trochu myty o dulezitosti nizké spotieby jim
rychle objasni.

Dale by se mél prodejce pfi prezentaci mycky zamérit
na jeji vnitfni usporadani a predstavit praktické vyho-
dy ¢lenéni koSu Ci dnes jiz celkem bézné treti zasuvky
na pribory. Uvolnéné misto po tradiénim koSiku v dolni
zasuvce je pak pri vkladani velkych hrnca i panvi znat.
U pIné integrovanych mycek Ize povazovat za podstatnou
inovaci schopnost mycky promitat zbyvajici ¢as do konce
programu na podlahu kuchyné. UzZivatel nemusi program
prerusovat oteviranim dvitek, kde se nachazi integrovany
displej.

Na nasledujicich strankach pfinasime produktovy prehled
obsahujici 12 mycek rozlicnych znacek. Tentokrat jsme

svou pozornost zamérili na modely se Sitkou 60 cm.
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PIné integrovana mycka prémiové znac-
Ky z rodiny Electrolux pouZziva inovované
koSe ProClean a zvétSeny vnitfni prostor
XXL. Jedna se o model v energetické tiidé
A+ se spotfebou 10 | vody na standardni
myci cyklus. Mycich programt ma v na-
bidce 9 a je s nimi schopna umyt az 12 sad nadobi. Myt mlzete
pfi 6 teplotach od 45 °C az po 70 °C. Mezi dalsi funkce patfi
systém ProWater s doplikovym hornim ostfikovacim ramenem,
dale ProBoost pro odstranéni i téch nejodolnéjsich necistot a Ex-
traHygiene odstranujici 99,99 % bakterii. Chybét nemuze senzor
Cistoty vody upravujici jeji spotfebu podle zaspinéni nadobi. Myc¢-
ka vydava za chodu hluk 39 dB a ¢as do konce programu promita

SKUPINA VYROBKU * VESTAVNE MYCKY - 60 CM

Bauknecht
81312 TR A+ PT

Novinka v nabidce némecké znacky
je myckou s pfednim panelem, ktera
pouZiva technologie Green Intelligen-
ce a PowerClean+. Prvni jmenovana
meéfi stupen znecisténi vody a tomu
prizplsobuje parametry myciho cyk-
lu tak, aby spotfeba vody, energie
a ¢asu byla co nejmensi. PowerClean+ tvofi 24 rotacénich trysek
v zadni ¢asti spodniho koSe - G¢inné odstranuji necistoty z velmi
pripalenych hrncl. Spotieba vody a energie se pfi pouziti tohoto
programu neméni. Kromé toho nabizi tento model parni program
Steam pro Setrné myti kiehkého nadobi. Para je vstfikovana bé-
hem myciho cyklu do horniho koSe mycky a Gc¢inné odstranuje
skvrny od kavy, ¢aje nebo rténky. Mycka spadéa do energetické tfi-
dy A+, spotfebuje 6 | vody a pojme 13 sad nadobi. K myti pouziva
7 teplot od 40 °C do 70 °C a vydava hluk 42 dB.

na podlahu diky signalizaci Time Beam.
—
| E—

Baumatic
BDWI660

MycCka plné integrovaného typu ma
spotiebu 0,93 kWh pfi referenc-
nim mycim programu, cozZ ji fadi
do energetické tfidy A++. Vody spo-
tfebuje tento model 11 | na jeden
cyklus. Vnitfni prostor pojme az
14 sad nadobi, které Ize myt 5 tep-
lotami od 40 °C do 65 °C. Celkem
ma uzivatel na vybér 6 mycich programl: bézné myti, intenzivni
myti, Gsporné myti, myti skla, rychlé myti, hodinové myti. Uvnitf
myc¢ky se kromé spodniho a horniho ko$e nachazi jesté vrchni za-
suvka na pribory. Z funkénivybavy je potfeba zminit odlozeny start
a elektronicky aqua stop. Na horni hrané dvitek se nachazi kromé
ovladacich prvku také LED displej. MyCka pracuje pfi 49 dB.

Lexikon

Referencni a jiné programy
VSechny mycky na trhu museji byt vybaveny timto progra-
mem, ktery myje nadobi pfi 50 °C. Diky nému Ize jednot-
livé modely srovnavat z hlediska spotfeby energie a vody.
Kromé toho mizZe zajemce o novou mycku srovnat dobu
trvani tohoto programu jednotlivych znacek. Jednotlivi
vyrobci potom vybavuji své mycky jesté dalsimi progra-

BEKO
DIN 5931 FX6

PIné integrovana mycka znacky BEKO spa-
da do energetické tfidy A+ a do jejich kosl
se vejde az 13 sad nadobi. Vyznacuje se
predevSim velmi nizkou spotfebou vody
na arovni 6 | a pouzitim bezkartacového
BLDC motoru. BEKO zduraziuje v jejich
specifikacich specialni horni ko$ Acrobat,
u kterého Ize ménit vysSku, i kdyZ je piny. Mycka se dale vyznacuje
pfitomnosti 3. vysuvného koSe na pribory a malé nadobi, jako
jsou Salky. Pouziva také takzvané turbo suseni s ventilatorem,
pomahajicim obéhu vzduchu v my¢ce. BEKO ji vybavuje senzorem
Cistoty vody pro optimalizaci myciho cyklu. Z programové vyba-
vy patfi mezi nejzajimavéjsi polozky Quick & Clean (plna napln
umyta za 58 minut), Auto (mycka sama zvoli vhodny myci cyklus)
a Mini (lehce uSpinéné nadobi umyto za 30 minut pfi 35 °C). Hlu¢-
nost mycky ¢ini 45 dB.

fi

my ruzného typu - takzvanymi ,rychlymi“ s dobou trvani
v fadu desitek minut, hygienickymi, intenzivnimi ¢i auto-
matickymi. Posledni jmenované nemaji nastavenou fix-
ni teplotu - mycka ji stejné jako délku trvani programu
a spotfebu vody zvoli na zakladé udaju senzoru sledujiciho
stupen zaspinéni vody.
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Bosch
SMV69U70EU

Vysoce Gsporna mycka s vyménikem tepla
nese na Stitku oznaceni energetické tridy
A+++. Pro myti pfi referenénim cyklu Eco 50
si fekne mycka o 7 | vody. PFi volbé progra-
mu Auto 45-65 °C se spotreba vody pohy-
buje od 6 | v zavislosti na stupni znecisténi
nadobi, které vyhodnocuje inteligentni ¢idlo. Celkem ma uZivatel
na vybér 6 program( a 5 mycich teplot. Kromé toho jsou k dispo-
zici specialni funkce, napfiklad extra suseni nebo IntenzivZone,
kdy jsou hrnce ostfikovany ve spodnim koSi pod vétSim tlakem
a pri vySSi teploté vody. Bosch vybavil tuto mycku VarioFlexPlus
kosi a pfiborovou zasuvkou VarioPlus, ktera ma vyskové nastavi-
telné strany a sklopné trny v pfedni ¢asti. Vnitini prostor mycky je
osvétlen LED svétly. Mycka vydava hluk na Grovni 44 dB.

Electrolux ESI68070XR

1 Mycka na 12 sad nadobi patfi mezi ReallLife
modely s takzvanym RealfLifeXXL vnitf-
nim prostorem, ktery usnadniuje praktické
pouzivani mycky a umoziuje snadnéjsi
vkladani vétsich kust nadobi. Vejde se do
ni diky tomu i talif na pizzu s prGmérem
az 34 cm. Electrolux také u svych mycek po-

uziva takzvané ostfikovaci rameno FlexiSprav s dvojitym otacenim

a horni trysky Top Shower, diky kterym se voda dostane i do téch
nejnepfistupnéjSich mist. ESI68070XR pouziva pro usnadnéni
nastaveni LCD displej, zobrazujici pokyny pro kazdy program, aby
uzivatel vybral ten nejvhodnéjsi. Na vybér ma celkem 8 programu
a 6 mycich teplot. Energeticka tfida mycky je A+, spotfeba vody pfi
standardnim programu Eco 50 °C 10 I. Pfi zvoleni programu Auto
45-70 °C pouZziva mycka senzor Grovné zaspinéni vody a upravuje
podle ného cely myci cyklus. PFi praci vydava hluk 41 dB.

Blomberg
GIN 9583 XB620

Tato vestavna mycka s prednim pane-
lem ma rozmérny LCD displej, pomoci
kterého se nastavuji veSkeré funkce
a programy. Novinka z dilny Blom-
berg patfi do energetické tfidy A++
a spotrebuje pouhych 6 | vody. Lze
do ni vlozit az 13 sad nadobi a myt je
10 programy, mezi kterymi nalezne-
te jak ty intenzivni a hygienické, tak
rychlé (Mini 30). Tento model pracuje
s 6 teplotami od 35 °C do 70 °C. Chybét nemUze ani automatic-
ky program, ktery zvoli spravnou teplotu v rozmezi 40 az 65 °C
a dalSi parametry dle stupné zasSpinéni nadobi. Mycka pouziva
bezkartacovy motor a béhem myti vydava hluk 47 dB.

—

Kosik nebo zasuvka na pribory

Drive byly vSéechny mycky vybaveny kosikem na pribory,
ktery se zpravidla umistoval do spodniho kose. Zde vsak
zabiral pomérné dost mista, takze prisla cela fada firem
se separatni zasuvkou nachazejici se pod stropem mycky
nad hornim koSem. Zasuvka neni vhodna pouze na pribory,
ale lIze do ni vkladat naprfiklad i Salky na espreso a jiné
malé nadobi.

Hotpoint
LFTA++H214 HX

Zastupce znacky Hotpoint v prehledu
patfi mezi pIlné integrované mycky
s kapacitou na 14 sad nadobi. Mycka
se spotrebou vody 10 | a 0,91 kWh
ve standardnim mycim cyklu patfi do
energetické tridy A++. Na horni hra-
né dvitek naleznete kromé tlacitek
pro ovladani a volbu programu LED displej. Celkem Ize vybirat
z 11 program vcetné rychlého 27minutového, ultraintenzivni-
ho nebo nékolika automatickych. Myci teploty se pohybuji mezi
40 °Caz 70 °C. Hotpoint také nabizi pfimou volbu poloviéni napl-
né, nocniho myti nebo zkraceného myti. U koSu doslo také s pfi-
chodem novych modelll ke zménam - pfibyla posuvna odkladaci
plocha na pfibory v hornim kosi. Ve spodnim koSi se zase nachazi
8 sklopnych drzaku na talife, drzaky na hrnce a Zug Zag drzaky.
Za chodu vydava mycka hluk 42 dB.

Spotreba vody

Udavana spotieba vody ve specifikacich se tyka vidy re-
ferencniho programu, pokud neni uvedeno jinak. Nékteré
programy dosahuji jesté nizsi spotfeby nez referencni,
respektive je u nich spotieba variabilni podle stupné za-
$pinéni nadobi. Vétsina novych modelii mycek ma dnes
spotiebu pod hranici 10 I. Nejlispornéjsi mycky zvladnou
umyt nadobi pouhymi 6 I.

16 « Sell » Duben 2013



| DV 4

Chytrejsi

spotrebice Beko

s chytrymi technologiemi

POMOCNICI PRO KAZDY DEN. VESTAVENE SPOTREBICE JSOU V NOVE
| REKONSTRUOVANE KUCHYNI PRVKY, SE KTERYMI KAZDY CLEN RODINY
OPERUJE VELMI CASTO. KDYZ SPOTREBICE JEDNODUSSE FUNGUJI, JE
CAS SE PODIVAT NA DETAILY, KTERE ZPRIJEMNi JEJICH POUZITI.
CHYTRE TECHNOLOGIE U SPOTREBICU BEKO SPOLU SKVELE
SPOLUPRACUJI. ULEHCi PRACI, USETRi CAS, SPOTREBUJi MENE
ENERGIE | VODY A JE NA NE NAPROSTY SPOLEH. SPOLU S CHYTRYMI
DETAILY JE TO SROZUMITELNY ARGUMENT PRO ZAKAZNIiKY
V PRODEJNE | VINTERNETOVEM OBCHODE.

Maloktery zakaznik nakupujici domaci
spotrebiCe porozumi tomu, jak pfesné
funguje myci program , antibakterialni
vrstva a dalSi “neviditelné” funkce. Uz tak
ma nespocet parametru, které musi pro
spravny vybér posoudit. Pokud je pro néj
ale dulezity pouze jeden z parametr(
vykonu, podle ¢eho si pak spotfebice
vybira?

Kdyz se zakaznik spotrebice
nepotrebuje ucit

Mozna je cestou, Ze potiebuje védét
jedinou véc. Pokud mu spotfebiCe rozumi
a jsou vytvoreny, aby slouzily jeho
potfebam, nemusi byt znalec v konstrukci
trouby ani mycky. Pro kazdého je

v kuchyni dulezité hotové jidlo a Cisté
nadobi - a chytry spotfebiC je od toho, aby
se o to bez pomoci postaral.

Kouzlo je v chytrych detailech
Pokud uvnitf spotfebice vSechny
technologie spolupracuiji, je v Beko na
fadé druha otazka. S ¢im muze spotrebic
dale pomoci a jak muze praci ulehdit
nebo ji udélat zabavné;si?

Trouby dostaly displej s 82 fotorecepty

i pfislusnymi programy, které pomohou
recept pfipravit. Maji USB vstup a
moznost nahrani viastnich receptd.
“PFizplsobeni nové kuchyné tak dostava
novy rozmeér, na ktery jsme uz dnes zvykli
z pocitacu a chytrych telefonu,” fika
feditel Beko pro Ceskou republiku Roman
Kantor.

Myckam a prackam uz staci k ovladani
opravdu jediné tlaCitko a takeé jejich
programy jsou pfipraveny pro novou
chytrou generaci uzivatel. Extrémné
rychly program pracky pro pocit Cerstvé
vypraného pradla nebo program pro prani
citivého modniho pradla jsou ukazkou
toho, Ze chytré technologie se vyvijeji se
svymi uZivateli.

Zasazeno v designu

Pro idealni nabidku vestavéné kuchyné
uz tak zbyva jenom Cisty design a co
nejdelsi zivotnost spotiebicl, podporena
treba 5 lety pIné zaruky. Jsou argumenty,
které pro kupujici opravdu funguiji.

Beko OIM 25901 X s USB vstupem a programem Séfkuchatr.



1 8 SKUPINA VYROBKU « VESTAVNE MYCKY - 60 CM

NARDI
LS1 6012 SH

Od italské znacky NARDI jsme do
prehledu vybrali pIlné integrovany
model v energetické tfidé A+. Do
mycky Ize vlozit az 12 sad nadobi
a myt je pomoci 5 program(l, mezi
kterymi nechybi ani rychly 32minu-
tovy program. Na vybér jsou pak
4 teploty myti - 40 °C, 50 °C,
55 °C a 70 °C. Spotreba vody do-
sahuje 15 I. Pro snazsi umisténi
vétSich kust nadobi ma mycka horni ko$ vySkové nastavitelny.
PFi myti vydava hluk na drovni 51 dB.

| [P
- SN56V594EU
Mycka od némeckého Siemensu pa-
tFi, stejné jako jeji stajova kolegyné
znacky Bosch, mezi nejuspornéjsi na
trhu, protoZe dosahuje energetické
G¢innosti v kategorii A+++. Spotfeba
vody ¢ini pFi referenénim programu
Eco 50 pouhych 7 I. Pfi programu
Auto 45-65 °C se spotieba vody
-_- pohybuje mezi 6 az 17 | podle stup-
né znecisténi nadobi, které zjistuje
inteligentni senzor. Celkem muZete vybirat z 6 programi a 5 my-
cich teplot. Upravit myci cyklus Ize jesté volbou pfidavnych funkci
- napfiklad varioSpeedPlus, kdy se doba myti zkrati az o 50 %.
Tato myCka také pouZziva technologii Zeolith pro jesté efektivnéjsi
suSeni nadobi a systém kosl varioFlexPlus véetné varioPlus pfibo-
rové zasuvky. Béhem myti vydava hluk 44 dB.

Indesit
DIF 361 A

PIné vestavna mycka znacky In-
desit nese oznaceni energetické
G¢innosti A+ a dokaze najednou
umyt 14 sad nadobi. Spotrebuje
k tomu 12 | vody. Indesit zvolil jed-
noduché ovladaci prvky a LED kon-
trolky, indukujici néktera nastave-
ni. Na vybér ma uzivatel 6 mycich
il programd: Oplachovani, Poloviéni
napln, Eco, Intenzivni, Normalni
a Rychly 35 min. Myci teploty se pohybuji mezi 40-70 °C. Horni
koS je nastavitelny, ve spodnim kosi jsou ¢astecné sklopitelné dr-
Zaky talifu. Kromé toho se v ném nachazeji Zig Zag drzaky hrncu.
MycCka vydava za chodu hluk 49 dB.

Suseni

Zpusoby suseni jsou v zasadé dva. Starsi nebo levnéjsi
mycky maji takzvané kondenzaéni suseni, kdy je nadobi po
ukonceni myciho cyklu jesté horké. Aktivni suseni pouziva
navic ventilator, napomahajici odpareni vody. Diky tomu

Whirlpool
ADG 8793
A++ PCTRFD

{ Novinka v nabidce americ-
ké znacCky je pIné vestav-
nou myckou v energetické

J tfidé A++, kterd pojme
;_-4 aiv 14 §ad nadobi. }/v pfipa-
_J — dé Whirlpoolu nemuze chy-
bét inteligentni technologie
6. smysl ve verzi Power Cle-
an, kterd kombinuje automatické snimani ¢istoty vody s vysoko-
tlakymi tryskami, schopnymi odstranit i pfipe¢ené zbytky jidla
z nadobi ve spodnim koSi. Mycka pouziva také program Steam,
ktery diky pare nejen Cisti kiehké nadobi jako sklo, ale také ho
pomahéa dezinfikovat. Pfi standardnim cyklu spotfebuje 11,5 |
vody. Na vybér je 10 programu a 5 mycich teplot. MyCka vydava
pfi myti hluk 42 dB.

je nadobi po ukonceni programu vychladlé. Aktivni suseni
je samoziejmé efektivnéjsi. Nékteré mycky se mohou po

ukonceni suseni samy pooteviit, aby zbytky vihkosti unikly
pfirozenym zptlisobem.
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MYCKY NA CESKEM TRHU PODLE GfK

ZA LONSKY ROK VE SROVNANI | myeky GEK
S PREDCHOZIM ROKEM* Skl '
SE PRODALO 0 4 % VICE T R

MYCEK, PRITOM HODNOTA P osisien

JEJICH PRODEJE ZUSTALA
MEZIROCNE NA STEJNE
VYSI. NARUST PRODEJU
VSAK ZAZNAMENALO

VE SLEDOVANYCH
DISTRIBUCNICH KANALECH?
POUZE VESTAVNE =~
PROVEDENI, VOLNE STOJICI
MYCKY SE JAK V OBJEMU,
TAK | V HODNOTE DOSTALY

o

e

0%

100 %

DO CERVENYCH CiSEL.

Mycky, jedna z deviti sledovanych komodit sektoru bilého zboZi®,
se na jeho celkovém lonském obratu podilely z 11,5 %, podobné
jako v prfedchozim roce. VétSina sledovanych skupin, mycky nevy-
jimaje, zaznamenala mezirocné mirny objemovy prirlistek. Ten ve
vetSi mite vytvarelo vestavné provedeni spotrebicu, kterého se za
uplynuly rok prodalo v souhrnu o necelou desetinu vice, naopak
objemové prodeje volné stojicich vyrobkd poklesly o 1 %.

Narust prodeji vestaveb

Na celkovém obratu deviti sledovanych skupin bilého zboZi se
v lonském roce vestavby podilely zhruba 30 %. Meziro¢ni srovnani
obratu vestaveb ukazalo na mirngjsi prirlistek ve srovnani s ob-
jemovym diky poklesu primérné ceny*. Ta se mezirocné snizila
v rdzné mife u vestavného provedeni vSech deviti sledovanych
skupin, nejméné - pouze o 1 % - u vestavného chlazeni. Na cel-
kovém obratu vestaveb, ktery mezirocné vzrostl o 3 %, se mycky
podilely 22 %.

Zajem o vestavné mycky standardni Sife

Priblizné dvé tretiny lonskych prodejl tvorily vyrobky standardni Site,
necela tfetina objemu pfipadla na provedeni ,slim“ a na zlomku trhu
se podilely stolni mycky. Jedingm segmentem, ktery meziro¢né za-
znamenal narlst podilu v objemu ¢i hodnot€, byly vestavné mycky
standardni Site. Prodej tohoto sortimentu meziro¢né vzrostl o vice
nez desetinu, obrat se vSak zvysil polovicnim tempem. Mycek stan-

dardni Site se vloni ve vestavném provedeni prodalo jiz 1,3krat vice

nez volné stojicich, obdobné srovnani trzeb ukazalo na 1,7nasob-
nou ,prevahu“ vestavnych mycek site 60 cm.

Energeticka ucinnost

Z celkovych lonskych prodeji mycek tvorily vestavby 53 %. Také
u mycek se sortimentni nabidka zamérovala na energetickou Gcin-
nost jednotlivych model(, a podil energeticky UspornéjsSich tfid tak
mezirocné narostl - predevSim na Ukor tfidy A. Objemovy podil
této tfidy se mezirocné sniZil o 25 procentnich bod(, naopak vyraz-
ny narust podilu zaznamenala predevsim tfida A+, ktera dosahla
30% objemového podilu, a A++ s necelou p&tinou na objemu trhu.
Zietelny byl i zajem o kategorii A+++, jejiz podil na prosincovém
obratu jiZz dosahl 4 %. DalSim z posuzovanych kritérii byla napf.
hluénost mycky. Kupujici preferovali v rostouci mite ,tiSSi“ vyrob-
Ky, napt. s hlu¢nosti do 48 dB se v minulém roce prodalo uz 60 %
vyrobk.

Vyvoj cen

Primérna investice do mycky predstavovala v minulém roce Cast-
ku 10 300 korun®, za vestavné provedeni spotrebitelé zaplatili
jesté o 1300 Kkorun vice. V pribéhu minulého roku se primérna
cena mycky pohybovala t€sné nad hladinou 10 tisic korun, pod
tuto Castku klesla pouze na zacatku roku 2012. Za vestavné
provedeni mycky standardni Sife zaplatili v lonském roce kupu-
jici pramérné 12 100 korun, zatimco pred rokem vydali zhruba
0 600 korun vice.

Zdroj:
Zdenék Barta
Consumer Choices Director CZ&SK, GfK Czech

GfK Czech, oddéleni Retail and Technology, kontinualn& monitoruje trh se zboZim dlouhodobé spotfeby v Ceské republice a na Slovensku

metodou panelového vyzkumu. Jeho zakladem jsou pravidelné

zjistované udaje o prodejich konec¢nému spotiebiteli ze stalého

reprezentativniho vzorku maloobchodnich prodejen. Vice na www.gfk.cz a www.gfkrt.com, pfipadné kontaktujte Zdenka Bartu, Retail and

Technology Directora (zdenek.barta@gfk.com).

1 Neni-li v textu uvedeno jinak, pak meziroéni srovnani znamena obdobi I-XI1 2012 vs. |-XIl 2011.
2 Elektroprodejny, nespecializované prodejny (hypermarkety, cash & carry, obchodni domy

a nespecializované ¢isté internetové prodejny), kuchynska studia a prodejny nabytku.

3 Sledované skupiny: pracky, susicky, sporaky a vestavné trouby, varné desky, odsavace par, mycky
nadobi, chladnicky a kombinace, mrazni¢ky a mikrovinné trouby.

4 Vazena poctem prodanych kusu.

5 Zaokrouhlena na stovky korun.

GfK - Growth from Knowledge



Trouby Baumatic MEGACHEF
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Nova rada s vetsim

o\ 7/

objemem a nizsi spo

UVEDENIi NOVE
RADY VESTAVNYCH
TRUB AVIZOVAL
NA STRANKACH
SELLU UZ BEHEM

trebou

LONSKEHO ROZ-
HOVORU SAM MAJI-
TEL A ZAKLADATEL
BAUMATICU ENZO
BALESTRAZZI. SLI-
BY BYLY VYPLNENY
A ZHMOTNILY SE

V NOVE RADE ME-
GACHEF, KTERA SE
NYNi PREDSTAVUJE
VSEM PRODEJCUM
VESTAVNYCH SPO-
TREBICU.

Kuchyné patri ve vétsiné domacnosti k mistnostem,

kde travi lidé vétsinu casu. Prijemny interiér a soucasné
prakticka reseni by proto mély byt v pripadé renovace ¢i
budovani kuchyné v novém byté samozrejmosti. Spolec-
nost Baumatic k tomuto idealu prispiva uz dlouhé roky
svymi vestavnymi spotrebici, v nichz se snoubi designova
jedinecnost s pokrodilou funkéni vybavou. A vyjimkou neni
ani nova rada MEGACHEF.

Pohled zblizka

Trouby MEGACHEF mohou na prvni pohled pripominat

modely z popularni rady Premium, protoze také pouzivaji
svislé bocni listy. Zde ovsem podobnost konéi.V pripadé

nové rady jsou listy ploché a ovladaci knofliky osvétlené,

coz patfi k nejvyraznéjsim designovym prvkim téch-

to trub.Vsechny nové modely doslova rozzari kuchyn

www.baumatic.cz

a stanou se jednim z jejich hlavnich estetickych prvka,
poutajicich pozornost vSech navstév. Chybét nemuize sa-
mozrejmé ani displej, ktery standardné zobrazuje hodiny
a pFi peceni Cas pripravy jidla.Vsechny modely maji mimo
jiné o 10 % vétsi vnitfni objem a o 10 % nizsi spotrebu ve
srovnani se starsimi troubami Baumatic (vSechny spadaji
do energetické t¥idy A). Radu tvofi v soucasnosti 3 mode-
ly, které podrobnéji predstavime na nasledujicich radcich.

Multifunkcni trouba Baumatic B610MC
Prvni z trojice trub MEGACHEEF, stejné jako zbylé ostatni,
ma standardni $ifku 60 cm a vnitrni objem 65 litrd. Péct
pokrmy |ze pomoci 8 funkci — na vybér ma uzivatel
spodni topné téleso, horni a spodni téleso, gril, kombinaci
horniho a spodniho télesa s ventilatorem ci grilu a ventila-
toru. Uziteéna je také funkce rozmrazovani, kdy se zapne



pouze ventilator bez topnych téles a urychluje prirozené
rozmrzani potravin.Ve vybavé naleznete dale ochlazova-
ci ventilator, dvirka s dvojitym sklem, vyjimatelné bocni
mrizky a bezpecnostni zamek ovladaciho panelu.

Multifunkcni trouba Baumatic B620MC
Vyssi model v fadé MEGACHEF se [isi predevsim mnoz-
stvim pecicich funkci — celkem jich ma 9, pricemz pridava
oblibeny horky vzduch.Tato funkce vyuziva zadni kruhové
topné téleso, kdy je teply vzduch rozhanén pomoci venti-
latoru do celého prostoru trouby.Vyhodou a prednosti je
rychlejsi a Uspornéjsi provoz. Pouzitim ventilatoru béhem
peceni Ize pripravovat vice pokrmu na jednotlivych
mrizkach soucasné, aniz by dochazelo k prenosiim vini

a chuti z jednoho jidla na druhé. SiFka trouby i jeji objem
jsou shodné stejné jako dvoijité sklo dvirek, ochlazovaci
ventilator a zamek ovladaciho panelu. Kromé standardni-
ho prislusenstvi v podobé plechu, peciciho rostu a mrizek
pridava Baumatic jesté katalytické desky a predevsim
teplotni sondu. Sonda se pouziva pri peceni masa pro
dosazeni perfektnich vysledki bez velkych kucharskych
zkuSenosti.V pripadé tohoto modelu jsou také vyjimatel-
né boéni mrizky, aby bylo mozné ménit katalytické desky
pohlcujici veskerou mastnotu.

Pyrolyticka trouba Baumatic B630MC
Vlajkova lod’ se od predchozich dvou modeld lisi vyrazné-

Celkové nabizi 10 funkei a k vySe popsanym pridava jeste
program pyrolyzy pro dokonalé ¢isténi vnitfniho povrchu,
kdy jsou vSechny necistoty na sténach spaleny na prach
pri teploté dosahujici 500 °C. Z toho diivodu dosta-

la trouba ve vyrobé dvirka se 4 skly, aby byla zajisténa
bezpecnost i pri probihajici pyrolyze. Nechybi ochlazovaci
ventilator, bezpecnostni prvky, vyjimatelné boc¢ni mrizky

a programovatelné hodiny. K této troubé dostane uzivatel
také teplotni sondu na maso. Objem 65 litrt a Sitka

60 cm z(stavaji.

K modeliim B610MC a B620MC Ize dokoupit jesté tele-
skopickeé vysuvy —a to |.¢i 2. stupné. Ke vSem troubam
potom pizza kamen pro dokonalou pfipravu domaci pizzy.
Vsechny modely jsou jiz v prodeji a mlzete je pro svij
obchod objednavat.

—
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Patrick Blanc a jeho zeleny design

ROSTLINY NEMUSEJi POKRYVAT POUZE ZAHRADKU PRED DOMEM, LZE JE VYUZIT | JAKO
ZAJIMAVY DESIGNOVY PRVEK, NAPRIKLAD JAKO INTERIEROVOU €I EXTERIEROVOU
VEGETACNiI STENU. PRUKOPNIKEM ,ZELENEHO DESIGNU“ JE FRANCOUZSKY BOTANIK
A DESIGNER PATRICK BLANC.

Zelena sténa parizského hotelu Pershing Hall z roku 2001 je prvnim velkym provedenim
Blancova systému. Do té doby byl aplikovan pouze na relativné malé svislé plochy. K vytvofeni
této pres tficet metri vysoké pfirodni tapiserie s proménlivym vzhledem bylo pouzito 320 druhi
rostlin. Je to Zivouci zelena kompozice, ktera spojuje vSech Sest pater budovy; v atriu vytvafri
pozoruhodny imaginarni svét evokujici skalisko pokryté tropickymi rostlinami, s vecernim
nasvicenim pak pfidava na atmosféfe zména na kouzelnou divadelni scénu. Pro pfipad nepfiz-
nivého pocasi je soucasti prostoru také zatahovaci stfecha.

WV Ceskych podminkach se prosazuji
vegetacni stény pomérné obtizné, jsou
relativné drahé a dosti pracné. Oteviené
a uzavfené systémy vertikalnich zahrad
se museji profesionalné upravovat pro
Ceské klimatické podminky. Ale zajem
0 né postupné roste. Zvlasté mezi movi-
t&jSi klientelou a podnikateli,“ vysvétluji
zastupci firmy Opera Italian Architectu-
ral Design, ktera pracuje s vybranymi
pétatficeti druhy rostlin a dodava kom-
plexni vegetacni stény véetné Udrzby
a osvétleni.

Inspirace z Francie a Italie

S vertikalnimi zahradami byva nejéasté-
ji spojovan francouzsky botanik, védec
a umélecky designér Patrick Blanc. Pro-
slavil se vertikalnimi zelenymi sténami
zvanymi le mur végétal nebo vertical
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garden. Pracoval na mnoha vysoce ce-
nénych stavebnich projektech; za vSech-
ny snad Musée du Quai Branly v PafiZi
¢i Trio Building v Sydney ve spolupraci
s renomovanymi architekty a designé-
ry, jako jsou Jean Nouvel ¢i Edouard
Francois. Za zminku jisté stoji i zelena
sténa pafiZzského hotelu Pershing Hall
(viz obrazek).

Patrick Blanc se specializuje na oblast
rostlin subtropickych lesli a na zakladé
dlouholetych pozorovani pfirody obje-
vil zajimavé zplsoby jejich péstovani
bez klasického pouzivani pldy. Pracuje
s rostlinami na skalach, skalnich previ-
sech, ve vétvich stromU a znalosti bota-
niky pak uplatiuje v designu vertikalnich
zahrad. ,Plida nepredstavuje nic vic, jen
jakousi mechanickou oporu. Pouze voda
a mineraly obsaZené v plidé jsou potieb-

né spolu se svétlem a oxidem uhligitym
k vytvareni fotosyntézy,” vysvétloval na
své prednasce v preplnéné poslucharné
Francouzského institutu v Praze na kon-
ci minulého roku. A vzapéti prozradil pfi-
tomnym i vlastni tajemstvi tvorby...

Jednoduché a ekologické

Blanclv postup je nasledujici: na nos-
nou zed Ci specialni sténu umisti kovo-
vou konstrukci, ktera slouzi jako podklad
pro desetimilimetrovou PVC plachtu, na
NnizZ jsou pripevnény dvé vrstvy tfimilime-
trové polyamidové zahradnické plsté.
Tato plst napodobuje mech, jenz ros-
te na skalnatych sténach a slouZzi jako
podpora kofinkli mnoha druh( rostlin.
Sit trubic privadéjicich rostlinam vyzivu
a mineralni latky potifebné pro jejich rust
je ovladana elektronicky. Polyamidova
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Blancovy botanické kompozice zahrnuji velké mnozZstvi nekonvenénich kombinaci exo-

tickych druhii rostlin s béZnymi zahradnimi druhy. Vyhyba se pou

i popinavych druh,

které se v kompozici stény jen tézko usmérnuji v ristu. Do horni ¢asti kompozice umis-

tuje vétsinou rostliny vytvarejici pocit velkého prostoru visicimi vétvemi. Do nizSich
sekci stény dava mensi byliny, aby vytvofil kompaktni a jemny povrch.

plst je napuSténa vyZivnym roztokem
a systém pak funguje jako uzavieny
okruh: rostliny si vezmou svoji vyZivu
a prebytecna vlaha je zachycena vespo-
du konstrukce v odtokovém kanalu, od-
kud je uvedena znovu do obéhu.

Zelena sténa patentovana svym vynalez-
cem (Patrickem Blancem) se tedy sklada
ze tii hlavnich ¢asti: z kovového ramu,
PVC vrstvy a vrstvy plsti (nasakavy speci-
alni filc). Kovovy ram maze byt zavéSeny
na sténu, mize stat samostatné i byt
v souladu s dalSimi architektonickymi
kompozicemi. Poskytuje kromé jiného
i prostor pro vzduchovou mezeru pUsobi-
ci jako efektivni tepelny a zvukovy izolant.
Do kovového rdamu se pomoci nytovych
spoju uchyti hruba podloZka, ktera zpev-
nuje konstrukci a ¢ini ji vodé odolnou.
Rostliny se instaluji na tuto vrstvu jako
seminka nebo jako odrostlejsi rostliny.

Vytvareni rostlinnych obrazii

,Krasné je to, co funguje v souladu
s pfirodou,“ uvadi na svych prfednaskach
Patrick Blanc a Casto predstavuje kro-
mé vertikalnich zahrad také své rostlin-
né obrazy. Jsou vice nez pozoruhodné.
Ménici se struktury a tvary, hustota
a barva rostlin pusobi, jako by vegetacni
sténa byla klasickou olejomalbou. Autor

to vysvétluje tak, Ze objevil pradavné ta-
jemstvi pfirody a dovednost starych mis-
trd peclivym vybérem rostlinnych druh.
,Nékteré vegetacni stény maji krajino-
malebny charakter mozna proto, Ze je to
abstraktni dilo, kde se v rliznych ¢astech
zachycuje svétlo a odrazi se velké mnoz-
stvi rdznych obraz(. Neni to jen plochy
zeleny povrch, ale umélecka forma pes-
tré a souzvucné harmonie,“ vysvétluje
a v ruce drZi malifskou paletu pokrytou
barevnymi listy a vSemoznym rostlin-
stvem z celého svéta.

Vytvarni kritici neSetfi chvalou a na
strankach zahraniénich médii potvrzuji,
Ze propracovana smés efektl a uspora-
danistind po celé ploSe vegetacnich stén
je opravdu fascinujici. Rostlinné obrazy
oznacuji za tajemné a tézko popsatelné
fluidum, které podnécuje nasi zvédavost
prozkoumat ,malbu“ zblizka, a poeticky
dodavaiji, Ze zahrady jako forma uméni
jsou Uzce spjaty s Usilim ¢lovéka vyma-
nit prostor uréeny pro zahradu z bézné
horizontalni pfedstavy krajiny a pfivést
ji do vertikalni krajiny sn(...

FOTO: Francouzsky institut v Praze,
Opera Praha

Vlastimil RuZicka

23

Vystudoval Pierrovu univerzi-
tu v Pafrizi s titulem doktora
véd. Od roku 1982 pracuje
jako védec v Narodnim cen-
tru védeckého vyzkumu ve
Francii, kde se specializuje
na oblast rostlin subtropic-

kych lesu.
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JURA ma novou mana-
zerku prodeje pro Cesko
a Slovensko

Ve stfedoevropské centrale spolec-
nosti JURA do$lo na za¢atku dubna
k dulezitym personalnim zménam.
Dosavadni Sales Manager Retail
CZ/SK Dusan Slosar bude repre-
zentovat Svycarskou znacku na
Slovensku a jeho povinnosti od
2. dubna prevzala Katarina Past-
vova, ktera se pohybovala v Cesku
v ramci své plvodni pracovni napl-
né pomérné ¢asto. Vedeni JURA je
presvédcéeno, Ze sleCna Pastvova
vyuZije v nové funkci své bohaté
zkuSenosti a pomuZe k dalSimu po-
sileni znacéky na trhu.

Nejvétsi ekonomiky
zacinaji opét rust,
hlasi OECD

Organizace pro hospodafskou spolu-
praci a rozvoj vydala v bfeznu zpra-
vu, Vv niZ informuje, Ze nejvyspélejsi
ekonomiky véetné Spojenych statu
a Japonska ¢eka v prvnim pololeti
letoSniho roku oZiveni. Dobré zpravy
dopliuje také informace o zlepSovani
situace v Némecku, které zazilo v mi-
nulém ctvrtleti pokles. Ostatni zemé
eurozény vsak pozitivni vyvoj jejich
ekonomik nejspis neceka. Jako celek
rostly ekonomiky G7 v prvnim étvrtle-
ti letosniho roku o 2,4 % a ve druhém
se oCekava 1,8% rust. Jedna se o me-

ziCtvrtletni méreni, které je prepocte-
né na cely rok. Z nejvyznamnéjsich
zemi eurozony zacne opét rlst Fran-
cie a zlepSeni je ocekavano také ve
Velké Britanii. Italie ovSem zUstane

nadale v recesi.

Electrolux nasbiral
22 Red Dot cen

Skupina Electrolux, kam patfi také
znacky AEG a Zanussi, obdrzela pfi
letoSnim ro¢niku znamych Red Dot
Awards 22 ocenéni za své vestavné
trouby, varné desky, digestore, myé-
Ky, pracky a vysavace.

Celkové bylo letos hodnoceno 4 600
vyrobkd od 1 865 designérl, archi-
tektl a firem, pochazejicich z 54 zemi
svéta. Ceny udilela odborna porota
v 19 kategoriich a rozhodovala nejen

reddot design award
winner 2013

podle vzhledu, ale také inovativnosti,
funkénosti, ergonomie a dilenského
zpracovani vyrobkd. Nékteré z vitéz-
nych spotrebicl Electroluxu pochaze-
ly z loni pfedstavenych fad Electrolux
Inspiration, Zanussi Quadro a AEG
Neue Kollektion. Z vysavacu ziskal
cenu popularni a UspéSny model
UltraOne Mini.

Nové informace
o aktivitach BSH v Indii

V minulém vydani SELLu jsme vas
informovali o nové uzavieném part-
nerstvi némeckého koncernu BSH
a indického vyrobce domacich spotfe-
bicl Godrej & Boyce. Spolecné budou
vyrabét chladici a mrazici techniku.
0 par tydnu pozdéji jsme ziskali infor-
mace tykajici se jeSté dalSich aktivit
BSH v Indii. Firma totiz zacCala se stav-
bou své prvniindické tovarny, a nikoliv
jen na papife. Zakladni kdmen byl jiz
poloZen v primyslové zoné Pillaipak-
kam nedaleko mésta Chennai a spus-
téni vyroby pracek planuje na druhou
polovinu roku 2014. Investice 50 mi-
liont eur by méla posilit pozici BSH
jak na indickém trhu, tak v celé jiho-
vychodni Asii, v Australii a na Novém
Zélandu. Sé&f tamni pobodky Bosch

a Siemens Marc Hantscher zd(raz-
nil, Ze nova tovarna o rozloze 42 akrl
bude ro¢né vyrabét 600 000 spotre-
bicl. Nebude nutné omezena pouze
na pracky a v budoucnu pak muZe za-
¢it dodavat na trh jesté dalSi spotiebi-
¢e s vysokou energetickou U¢innosti.

anufacturing Pvilid,

e Ceremonyv

Do tamniho regionu pfinese také 400
novych pracovnich mist. JelikoZ si
BSH uvédomuje odliSené pozadavky
indickych spotfebitell, stavi na misté
také vyvojové stredisko, kde budou
vznikat modely urené vyhradné pro
trhy v celé jihovychodni Asii.
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De’Longhi se dafi,
nadale roste a ma novou
tovarnu v Rumunsku

Pfedni italsky vyrobce domacich spo-
tfebi¢u a lidr ceského trhu v kategorii
automatut na espreso vydal v bfeznu
své finanéni vysledky za rok 2012.
Firma muiZe byt nadmiru spokojena,
protoZze se ji podafilo zvySit pfijmy
7 % ve srovnani s rokem 2011. Kon-
krétné dosahly vyse 1 530,1 milionQ
euro. Zisk pred zapocétenim Urokd,
dani a odpist (EBITDA) byl 232,3 mi-
lionu eur, coz je o 10,8 % vice nez
v roce 2011. Cisty zisk pak G&inil
118 miliond eur. Soucasti tiskové
zpravy byly také podrobné informa-
ce o podnikani spolec¢nosti v posled-
nim kvartale lonského roku. Pfijmy
vtomto obdobi ¢inily 541,3 milionu eur
a EBITDA dosahl 93,9 milion eur.
Fiskalni rok 2012 byl prvnim rokem
skupiny De’Longhi po oddéleni profe-
sionalni divize, ktera se stala soucasti
spolecnosti DelLclima S.p.A., separat-
ni skupiny zalistované na milanské

bylo zakoupeni trvalé licence na znaé-
ku Braun v kategorii spotfebicl pro
domaécnost. Pdvodni majitel Procter
& Gamble se o Braun staral v pfechod-
ném obdobi, které skon¢ilo k 31. pro-
sinci 2012. De’Longhi ovSem investo-
valo jesté v jinych oblastech - akvizici
ziskala firma tovarnu v Rumunsku, kde
byla také na zacatku roku 2013 zaha-
jena vyroba automatickych kavovard.
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Dalsi investice do zavodu rozsiti jeho
vyrobni moznosti, takZze béhem roku
2014 ocekava De’Longhi dosaZeni
maximalni vyrobni kapacity a zahaje-
ni vyroby spotfebicl pro pfipravu jid-
la. Soucasti expanzivni strategie byla
také investice do vyroby v Ciné. Z vyse
popsaného vyplyva, Ze se italské fir-
mé vede velmi dobfe a obdobi ekono-
mického Gtlumu ve vyspélych zemich
vyuziva k posileni svych pozic na Gkor
svych konkurent(.

Novozélandsky

Fisher & Paykel
expanduje

Béhem lonského roku jsme prinesli
nékolik zprav o snaze ¢inské spolec-
nosti Haier ziskat novozélandského
vyrobce domacich spotfebicl Fisher
& Paykel. Nakonec k tomu doslo a na
Novém Zélandu vyvolal vstup Cidand
do podniku fadu negativnich reakci.
Spojeni se silnym partnerem vsSak
evidentné nese prvni ovoce, protoze
generdlni feditel tradi¢niho novo-

zélandského vyrobce Stuart Broad-
hurst oznamil, Ze znacka vstoupila do
,rozsifovaciho rezimu“. Ceka uvedeni
nejvétSiho mnozstvi novych produk-
th v jeji 79leté historii. Podle Broad-
hursta vytvari Haier nové pfilezitosti
pro zvySeni ristu celé znacky. Déle
poznamenal: ,Nase jedinec¢né odbor-
né znalosti a pozice produktl v pré-
miovém segmentu jsou tim, do ¢eho
Haier investuje. Skupina chce zlstat
pod novozélandskym vedenim. Zna¢-
ka Fisher & Paykel bude expandovat

jak lokalné, tak globalné.“ Konkrétné

by mélo dojit k posileni pozice jak
v Australii a Severni Americe, tak na
rozvijejicich se trzich v gele s Cinou
a Indii. Pfi svém projevu nezapomnél
zddraznit, ze firma z(stava samo-
statnym subjektem a ma silné vede-
ni. Haier podle ného pomaha uvést
dlouhodobé podnikatelské zaméry
do chodu rychleji, nez bylo plvodné
planovano. Vyvojové stfedisko bude
proto v nasledujicich dvou letech hle-
dat zhruba 100 zaméstnanc( a nova
pracovni mista maji vzniknout také
v dalSich oblastech.
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Skryty chlad

Vestavné chladnicky
s mrazakem dole

JAK UVADI VE SVEM KOMENTARI NA NASLEDUJICI
STRANE ZDENEK BARTA ZE SPOLECNOSTI GFK, NA
CESKEM TRHU NADALE JASNE DOMINUJi VESTAV-
NE CHLADNIGKY S 90% TRZNIiM PODILEM. PRE-
STO MAJi VESTAVNE VARIANTY SVE ZAKAZNIiKY

A NABIZEJi JIM JEDNU ZASADNi VYHODU - DAJI SE
KOMPLETNE SKRYT DO KUCHYNSKE LINKY. SNIZO-
VANi SPOTREBY A INOVACE V OBLASTI TECHNOLO-
Gli PRO PRODLOUZENi CERSTVOSTI POTRAVIN SE
JICH TYKAJi SAMOZREJME TAKE.

Hlavnim ddvodem pro pofizeni vestavné kombino-
vané chladnicky byva snaha vSechny spotrebice
v kuchyni maximalné skryt a vytvorit dojem jed-
nolitosti z celého interiéru. Druhym pak muze byt
samozrejmé nizsSi hlu¢nost, ktera je dana hlavné

tim, Ze je cela chladnicka integrovana do kuchyn-
ské linky a logicky je tak hluk vydavany kompreso-
rem tlumen.

Naopak nejvyraznéjsim argumentem proti porizeni
vestavné chladnicky je samoziejmé to, Zze napro-
sta vétSina modell ma ve srovnani s volné stojici
alternativou mensi vnitfni prostor. Neplati to vzdy
a néktefi vyrobci uz tento ,nedostatek vyresili.
Obecné Ize také rici, Ze maji o néco vysSi porizova-
ci cenu nez odpovidajici volné stojici model.

Jinak funguji vestavné kombinované chladnicky
Uplné stejné a nabizeji stejny uzivatelsky komfort,
tedy pokud nemaji mensi vnitini objem. Kdyz se
podivame na jednotlivé funkce, spotfebu a kvalitu,
najdeme na trhu, jak zakladni, tak vyspélejSi mo-
dely. Obecné Ize vSak fici, ze vestavné chladnicky
spadaji ¢astéji do stredni nebo vysSi tridy.

Pro¢ se hlre prodavaji

Zatimco vestavnou troubu, mycku a varnou des-
ku povazuji spotrebitelé pofrizujici novou kuchyn
za samozfejmost, u chladnic¢ky to tak jasné neni.
Volné stojici modely se totiz do moderni kuchyné
hodi stejné dobre, je jich pestrejSi nabidka véet-
né napfiklad 70cm Sirokych variant nebo Siroké
Skaly americkych chladniéek s davkovaci vody
a ledu. Mnohé chladni¢ky také mohou slouzit jako
pékny designovy prvek kuchyné - délaji se dnes
v nerezu, rGznych barevnych provedenich apod.
Leckdo proto ani novou chladnicku skryvat ne-
chce. U vareni prinasi vestavna trouba posazena
do vySe prsou pohodInéjsi pristup ve srovnani se
sporakem. Vestavné varné desky se zase snadné-
ji Cisti a udrzuji. U chladni¢ky neprinasi jeji skryti
do kuchynského nabytku zadné vyrazné benefity.
Na druhou stranu ale neni ani mnoho ddvod, pro¢
je neporidit. UZivatel tak ma moznost se pfi vybéru
nové kuchyné svobodné rozhodnout, ktera z kon-
cepci je mu blizsi, aniz by jedna z variant vyrazné
prevySovala tu druhou.

Vestavna variabilita

Ve vestavném provedeni se samozrejmé nevyra-
béji pouze chladnicky s mrazakem dole, ale také
monoklimatické chladnicky, mrazaky Ci vinotéky.
U kombinovanych chladniek najdeme také mo-
dely mensi vySkou, kdy je mrazici box integrovan
uvnitr chladici ¢asti. Standardni chladnicky s mra-
zakem nahore s vySkou do 150 cm dodavaji mnozi
vyrobci na trh také. My se v nasledujicim prehle-
du zamérujeme na nejprodavanéjsi kategorii, tedy
chladni¢ky s mrazakem dole.
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AEG
SCS91800F0

ChladniCka v energetické tfidé A+++ se vy-
znacuje intuitivnim dotykovym ovladanim
doplnénym o LCD displej, ktery zobrazuje
dulezité informace (zvolenou teplotu a dalsi
funkce). Usporna chladnicka s roéni spotie-
bou 156 kWh pouziva pro osvétleni chla-
diciho prostoru LED diody a nabizi nékolik
uzZiteénych funkci. Kromé rychlého chlazeni
a mrazeni Ize vyuzit napriklad rezim Dovolena béhem delsi
nepfitomnosti. Uziteény je také zvukovy a vizualni alarm pfi
vysoké teploté uvnitf spotfebice nebo ponechanych otevre-
nych dvitkach. Chladici prostor ma objem 205 | a mrazici 75 I.
Zmrazovaci kapacita dosahuje vysoké hodnoty 13 kg/24h.
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Bauknecht
KGIE 2181 /A++

V produktovém portfoliu znacky Bauknecht se
objevila tato novinka vybavena technologii Gre-
en Intelligence a funkci ProFresh. Prvnijmenova-
na reguluje teplotu uvnitf chladici i mrazici ¢asti, :
aby byla vzdy idealni pro skladovani potravin.
ProFresh se pak stara o prodlouzeni ¢erstvosti
potravin - zachovavaji si pGvodni vlastnosti az
4x déle. Navic pouziva chladnicka filtr Hygiene+
pro eliminaci bakterii. Tento model patfi s ro¢ni spotiebou
230 kWh do energetické tfidy A++. Chladici ¢ast ma objem
199 |, mrazici 72 I. Ovladani je elektronické s displejem. Mra-

zici vykon ¢ini 9 kg/24 h.

Baumatic
BRCIF7535

Z nabidky znacky Baumatic jsme vybrali
chladni¢ku pouZivajici beznamrazovou
technologii No Frost. Cisty objem chladi-
cicasti¢ini 241 1a mrazici 62 I. Chladnic-
ka je rozdélena 5 policemi z tvrzeného
skla. Mrazak obsahuje 3 transparentni
zasuvky. Se spotifebou 300 kWh/rok pa-
tfi tento model do energetické tridy A+.
Nastaveni teploty probiha elektronicky,
nechybi indikator otevienych dvefi, moz-
nost rychlého chlazeni a mrazeni. Z vnitfni vybavy jmenujme
prihradku na lahve, zasuvku na ovoce a zeleninu. VSe doplnu-
je standardni pfisluSenstvi na vejce ¢i forma na vyrobu ledu.
Mrazici kapacitu ¢ini u tohoto spotfebice 10 kg/24 h.

”

GFK

BEKO

.
CBI 7771 R -
Vestavna chladnicka BEKO patfi mezi - - =
Semi No Frost modely, u kterych neni ‘. 515'- L]
nutné manudalné odmrazovat mrazak. L '
Déale je vybavena Active Dual Cooling

technologii, jez poskytuje idealni Gro-
ven vlhkosti a teploty a zajistuje ty nej-
lepsi podminky pro uchovani potravin.
Diky oddélenému systému chlazeni
a cirkulace vzduchu v chladnicce
a mraznicce zlstavaji potraviny déle
Cerstvé a zaroven se nemichaji jejich pachy a viné. V chla-
dicim prostoru se nachazi takzvana nulova zéna, vhodna na-
pfiklad pro uchovavani masa. Objem chladici ¢asti je 193 |,
mrazici pak 49 |. Mrazici kapacita dosahuje hodnoty 2 kg/24
h. Chladnicka patfi do energetické tfidy A+ (274 kWh/rok).

Zdroj:

Zdenék Barta
Consumer
Choices Director
CZ&SK

GfK Czech

Chlazeni na ¢eském
trhu podle GfK

Prodeje chladnicek a kombinaci na
ceském trhu klesaji. Za minuly rok
se jich ve srovnani s predchozim
rokem prodalo ve sledovanych dis-
tribuénich kanalech o 2 % méné,
prodeje tvofily i nadale volné stojici
vyrobky, kterych se prodalo zhruba
90 % z celkového objemu. Meziroc-

ni srovnani objemu i obratu volné
stojiciho chlazeni vSak ukazalo na
jednociferny pokles, zatimco ve-
stavné provedeni zaznamenalo pfi-
rustky, v objemu dokonce o 10 %.

V praméru investovali kupujici
v minulém roce do chladnicek
a kombinaci ¢astku 8 900 korun.
Ve srovnani s predchozim rokem se

z pohledu ceny trh chlazeni ve vétsi

mife polarizoval. Na jedné strané
narostl podil i prodeje levnéjsich
vyrobkii v cené do 6 tisic korun,
na druhé strané byli spotiebitelé
v rostouci mife ochotni investovat
také do drazsich vyrobku za cenu
vyssi nez 14 tisic korun. U vestav-
ného chlazeni zistal meziroéné
v kladnych ¢islech mimo jiné i ,top
segment* zacinajici na 20 tisicich
korunach.
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p— Electrolux
-t ENG2917A0W
e Vestavna chladnicka energetické tfidy A+++ spo-
- tfebuje 156 kWh/rok, takZe patfi mezi nejlspor-
S n&jsi modely na trhu. K uchovavani jidla pouZiva

inteligentni systém FreeStore, ktery zajistuje
cirkulaci chladného vzduchu celym chladicim
prostorem a stejné kvalitni uchovavani potravin
v kterékoliv jeho ¢asti. Kromé toho mé chladnicka
takzvany FreshZone, nizkoteplotni prostor, ktery je
0 15% chladnéjsi nez zbytek prostoru a udrzi maso
a ryby déle Cerstvé. Zasuvka na ovoce a zeleninu
ma zase regulator vihkosti, zajiStujici delSi svéZest a Cerstvost vlo-
Zenych potravin. Dals$i dilezitou funkci je rezim Dovolena pro mini-
malizaci spotfeby pfi delSi nepfitomnosti a signalizace otevienych
dvefi. Chladici ¢ast méa objem 205 |, zatimco mrazici 75 .

=l Hotpoint
o &
#  BCB31AAAE
- - Tato vestavna chladnicka s mrazakem dole
Y 1 pouZiva inovativni technologii Active Oxy-
-5

| ,__1:] gen prodluzujici pomoci aktivniho kysliku

03 neboli ozonu ¢erstvost potravin. Model

! v energetické tfidé A++ (216 kWh/rok)

t j ma uzitny objem chladici ¢asti 198 |

- a mrazici 57 |, akumulaéni dobu 17 h

a mrazici vykon 6 kg/24 h. Uvnitr chladnic-

ky se nachazi ventilator, ovladani obsahuje digitalni displej

a ukazatele teploty chladni¢ky a mrazaku. Z funkci jmenuj-

me Super freeze a Super cool pro rychleé mrazeni a chlazeni.

Soucasti funkéni vybavy je také rezim Holiday, antibakterialni
ochrana a upozornéni na oteviena dvirka.

y-

| e Bosch

= —L_. | KIS86AD40

1 — - Se spotiebou 152 kWh/rok se fadi tato

1 — . chladnicka do nejaspornéjsi energetické

| tiidy A+++. UZivateli poskytuje chladici

= ¢ast o objemu 188 | a mrazici o objemu

- -, 74 1. Nastaveni spotfebiCe se provadi po-
s moci dotykového ovladani a regulace tep-

I-.—-_--—1 loty je elektronicka. Pfi vypadku proudu do-

kéze chladni¢ka udrZet potraviny v bezpeci

po dobu az 33 h. Z funkci stoji za zminku

FreshSence zarucujici konstantni teploty
%, diky inteligentni senzorové technologii,

dale Holiday pfi delSi cesté mimo domov
(snizi se vykon a spotfeba) ¢i superchlazeni. Mrazici z6na je
v takzvaném LowFrost provedeni, které omezuje tvorbu na-
mrazy a usnadnuje proces odmrazovani. Jedna ze zasuvek
mrazaku je typu BigBox pro extra velké potraviny.

Indesit
INCB 31 AA

Jednoduchd a cenové dostupna
I chladnicka v energetické tfidé A+ na-
e bizi &isty objem chladici dasti 198 |
':'i. E a mrazici 57 1. Jeji ro€ni spotfeba Cini
4 277 kWh a akumulaéni doba 16 h.

Zastupce Indesitu pouZiva statické
BE— chlazeni s tradicnim mechanickym
ovladanim. Dalsi zakladni vlastnos-
ti je antibakterialni ochrana. Vnitfni
prostor chladici ¢asti tvofi 3 sklené-
né police a zasuvka na ovoce a zele-
ninu. Zasuvky v mrazaku jsou také 3.
Mrazici vykon je 2 kg/24 h.

vétsinou LED ¢i LCD displej a elektronické nastaveni,
kdy Ize s pfesnosti na 1°C nastavit teplotu v chladici
a mrazici casti (v obou samoziejmé oddélené¢).

Elektronicka regulace teploty
Mechanickou regulaci teploty dnes pouzivaji uz jen
i

Yax < ~

levnéjsi modely chladnicek. Ty drazsi nabizeji uzivateli
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NARDI - inspirativni spotrebice

do kazdé kuchyné

Unikatni kompaktni modely

se predstavuji

SE ZNACKOU NARDI JSTE SE NA STRANKACH SELLU SEZNAMILI UZV POSLEDNIM
LONSKEM VYDANI. NYNi NA NEJ] NAVAZUJEME S INFORMACEMI, NOVINKAMI
A PRIPRAVOVANYMI MODELY PRO NEJBLIZSi OBDOBI LETOSNIHO ROKU. PRO
UVEDENI SE CHYSTA NOVA RADA KOMPAKTNICH SPOTREBICU SE SIRKOU 45 CM.

R

Qe

Vyrobce italskych spotrebici NARDI z Milana se
zamérenim na vestavné spotiebice a varnou tech-
niku klade diraz na kvalitu a vyjime¢ny design. Na
ceském trhu jej od roku 2009 zastupuje spolecnost
CS COMPANY CZ, s. r. o, ktera svou obchod-

ni strategii dala smluvnim partnerdm pozitivné
prijaté obchodni moznosti. Prodejci, kteri hledaji
pro své zakazniky zajimavé a neokoukané vyrobky
do kuchyniské linky, ziskavaji s NARDI dulezitého
dodavatele. V Cesku jsou jiz hodné znamé rustikal-
ni spotrebice, ale nova rada modernich spotrebici
uvedena na trh pro letosni rok v sobé kombinuje
jednotny design s dostatecnym vybérem ze seg-
mentu trub, desek i odsavacd. Na klasickou radu
modernich spotrebicd bude letos navazovat skupina
modernich spotrebicu SiFe 45 cm, kterou vam nyni
viibec poprvé predstavujeme.

Si¥ka 45 cm, nikoliv vyska

Pokud na tuzemském trhu hledame kompaktni
spotrebice, setkame se vétsSinou se standardem

s vyskou 45 cm. NARDI ovsem uvadi na trh radu
se Sirkou 45 cm, ktera neni u nas pouzivana a zna-
ma, jako napriklad v Rusku. Zajem, ktery ceské
zastoupeni NARDI registruje, ma stoupajici
tendenci. Vyroba proto inovovala a rozsirila tento
segment, ktery designové kopiruje spotrebice
klasické sire 60 cm.

www.nardicz.cz

P - . ngy g

Modely trub SiFe 45 cm maji svij vnitFni objem

37 litrd a mezi sebou se lisi provedenim. V nabidce
bude nejrozsirenéjsi nerezova varianta, kde nalez-
nete jednoduché varianty s mechanickou minutkou
nebo nejzajimavéjsi model FEA2551X s dotykovym
displejem ETC (EASY TOUCH CONTROL).

U varnych desek Site 45 cm bude nabidka rozde-
lena na desky sklokeramické, induk¢ni, plynové

na skle a plynové na nerezu. Pravé tyto plynové
desky na nerezu jsou zajimavé i moznosti ulozeni.
Rozméry desky jsou 45 x 50 cm (5 X h), pricemz
prvni moznost je ulozeni se Sirkou 45 cm a druha
pootocenim o 45 °. Tim ziskate moznost instalovat
desku se Sifkou 50 cm a hloubkou 45 cm. Vsechny
varianty téchto varnych desek jsou vzdy v provede-
ni tFi varnych zoén.

Odsavace 45 cm budou v nabidce ve dvou provede-
nich — jedno s ovladacim panelem, druhé s vyklop-
nym panelem.

Tyto inovativni a netradicni spotrebice zajisté ozivi
moznosti architektl a projektantl v kuchynskych
studiich, ktera jsou pro NARDI v Cesku nejd(i-
pracovni plochy v kuchyni jsou vyse popsané varné
desky velice atraktivni volbou a nabizeji nové moz-
nosti Feseni prostoru. Pro vice informaci kontaktuj-
te Ceské zastoupeni NARDI.

@nardi
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= Liebherr
ICBN 3366

Z katalogu némeckého speciality na chlaze-
ni a mrazeni jsme do prehledu vybrali model
vySSi cenové kategorie. Jedna se o chladnic-
ku v energetické tfidé A++ s roéni spotfebou
238 kWh. Mezi jeji hlavni pfednosti patfi Bio-
El Fresh zona s teplotou udrzovanou tésné nad

8 5
= . 0°C pro uchovavani masa, ryb, ale i zeleniny
[ 15 "N
(5o 4

it
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o |

po az 3x delSi dobu, nez je bézné. V BioFre-

sh z6né je také udrzovana optimalni vihkost.

Kromé toho pouziva tento model technologii

- No Frost, tudiz neni potfeba manualné od-

mrazovat mrazak. Chladici ¢ast ma vnitfni

objem 179 | (z toho 68 L BioFresh zéna), mrazici 63 |. Mrazici
vykon dosahuje 10 kg/24h. Akumulaéni doba 24 h.

Filtry, aktivni kyslik

a dalsi technologie
Jednotlivi vyrobci prichazeji stale s novymi funkcemi,

jejichz jedinym cilem je zajistit delsi ¢erstvost vioze-
nych potravin. MiiZeme se tak setkat s pravou nulovou

NARDI
AS 320 GA.H

Vestavna chladnicka italské znacky
NARDI spotfebuje za rok 292 kWh,
a nese proto oznaceni energetické tri-
dy A+. 205 | chladici ¢asti rozdé€luje
5 sklenénych polic a 2 zasuvky na ovo-
ce a zeleninu. Mrazak se 3 zasuvka-
— mi ma objem 70 | a mrazici kapacitu
- 3,5 kg/24 h. V&S hygieny a kvalitn&jsi-
ho uchovavani potravin dosahuje chlad-

=% nicka diky antibakterialni vrstvé.

i Siemens
& — 4| KIS6NAD30
s Novy model vestavné chladnicky znacky
_—r . Siemens patfi do energetické tfidy A++.

Rocni spotfeba je 227 kWh. Chladici zéna
ma objem 189 | a mrazici 68 |. O odmra-
% zovanianijedné z nich se nemusi uZivatel
. starat, protoze ma chladni¢ka funkci No
Frost. Nastaveni teploty a dalSich funkci
je feSeno elektronicky pomoci dotykového
ovladani. Ve funkéni vybavé pak nechybi
inteligentni senzor freshSense, udrzujici
"l optimalni teplotu v celém spotrebici. Uzi-
vatel mlze také aktivovat rychlé chlazeni
i mrazeni a rezim Dovolena. Pokud zapomene oteviena dvif-
ka, chladni¢ka ho na to akusticky upozorni. Mrazici kapacita
¢ini 8 kg/24 h.

Whirlpool
ART 920/A+

Novinka v katalogu Whirlpoolu pouziva
unikatni technologii 6. smysl| FreshCon-
trol, ktera pomaha udrzet potraviny az
4x déle Cerstvé ve srovnani s klasickou
chladni¢kou. Vzduch uvnitf chladici ¢as-
ti je rovhomérné distribuovan pomoci
ventilatoru. Diky senzorim ve vnitfnim
prostoru chladniéky je neustale udrzo-
vana idealni teplota a vlhkost. Kromé
toho pouziva ART 920/A+ antibakterialni
filtr, zbavujici vzduch uvnitf chladnic¢ky bakterii. O rovhomér-
né osvetleni celého prostoru se staraji LED diody Star Light.
Vnitfni objem chladici ¢asti je 237 | a mrazici 73 I. Ovladani
probiha elektronicky a nechybi ani displej. Za rok spotfebuje
tento model tfidy A+ 327 kWh.

S

zonou (0°C) ¢i faleSnou, ve které neni teplota vzduchu
presné regulovana, ale je nizsi nez ve zbytku chladici
casti. Nékdy jsou chladnicky vybaveny vzduchovymi
filtry ¢i aktivnim kyslikem. Standardem uz je dnes an-
tibakterialni povrch s ionty stfibra.
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NOVE SPOTREBICE ELECTROLUX PRINASI
INSPIRACI A SVOBODU DO KAZDE KUCHYNE

Pokladejte hrnce kamkoli chcete
Indukéni varna deska Infinite vam dava absolutni volnost
v ukladani hrnct a panvi jakychkoliv velikosti a tvaru, kam-
koli chcete. Stadi, aby zvoleny hrnec zakryval alespon jed-
nu z plotynek. Ultrarychlou pripravu jidla, kterou induké-
ni varné desky umoznuiji, jesté zrychlite pouzitim funkce
Booster. Ta zajisti nejvyssi moznou teplotu ohrevu za par
vterin.

Jednoduché ovladani a mnoho

uzitecnych funkci

Preciznost profesionalnich kuchari dosahnete pomoci intu-
itivniho a presného dotykového ovladani. Vase kuchyn bude
navic zafit Cistotou. Profesiondlni indukéni povrch se totiz
nikdy nezahreje, a proto na ném jidlo nepfischne ani neza-
tvrdne, a varnou desku tak kdykoli jednoduse utrete.
Pokud vas béhem vareni cokoli vyrusi, mizete zkratka za-
pnout funkci Stop+Go a okamzité odbéhnout jinam, aniz
byste se museli bat o bezpeénost kuchyné nebo vysledek
vareni. Pri pripravé opravdu velkolepé vecere se bude jis-
té hodit funkce Bridge u novych modelld EHH6340FSK
a EH16540FOK. Ta spoji dvé plotynky v jednu, a umozni
tak ohFivani skuteéné velké plochy.

Vice na www.electrolux.cz.

Kombinujte peceni suchym

teplem s varenim v pare
Vareni v pare v kombinaci se suchym teplem je oblibe-
nym trikem $éfkucharu. Diky troubé Electrolux CombiS-
team Deluxe s oznacenim EOB8851AOX ziskate tfi
stupné vareni v pare, s jejichz pomoci dosahnete stejnych
vysledku jako v nejlepsich restauracich.

Trouba s vlastni paméti

Vestavna trouba Electrolux je vybavena funkci napovédy
a 100 prednastavenych pecicich programu. Navic si
muzete ulozit az 20 svych oblibenych programi a vkladat
vlastni recepty. Pokud jste prave vyndali z trouby skve-
Ié, dozlatova upecené kure, jednoduse pridejte predchozi
peceni do paméti a mate jistotu, ze se vam takto chutné
podari i pristé. Rovnomérné
peceni zajisti systém ohrevu
UltraFanPlus, pomoci extra
velkého ventilatoru a special-
niho vedeni vzduchu. Pecici
sonda s automatickym vypnu-
tim umozni snadny pohled do
pripravovanych jidel.

’17)"#4"7 oF yr_
Electrolux



Varna deska diky
autosenzoru ohlasi,
jakmile voda zacne
varit. Zaroven

automaticky snizi ? -~

vykon.

Diky specialni
otocné trysce je
mozné z davkovace
vody pohodIné
naplniti 2I

PET lahev.

Nova rada Bauknecht BlackLine
Spickove technologie ve své nejkrasnejsi podobé

TRENDEM MODERNICH DOMACNOSTI JSOU JEDNOBAREVNE KUCHYNEV KOMBINACI SVYSOCE KVALIT-
NiMI MATERIALY. ELEGANTNI CERNE VESTAVNE SPOTREBICE SPOLU S PURISTICKYM TMAVYM NABYTKEM
UPOUTAJi NADCASOVOU ELEGANCI. NOVA RADA KUCHYNISKYCH SPOTREBICU BAUKNECHT NAZVANA
BLACKLINE ZAHRNUJE MODERNIVESTAVNE SPOTREBICE, KTERE ZAUJMOU NEJEN SVYM DESIGNEM,ALE
TAKE INOVATIVNIMI TECHNOLOGIEMI, DIKY NIMZ JEVARENi RADOSTi A ZAROVEN PASTVOU PRO OCI.

Elegantni Fadu BlackLine oceni nadSeni kuchari i milovnici
designu. Spotrebice rady BlackLine jsou vybaveny inovativnimi
technologiemi, které odpovidaji kazdodennim potrebam,

a zaroven kombinuji vysoce kvalitni materialy a jedinecny

design odpovidajici tém nejnovéjsim trendim. Kazdy spotrebic
v radé BlackLine upouta svym dokonalym vzhledem v kvalitni
&erni. Cerné sklo SCHOTT SeeClear se zrcadlovym povrchem
zdUraziuje jemnou eleganci rady BlackLine. Unikatni designovou
¥adu BlackLine tvori v Ceské republice vestavna horkovzdusna
trouba, multifunkéni mikrovinna trouba s grilem a funkei Crisp,
horkym vzduchem a varenim v pare, 90cm indukéni varna deska
a moderni nasténny odsavac.

N o\ 7

Od architektury k domaci kuchyni

Pri vyvoji novych spotrebict rady BlackLine spojila znacka
Bauknecht své sily s némeckou technologickou firmou SCHOTT
a vyvinula specialni vysoce kvalitni a velmi odolné sklo se
zrcadlovym povrchem. SCHOTT SeeClear zlepsuje vyuzitelnost
a estetiku vSech sklenénych cel a ovladacich paneld u spotrebicu
rady BlackLine a zdlraznuje nadcasovy charakter kuchynskych
spotrebicu. Reflexni sklenéné panely byly pivodné vyvinuty pro
vyuziti v architekture.

Dokonale Setrné a St’avnaté vareni
Vestavna horkovzdusna trouba BLVMS 8100 SW s kruhovym
topnym télesem a cernobilym displejem ProCook s 30 predna-




Produkty rady
BlackLine jsou

dokonale
designové
sladéné.

stavenymi recepty je idedlni pro vareni béznych jidel i gastrono-
mickych perel. Funkce pomalého vareni pri 85-90 °C zajist'uje
Setrnou pripravu a zachovani vSech chuti. Tato trouba ani nevy-
Zaduje predehrivani, jelikoz funkce rychly predohrev distribuuje
rovnomérné horky vzduch jiz od prvni minuty. Na 3 drovnich Ize
soucasné varit nékolik pokrmd, aniz by dochazelo k miseni jejich
vini. O 30 % vétsi objem vnitfniho prostoru trouby BlackLine,
celkem 73 litrd, dale nabizi vice prostoru nez tradi¢ni trouby
Bauknecht. Novy model trouby z rady BlackLine navic patfi

do energetické tridy A — 30 % a disponuje tlumenym doviranim
dvirek SoftClose.

Rychlé a zdravé vareni:

multifunkéni mikrovinna trouba BlackLine

V kazdodennim Zivoté neni dost ¢asu na vareni mimoradnych
kulinarskych skvostd.V takovych situacich je idealnim reSenim
pro bleskurychlou pripravu pokrmd, Gsporu energie a Setrné

a rychlé vareni multifunkéni mikrovinna trouba. Nova multi-
funkéni mikrovinna trouba EMCHD 8145 SW z rady BlackLine
dokaze nejen rozmrazovat a ohfivat jidlo, ale nabizi také funkce
jako horky vzduch, gril nebo vareni v pare. Diky funkci Crisp je
kazda pizza krupava, jablecny kola¢ zlstava Stavnaty a dokonce
i Cerstvé upecené pecivo chutna tak, jako byste ho pravé
prinesli z pekarny.

www.bauknecht.cz

Americka velkorysost s némeckou preciznosti
Radu BlackLine dopliiuje v Ceské republice volné stojici No
Frost chladnicka Side by Side KSN 568 A++ES v elegantnim Cer-
ném provedeni se zapusténymi madly, ktera prinasi jedinecnou
kombinaci prakticnosti, ekoefektivnosti a uslechtilého designu.
Uzivatelé oceni i skutecnost, Zze provoz chladnicky s mrazakem
nezatizi diky zarazeni do energetické tfidy A++ a technologii
Green Intelligence rodinny rozpocet ani Zivotni prostredi.

V mrazniéce naleznete systém MultiFlow s funkci NoFrost, ktery
brani namraze, a tim i plytvani energie. Prakticky je také prazdni-
novy rezim a davkovac vody a vyrobnik ledu ¢i ledové tristé

v mrazici ¢asti. Antibakterialni filtr Hygiene+ chrani pred mnoze-
nim nezadoucich bakterii a prodluzuje Cerstvost potravin.

Nezaménitelny priakopnicky design

Neni to jen rada BlackLine, kterou se prolina charakteristicky
prvotridni a funkéné orientovany design produktt Bauknecht.
Bauknecht se inspiruje tradici némecké designové skoly

a vytvari nezaménitelné, prukopnické designové linie.

Piehled produkti fady BlackLine pro Ceskou republiku:
* Horkovzdusna trouba s kruhovym topnym télesem
BLVMS 8100 SW
Multifunkéni mikrovinna trouba EMCHD 8145 SW
90cm indukéni varna deska ESPIF 8950 IN
Nasténny odsavac par DWGR 9780 ES

(@auknedht
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Tomas Hermanek:
Prodavame prakticky jen indukci,
o0 hi-light desky uz neni zajem

NAHLIZET NA TRH S VESTAVNYMI SPOTREBICI NEMUZEME POUZE OCIMA VYROBCU. OSLOVI-
LI JSME PROTO MAJITELE KUCHYNSKEHO STUDIA INTERIERY4AU TOMASE HERMANKA, KTERY
MA V OBORU DLOUHOLETE ZKUSENOSTI. HOVORILI JSME S NiM O SOUCASNEM TRHU, VZTAZICH
S VYROBCI | ZAKAZNICICH, JEJICHZ ZNALOSTI A POVEDOMI O SOUCASNYCH FUNKCICH JSOU

STALE LEPSI.

Na ¢éeském trhu pusobite uz celou
fadu let a realizovali jste nespocet za-
kazek v ruznych cenovych hladinach.
Muzete ¢tenafim svou firmu stru¢né
predstavit?

Firmu jsem zalozil uz v roce 2001, ale
plvodné jsme se vénovali pouze oblasti
vestavnych skfini. Teprve v roce 2004
pribyly kuchyné, jejichz navrhovani
a realizace je prece jenom o dost kreativ-
vestavnych skfini. Zlomovym pro nas byl
lonsky rok, kdy jsme se prestéhovali z tra-
di¢niho kuchynského studia do obchod-
niho centra. V nabidce mame vSechny
oficialné zastoupené znacCky spotiebicu
na C¢eském trhu. Podstatné je pro nés,
aby mél vyrobce zajistén servis.

V poslednich letech doslo k vyraznym
zménam na trhu vlivem ekonomickych
problémi - at uz ve strategiich firem,
nebo v chovani spotiebiteli. Jako
prodejce jednate pfimo s koncovymi

zakazniky. Zménily se néjak jejich
pozadavky? Pfistup k vybéru kuchyné
a spotiebici?

Rekl bych, 7e se tak né&jak vic rozeviely
nuzky spolec¢nosti. Chci tim Fict, Ze na
jednu stranu je tu stale dost téch, ktefi
maji penize a v podstaté vydaje nemusi
moc fesit, ale na druhou se zvétsil poCet
lidi, ktefi jsou nuceni délat kompromisy.
Ten, kdo kupoval dfive spotrfebice stred-
ni tfidy, dnes radé&ji voli nizsi stfedni
tfidu. S tim je také spojen velky tlak na
cenu vSech domécich spottebicu.

Rekl jste, Ze nabizite prakticky vSech-
ny oficialné distribuované znacky.
Mate lepsi zkusenosti s velkymi fir-
mami, nebo naopak s mensimi, které
nejsou zatizeny takovou byrokratickou
masinerii?

Nerekl bych, Ze jde tolik o velikost firmy,
jako spis$ o to, jaky ma nastaveny vnitf-
ni systém. Mensi firmy jsou sice schop-
né pruznéji resit nestandardni situace

a vyznacuji se osobnéjSim pristupem,
ale také vam ¢asto nejsou schopné vy-
hovét. ZboZi neni skladem, dodani maze
trvat déle a podobné. Vétsi firmy s dob-
rym mechanismem [épe komunikuji,
progresivnéjsi.

Mnoho vyrobci domacich spotfebici
pfislo po nastupu ekonomickych pro-
blémii vyspélych zemi s prodlouzenymi
zarukami, kterymi se snazi pfesvéd-
cit spotfebitele o spolehlivosti svych
vyrobkil. Jsou jednotliva zastoupeni
nikiim? Je pfece v jejich zajmu, abyste
primarné nabizel jejich feseni...
Nemyslim si, Ze jde pfimo o spolehlivost,
alespon ne fakticky, byt marketing to tak
podavat mize. S prodlouZzenymi zaruka-
mi prisly jako prvni menSi firmy, aby se
néjak odlisily od velkych znacek. Reakce
zakazniku byly pozitivni a velkym firmam
nezbylo nic jiného neZ zavést tuto sluz-
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bu také. A k otazce aktivit obchodnik.
Nezaznamenal jsem, Ze by byli vyrazné
aktivnéjsi. Hodné se lisi pristup u jednot-
livych firem. Zatimco néktefi obchodni
zastupci k nam jezdi osobné a udrzuji
s nami vazby, jini nejsou schopni lec-
kdy ani zvednout telefon. Je to v zasadé
o lidech.

Segment vestavnych spotiebicu zazil
dle ¢isel GfK béhem minulého roku vy-
raznou cenovou erozi. Tlak na cenu je
silny a marze se snizuji. Jak vyrazné se
vas tento trend dotkl?

Soucasna situace na trhu neni samozrej-
mé jednoducha. Spotfebitelé nové vyrob-
ky stale chtéji, jenZe na né ¢asto nemaiji.
Tim vznika tlak na cenu, ktery nuti drazsi
znacky své ceny sniZovat. Dol(l vSak ne-
jdou jen marze. Obavam se, Ze snizovani
cen bylo na Ukor kvality. Hodné vyrobcu
preneslo vyrobu do Asie a klesla Zivot-
nost spotfebicu. BEZné dnes tvrdi, Ze ma
spotfebi¢ fungovat sedm let, cozZ je ale
dost alarmujici, protoze by méla byt jeho
Zivotnost mnohem delsi.

Jak bojujete na sou¢asném trhu o spo-
tfebitele? Jaka je vase strategie pro
obdobi navrativsi se ekonomické re-
cese?

Hlavnim ddvodem, pro¢ se nam dafi, je,
Ze ke standardnimu vybavovani interié-
r( nepfistupujeme mechanicky. Resime
skute¢né kazdy interiér na miru a mame
v tymu lidi, ktefi jsou schopni vSe na-
vrhnout. Nejde jen o samotnou realiza-
ci kuchyné, nabizime komplexni sluzby
véetné stavebnich Gprav a dalSich slu-
Zzeb. JednoduSe fecCeno, poskytujeme

opravdu komplexni sluzby. V nasi praci
nejde jen o bohaté zkusenosti s bytovou
architekturou. Mnozi konkurenti jen po-
sadi nékoho za pocita¢, ukazou mu, jak
pracovat v programu pro navrhy interié-
rd, a on tak strojové Cini. My pracujeme
s napadem a spojujeme prakticnost
s estetickym rozmérem.

Loni jste po letech pfesunul své ku-
chynské studio z prazskych Holesovic
do obchodniho centra Galerie Butovi-
ce. Jak hodnotite toto rozhodnuti po
pul roce od zmény? Co vam tato vyraz-
na zména prinesla?

Musim fFict, Ze to bylo opravdu zasadni
a riskantni rozhodnuti. Po témér pll roce
ale mohu konstatovat, Ze bylo spravné.
Kazdy dobry obchodnik chce nabidnout
svym zakaznikim maximum. Hlavni
rozdil oproti studiu v HoleSovicich je
oteviraci doba. Lidé k ndAm mohou pfijit
12 hodin denné 7 dni v tydnu, coZ oce-
Auji, protoZe mnohdy nemaji v tydnu
¢as. Zminovat mnohem lepsi mozZnosti
parkovani u obchodniho centra snad ani
nemusim. Se zménou sidla jsme také
zménili web a $lo vlastné o takovy celko-
vy prerod firmy. A vysledek? Znasobil se
nam pocet zakazek a dafi se nam mno-
hem |épe nez v HoleSovicich.

Jaké jsou nyni kuchynské trendy? Kte-
ré typy kuchyni se nejlépe prodavaji?
Existuje nékolik smérl, které ovSem
v podstaté urcéuji vyrobci tim, co vysta-
vi na nékterém mezinarodnim veletrhu.
V ekonomicky silnych zemich se nové
trendy projevi jesté tyz rok, ale u nas az
tak s dvouletym zpozdénim. Napfiklad

v Cesku dlouhou dobu nebyl vyrobce
bezlchytkovych kuchyni. Zatimco v Né-
mecku se tento trend objevil uz kolem
roku 2005, k nam dorazil o néjaké &tyfi
roky pozdéji. Nebo jiny pfiklad, v Némec-
ku je ted velkd poptavka po kazovém
dfevu, jenZe aby se Ceskému vyrobci
vyplatilo s novinkou pfijit na trh, musi
ji pak prodavat déle. Proto neni mozné
drzet tempo s vétsimi trhy, kde se vyvoj
nového dekoru zaplati rychleji a je moz-
né ho nahradit novym.

A co ocekavaji zakaznici od soucas-
nych spotfebicu?

Pomérné dost zakaznikl ma dobré po-
védomi o funkcich a spotfebé. AZ mé to
nékdy prekvapuje. Kdyz si vezmu napfi-
klad varné desky, vSichni védi, Ze induk-
ce je néco dobrého, takZe se o ni zaji-
maji. Soucasné ji ale povazuji za drahou,
coz dnes tak Gplné neplati, a je na nas,
abychom jim situaci vysvétlili. Ve finale
proto prodavame z 90 % indukci, zbylych
10 % tvofi plyn. Klasickou sklokeramiku
s hi-light zonami uz v podstaté nikdo ne-
chce. U myéek pozaduji lidé, hlavné aby
byly tiché, u chladnicek se zaméruji na
spotfebu. Vétsina lidi chce také kuchyn
od jedné znacky kvdli jednotnému de-
signu. Ostatné se jim to i vyplati, protoze
vybaveni celé kuchyné spotfebici téze
znacky pFinasi cenové zvyhodnéni.
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Nejuzsi

plnoautomaticky kdvovar na trhu

to je nova PrimaDonna XS DeLuxe
De Longhi

Stihld linie, ladné tvary, vysoky vykon a chuf spinit
kazdé vase (nejen) kavové prani... takovy je novy
plnoautomaticky kdvovar PrimaDonna XS Deluxe
ETAM 36.365.M od De Longhi. S pouhymi 19,5¢cm

na Sirku je nejuzsim automatickym kavovarem na trhu.
Snadno se vejde do kazdé kuchyné a pfitom je stejne
vykonny jako velké kavovary. Co vic si prat?

,Big only inside* — tak zni slogan
K novému plnoautomatickému kavovaru
De’Longhi PrimaDonna XS Deluxe vysti-
hujici jeho prednosti. TechniCti odbor-
nici De’Longhi vyslechli prani zakaznikd
a navrhli kompaktni a efektivni tech-
nologii v nejmenSim mozném prostoru.
Cilem bylo zuzeni stroje pfi zachovani
mista pro pripravu 2 Salkl espresso
najednou. Za Ucelem dosazeni optimal-
nich vysledkd s minimdlnim objemem
byl prebudovan vnitfni ram a vylepSena
a premisténa elektronika spolu s nadrzkou

na vodu. Po dosazeni svého cile pak tech-
nicti odbornici zapracovali na prislusen-
stvi, novéem samocisticim systému, Stihlé
nadobce na mléko, kterd prinasi to neza-
pomenutelné potésent.

PrimaDonna XS DelLuxe je vybavena
kovovym dotykovym systémem s jasnym
a srozumitelnym kontrolnim  panelem,
ktery poskytuje vSechny moznosti jednim
stiskem pro okamzité pouziti. Diky Siro-
kému Ctyffadkovému displeji si mizete
nastavit a pripravit vaSe perfektni
espresso nebo horky mlécny napoj jedno-
duSe a intuitivné.

U kavovaru PrimaDonna XS Deluxe je
mozné zapnout nahfivaci plochu na Salky

diky specidlnimu  tladitku  umisténému
v horni ¢asti kavovaru. Nahaté Salky umoz-
fuji vychutnat si vasi kdvu pfi idedlni teploté.

Vybavena  patentovanym  systémem
automatické pripravy cappuccina umoz-
luje kavovar PrimaDonna XS DeLuxe
dosahnout Cehokoli od husté krémové



pény po hedvabné hladkou strukturu pro
pripravu rlznych miécnych kav. To vSe
jednoduchou regulaci koleCka tak, aby
bylo vyhovéno va$i chuti. Cappuccino,
caffelatte, latte macchiato, horké miéko —
samostatné tlacitko pro kazdy tento ndpoj
z nichz kazdy Ize prizplisobit a nastavit
presné podle vasich preferenci.

Novou nadobku na mléko Ize proCistit jeste
snadnéji diky funkci CLEAN, kterd je inte-
grovand v koleCku pro regulaci mlécné
peny. Staci koleCkem pootoCit a tim auto-
maticky zacne Cistici proces. Po tomto
procesu je mozné nadobku vyjmout
a umistit do lednice pro dalSi pouziti.

Neni zadna touha, kterou by PrimaDonna
XS DelLuxe nedokazala vyslySet — tedy
alesporn co se kavy tyka. Mlzete si pripravit
jakykoli napoj — espresso, lungo, cappu-
ccino, latte macchiato, caffelatte, horké
napenéné mléko, ¢aj a mnoho dalSiho.

X

PRIMADONNA

DeE LUXe

Navic mdZete diky nastavitelnému adap-
téru pro vydej kdvy pouzit jakykoli typ Sdlku
az do velikosti 14 cm.

Jako vSechny kavovary De’lLonghi je
i PrimaDonna XS DeLuxe Usporna a Setrna
k zivotnimu prostredi. Tento novy kavovar
ma novou stand-by funkci — staci zvolit,
po jaké dobé se ma kavovar do tohoto
rezimu automaticky prepnout (od 15 minut
do 3 hodin necinnosti) tak, aby snizil
spotifebu energie. Spada do energetické
tidy A+.

www.delonghi.cz

Better Everyday
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TRH S VELKOU BILOU TECHNI-
KOU JE POMERNE ROVNOMER-
NE ROZDELEN MEZ| JEDNOT-
LIVE VELKE FIRMY. O ZBYLA
PROCENTA SE PAK DELI DALSI,
MENSI SUBJEKTY. NA PRVNI
POHLED ZRETELNE DEFINO-
VANE HRISTE VSAK PROCHAZI
NEUSTALYMI ZMENAMI A PRE-
LEVANIM TRZNiCH PODILU.
JEDNIM Z VETSICH HYBATELU
BYL V ROCE 2008 PRICHOD
EKONOMICKE KRIZE, NA KTE-
ROU REAGOVALY NEKTERE
SPOLECNOSTI MENE OBRAT-
NE NEZ JINE. DALSIM A NE-
MENE VYZNAMNYM JE VSAK
PRILISNA ZAHLEDENOST DO
VLASTNICH USPECHU, KTERA
CASTO PREDZNAMENAVA STR-
MY PAD.

38 « Sell * Duben 2013

Prosly si tim prakticky vSechny velké znacky
na ¢eském trhu. Nejprve prozivaly obdobi vel-
kého rlstu, ktery stal na poctivé a usilovné
praci vSech jejich zaméstnancu, predevSim
téch z obchodniho oddéleni, avSak podil na
UspéSich nelze upfit ani marketingu a dalSim.
Pak prisel pad.

Kdyz hovofim s prodejci, hlavné maijitelé ku-
chynskych studii, ktefi maji vétSinou dlouho-
leté a osobni vztahy se zaméstnanci jednotli-
vych vyrobct, zminuji, Ze vétSina vyznamnych
hracd dosahla svych trznich podill diky pecli-
vému budovani obchodnich vztahd. Uz loni na
podzim mi v rozhovoru odpovédél majitel a za-
kladatel znacky Baumatic Enzo Balestrazzi na
otazku, koho povazuje za svého obchodniho
partnera, jinou otazkou. Tehdy se mé zeptal:
,A kdo myslite, Ze je nasS partner? Koncovy



zakaznik? Ale kdepak, ten je pfece partnerem prodejce
nasich spotfebicd. Nasim partnerem jsou samozfejmé
prodejci, kterym dodavame zbozi. Je tedy v nasem za-
jmu s nimi komunikovat.“ Mnozi ¢esti manazefi si toto
neuvédomuji a spotrfebitel je pro né alfou a omegou,
cozZ je dle mého nazoru naprosto zasadni chyba ve stra-
tegii pro nasledujici roky. Nechci snad fict, Ze by méli
B2C komunikaci zanedbavat, jenZe dnes nejsou 90. léta
a k prodeji zboZi rozhodné nestaci par imageovych in-
zeratl v lifestylovych cGasopisech ¢i na billboardech.
Komunikaci je potfeba vést na nékolika frontach, ¢imz
se vracim zpét k prodejciim, s nimiz by mély malé i vel-
ké firmy udrzovat blizké vztahy a byt s nimi kontinualné
v kontaktu, aby si zajistily, Ze bude napfiklad kuchyn-
ské studio nabizet prioritné jejich vyrobky. Neni to pouze
o cenéach a dohodnutych marzich. Ceské zastoupeni ur-
Cité znacky mlze nabidnout sebelepsi podminky, ale po-
kud komunikace vazne véetné schopnosti dodat zbozi
vCas a dle dohody, vyda se prodejce logicky jinou cestou.
To nejsou jen mé vlastni domnénky, nybrz nazory prode;j-
cl, ktefi si samozfejmé nepreji byt v textu jmenovani.
Vzkaz, ktery prostrednictvim nasi nazorové rubriky vysi-
laji, je miten na konkrétni firmy a lidi, ktefi mozna pravé
ted ¢lanek Ctou.

Na zacatku textu jsem hovoril o tom, Ze si mnoho fi-
rem vybudovalo silnou pozici a nasledné o ni minimal-
né ¢astecné prislo, protoZze zménilo svlj pristup k trhu.
V dobach rozvoje se o své partnery staraly a vénovaly
jim maximalni pozornost. Nebylo Zadnou vyjimkou, aby
obchodnik aktivné objizdél jednotliva studia a prodejce
a intenzivné resil jejich pozadavky. Po vzestupu a letech
Gspéchll ale zacal firmu pohlcovat opojny, le¢ pomijivy
pocit neporazitelnosti. Navstévy obchodnikl byly vymé-
nény za rozesilani katalog(i, snaha vyjit maximalné vstric
za neurcité odpovédi a rychlé vyrizovani objednavek zbozi
za nedodrzené dodaci Ihity. Dokonce mi jeden prodejce
vypravél o tom, Zze ma problém se urcitym obchodnim za-
stupclim dovolat, natoz s nimi dohodnout osobni schiiz-
ku. A vysledek? Rapidni pokles prodeji béhem jediného
roku a drsné vystrizlivéni, které vyustilo ¢asto v perso-
nalni zmény a samoziejmé opétovnou zménu pristupu
k trhu. Popisovanym vyvojem si prosla vétSina velkych fi-
rem na trhu a nékteré nyni posilujici znacky to evidentné
¢eka. Priznaky maji shodné jako nékdejsi clenové ,velké
trojky“ z obdobi pred nékolika lety. Nékterym prodejclim
dochazi se hrou na Sampiony trpélivost a plvodné vielé
vztahy chladnou. A tak se na zavér ¢lanku ptam: ,Bude
se historie opakovat? Nebo si to ¢elni predstavitelé uve-
domi a stanou opét nohama na zemi?“

ZRCADLO
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EKONOMIKA
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Cesta k oziveni ekonomiky je volna

ROK 2012 BYL ROKEM RECESE V CESKEM HOSPODARSTVI. | KDYZ POKLES EKONOMIKY NEBYL
TAK HLUBOKY JAKO V ROCE 2009, BOHUZEL SE JEDNALO O NEJDELSI RECESI V HISTORII. CESKA
EKONOMIKA DO NI SPADLA HNED POCATKEM ROKU 2012 A ZUSTALA V Ni CELY LONSKY ROK.

Malé globalni ohlédnuti

Negativnim krokem pro domaci ekono-
miku byl vstup do roku 2012, ktery byl
ve znameni dalSi viny fiskalni restrikce.
Ta spocivala mimo jiné ve zvySovani
nepfimych dani a sniZovani socialnich
prevod( i investi¢nich prostfedk( urce-
nych na verejné investice. Dusledkem
byl redlny pokles pfijmd domacnosti.
V kombinaci s obavami ¢eskych spo-
tfebitelll o osud domaci ekonomiky to
vedlo k velice silnému propadu spotfeby
domacnosti. V celoroénim hodnoceni se
jednalo o seSup 3,5 procenta. Nastésti
jiz v zavéru lonského roku spotieba do-
macnosti mezikvartalné vzrostla, statis-
tici vycislili rdst hodnotou 0,9 procenta.
Na poklesu investiéni aktivity firem,
a tedy propadu tvorby hrubého fixniho
kapitalu (ve vysi 1,6 procenta) se kromé
fiskalni konsolidace podepsalo nejisté
globalni prostredi, souvisejici s postupu-
jici evropskou dluhovou krizi. Tato sku-
tecnost méla za nasledek propad témér
celé evropské ekonomiky do recese. Ale
zUstafime jesté chvili v CR. Na domaci
scéné musely firmy ¢éelit vyznamné ne-
jistoté a nestabilité podnikatelského
prostredi, kdyZ jeSté v zavéru roku 2012
nebylo jasné, jak bude vypadat danové
nastaveni roku 2013. Ve druhé poloviné
roku 2012 bylo na éeském hospodarstvi
stale vice patrné oslabovani zahraniéni

poptavky v souvislosti s recesi v euro-
zoné. Prfipomenme, Ze v lonském Gtvr-
tém kvartalu se fixni investice propadly
0 3,8 procenta! Z pohledu poptavky byl
jedingm pozitivnim prispévatelem Gisty
export. S pozitivnim prispévkem ve vysi
1,8 procenta vSak propad domaci po-
ptavky jiz nebylo mozné kompenzovat.

Bézny ucet zahajil

rok prebytkem

Lednovy béZny Ucet platebni bilance
skoncil v pfebytku 6 mld. korun. Neni
to pfrilis, trh ocekaval vice. Obchod-
ni bilance v lednu skoncila v prebytku
7,6 mld. korun, coZ v mezirocnim srov-
nani znamena zhorseni o 9,3 miliardy.
Meziroéni pokles jsme zaregistrovali
u bilance sluzeb, jejiz prebytek byl nizsi
o 1,8 mld. korun. Bilance vynosu skon-
Cila podobné jako vloni. Pfipomenme,
Ze tenkrat zakonCil vysledek deficitem
7,5 mld., zatimco bézné prevody zazna-
menaly prekvapivy prebytek 2,4 mild.
korun. Odliv kapitalu na finanénim Gctu
dosahl 24,7 mld. korun. Pfi¢inu je moz-
no vidét v negativnim saldu pfimych
zahranicnich investic (-49,2 mld. CZK),
které bylo jen caste¢né kompenzova-
no prebytkem portfoliovych investic.
Pficina? Podle Ceské narodni banky
k zapornému saldu pfimych investic
v tuzemsku doslo kvuli kratkodobym

Gvéram, poskytnutym hlavné zahra-
niénim investordm. PFiznivé trendy na
b&Zném ctu platebni bilance by mély
pretrvavat i v letoSnim roce. Prede-
vS§im diky zahrani¢nimu obchodu, kde
se da ocekavat dalsi zvySeni prebytku.
Vyrazny prebytek ve vysi 3,8 procenta
HDP predpokladame u finanéniho Gctu.
U pfimych zahraniénich investic podi-
tame s prilivem témér 100 mid. korun,
i kdyz zhruba z 85 procent se bude jed-
nat o reinvestované zisky. A jak nam
sdélil analytik Economic and Strategy
Research Miroslav Frayer, u portfolio-
vych investic se s vysokou pravdépo-
dobnosti opét dockame emise statnich
dluhopis(l. Hovofi se o penézich v obje-
mu 2 mld. eur.

Inflace osciluje kolem

realnych hodnot

Ceny c¢&eskych primyslovych vyrobcu
v Gnoru prijemné prekvapily. V mezimé-
siénim srovnani zdrazovani pfribrzdilo,
a dokonce muZeme hovofit o stagna-
ci. Meziroéné ceny zpomalily rist na
1,3 procenta. Jedinou polozkou, ktera
v ramci koSe pramyslovych cen vzrost-
la, byly ceny nékterych paliv. Napfiklad
u koksu a rafinovanych ropnych produk-
tl vzrostly o 2,9 procenta. Pfitom spo-
tfebitelské ceny v eurozéné se béhem
Gnora zvysily o 0,4 procenta. Ceska
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ekonomika za cely lonsky rok poklesla
v redlném vyjadfeni o 1,2 procenta.
S tim souvisi inflace, ta zpomalila z led-
novych dvou na Unorové 1,8 procenta.

Jak jsou na tom zemédélstvi

a stavebnictvi?

Pro centralni banku je stejné duleZity
vyvoj cen v zemédélstvi, protoZe tyto
hodnoty ovliviuji budouci vyvoj cen po-
travin v ramci spotrebitelského koSe.
Zemédélské ceny opét zaznamenaly
rust, koncem loniského roku mésicné asi
o jedno procento. Meziro¢né? V tomto ob-
dobi ceny akcelerovaly z 15,4 procenta
v lednu na Unorovych 15,6 procenta.
Ceny v zemédélstvi vyrazné rostou od
druhé poloviny lofiského roku, coZ je
dano podprimérnou domaci Urodou.
Z prehledu je patrné, Ze jesté po nékolik
mésicl se ceny potravin mohou zvySo-
vat, o dalSim vyvoji ve zbytku roku pak
rozhodne nova domaci (roda a vyvoj
cen agrarnich komodit ve svété. Ceny
stavebnich praci se v Gnoru na mezimé-
sicni bazi snizily o 0,1 procenta. Mezi-
rocné tyto ceny byly nizsi o 0,7 procenta.
Situace ve stavebnictvi se od roku 2008
vyrazné zhorSovala, coZ doklada produk-
ce. Srovnani je bolestné, vysledky se
dostaly pod hodnoty roku 2005. Letos
by se situace mohla alespon stabilizo-
vat, kdyz oéekavame mirny, ale opravdu
jenom mirny rdst vystupu. Ceny trZnich
sluzeb v podnikatelské sféfe se v Unoru
sniZily o 0,2 procenta, meziroéné vzrost-
ly o pul procenta. V priméru pro letosni
rok oCekavame vzestup vyrobnich cen
o 1,5 procenta (vioni to bylo 1,5 %).
Zalezet bude na dalSim vyvoji cen komo-
dit (ropy, kovl a zemédélskych vyrobku).
Dodejme, Ze problémy stavebniho sek-

toru jsou dlouhodobé a odrazeji nizkou
vykonnost ¢eské ekonomiky. Konkrétné-
soukromého sektoru i o Skrtech ve verej-
nych vydajich na infrastrukturni projekty.
Tézkou situaci ve stavebnictvi doklada
i vyvoj zaméstnanosti. Primérny evi-
denéni pocet zaméstnancu v podnicich
s 50 a vice zaméstnanci se v lednu mezi-
rocné snizil o 6,2 procenta. Pfesto se da
fict, Ze po Gtyfi roky trvajicim poklesu ve
stavebnictvi miZzeme letos ocekavat od-
razeni ode dna. Za cely rok 2013 odborni-
ci pfedpokladaji vzestup objemu stavebni
vyroby, optimisté hovofi aZz o 2,7 procen-
ta. V roce 2014 by mél vzestup Cinit dal-
Si jedno procento. Pokud jde o mzdovou
soucasnost, primérna nominalni mésic-
ni mzda v oboru doséhla 25 937 K&.

Prognéza?

Vyhled pro nadchazejici mésice z pohle-
du celkové domaci ekonomiky neni pfi-
znivy, a to zejména kvlli globalnim poti-
Zim automobilového primyslu. Varujici
je zejména klesajici trend registraci aut
v Némecku a v ménové unii jako celku.
Celkové zaznamenaly lednové objednav-
ky v odvétvi vyroby motorovych vozidel
propad o 12,3 procenta. Urcitou kompen-
zaci mohou byt némecké indikatory prd-
myslu. Naznacuji sice zlepSovani situace,
nicméné v redlnych némeckych datech
se to zatim pfilis neprojevuje. A to uz se
dostavame k domacim odhadtm. ,Celko-
vé oCekavame, Ze Ceska primyslova vy-
roba za celé prvni Ctvrtleti mezikvartalné
poklesne o 0,2 procenta,” fekl pro SELL
bankovni analytik Jan Vejmélek a pokra-
coval: ,Teprve od druhého Ctvrtleti oceka-
vame zacatek cyklického oziveni. Tomu
by méla napomoci i slabsi koruna v{ci

EKONOMIKA 4 1

euru, ktera pomaha nasim exportériim.
V celoro¢nim vyjadreni by ale mél pramy-
sl zaznamenat pokles o 1,9 procenta.”
Problémy stavebniho sektoru jsou podle
Vejmélka dlouhodobého charakteru a od-
razeji nizkou vykonnost ¢eské ekonomiky.
Za ni stoji nedostatecna investicni aktivi-
ta soukromého sektoru i Skrty ve verfej-
nych vydajich na infrastrukturni projekty.
Tézkou situaci ve stavebnictvi doklada
i vyvoj zaméstnanosti. ,Primérny evi-
denéni pocet zaméstnancu v podnicich
s 50 a vice zaméstnanci se v lednu me-
zirocné snizil o 6,2 procenta. To souvisi
také s produktivitou prace. Za cely rok
2013 predpokladame mirny riist staveb-
ni vyroby o 2,7 procenta, v roce 2014 pak
o dalsi jedno procento,“ dodal Jan Vejmé-
lek. U infrastrukturnich projektd bude kli-
Cové dalsi sméfovani viadni politiky. Resi-
denénivystavbu by pak v roce 2014 méla
podpofit zlepSujici se vykonnost domaci
ekonomiky.
Ve vzdalenéjsim vyhledu panuje
opatrny optimismus
Ceska ekonomika by se méla pohybovat
v recesi jeSté na zacatku letoSniho roku,
nicméné od druhého &tvrtleti jiz oekava-
me pozvolné oziveni. Spotrebitelska po-
ptavka by méla zlstat utlumend, domac-
nosti patrné budou dale Setfit minimalné
v prvni poloviné letoSniho roku. Opatrné
v investicni aktivité zlstanou i podniky.
Celkovy HDP by letos meél poklesnout
o 0,1 procenta. Vyraznéjsi pozitivni pfi-
spévek Ize opét Gekat pouze od Cistych
export. V pfistim roce by mélo pokraco-
vat postupné oZiveni ¢eské ekonomiky,
za cely rok 2014 ocekavame pramérny
rust HDP ve vySi 1,4 procenta.

Miroslav Hruska
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42 INTERNATIONAL LOOKAROUND * TAMAS TOTH « BOSCH & SIEMENS

Na ceste

k vetsi efektivite

KRIZE ZPUSOBILA PODSTATNE ZMENY NA
TRHU. SPOUSTA Z NICH UZ PROBEHLA, ALE
TRZNi PODMINKY NADALE VYZADUJI EFEKTIV-

NEJSI RESENI. V POSLEDNI DOBE NASTALY VY-
ZNAMNE ZMENY V MADARSKE POBOCCE BSH.

MLUVILI JSME O NICH S TAMASEM TOTHEM,

OBCHODNIM REDITELEM DIVIZE VELKYCH DO-

MACICH SPOTREBICU BSH V MADARSKU.

obchodni strukture BSH doslo nedavno

V k velkym zménam. Co se pfesné stalo?

Reorganizovali jsme naSi divizi velkych

Ze naSe fungovani se stalo jednodussSim a transpa-
rentnéjSim diky novému systému. Také jsme jasné
definovali jednotlivé povinnosti. Abych byl presnéjsi,
predevSim to znamena, Ze jeden obchodni partner
nyni spada pod jednoho naseho kolegu. Kolegové
jsou také zodpovédéni za urCity segment, takze se
povinnosti a Ukoly nesdileji napfi¢ znackami Bosch

a Siemens, jak tomu byvalo predtim.

On a more

effective road

THE CRISIS CAUSED SIGNIFICANT CHANGES
ON THE MARKET. LOT OF THEM ALREADY
HAPPENED BUT THE MARKET CIRCUMSTAN-
CES STILL REQUIRE MORE EFFECTIVE SOLU-
TIONS. IN THE RECENT PERIOD SOME CHAN-
GES HAPPENED AT BSH AS WELL. WE TALKED
ABOUT CHANGES WITH TAMAS TOTH, SALES
DIRECTOR OF BSH’S MDA DIVISION.

commercial structure of BSH. What hap-
pened exactly?
We reorganized our MDA division. The most impor-
tant change is that our operation became simpler
and more transparent due to the new system and
we also determined responsibilities. To be more
precise this mainly means that one business part-
ner belongs to one colleague.
Our colleagues are responsible for a certain seg-
ment and the result of it, and the tasks and respon-
sibilities aren’t shared across Bosch and Siemens
brands as it had been previously.

T here were some significant changes in the
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What was the reason of these changes?

The Hungarian market has been becoming more
concentrated from year to year, which we had to
take into consideration. Under the current circum-
stances it is key importance how we are able to sat-
isfy the expectation of our client. So we are trying
to do so with every tool. We want to give them more
effective solution. In our opinion we will be faster
and more efficient thanks to the new structure. We
can react more sensibly to the changes.

What kind of benefits gives the new structure to
your partner?

Our partners previously declared needs that they
would like to get in contact with only one colleague,
who can to solve everything for them. The new sys-
tem satisfies those needs even better. The person
who is responsible for a certain segment or a cer-
tain partner has competence to make a decision
independently. This solution significantly improves
quality of our services. It is also important that the
fast moving information could help our clients to
sell. Basically this is the point!

What can we expect regarding products?

Ten or fifteen years ago it was possible to sell the
same model for many years. Today this is unthinka-
ble. We renew our total portfolio every year or two as
the consumer requires constant change. The BSH’s
philosophy includes the development and sales of
environment friendly and energy efficient products
since 1994. Our 2013 range is based on the men-
tioned idea too. Regarding washing machines all the
7 kg capacity models has A+++ energy efficiency
instead of A++. Several upcoming dishwashers have
better specifications than the current ones. As the
leader of dishwasher segment we can say proudly
that we don’t sell worse model than A+. We also re-
new the hobs range this year and we will extend the
oven range with some exclusive products.

What is your opinion about perspectives of this
year?

In my opinion we can’t expect growing on the hun-
garian market, which is a big challenge for every
market player. The rearrangement will continue, but
some kind of consolidation is necessary. Our goal is
to increase our market share as it happened in the
recent years. Bosch and Siemens brands and prod-
ucts give us stable base to reach the goals.

Co bylo duvodem téchto zmén?

Madarsky trh je rok od roku koncentrovanéjsi, coz
jsme museli vzit v potaz. Za soucasné trzni situace
ma zasadni vyznam to, jak jsme schopni uspokojit
pozadavky nasSich partneru. A tak se o to pokousime
vSemi zpUsoby, protoze jim chceme nabidnout efek-
tivnéjsi reseni. Jsme toho nazoru, Zze budeme rych-
lejsi a skutecné efektivnéjsi diky této nové struktu-
fe. MUzeme rozumnéji reagovat na zmeény.

Jaké vyhody pfinasi nova struktura vasim partne-
ram?

NasSi partnefi uz drive prohlasovali, Ze chtéji byt
v kontaktu pouze s jednim Clovékem, ktery vSe vy-
feSi. Novy systém toto spliiuje mnohem I[épe nezZ
ten plvodni. Osoba zodpovédna za urcity segment
Ci nékterého partnera ma pravomoc ucinit nezavis-
le rozhodnuti, coz vyznamné zvysuje kvalitu naSich
sluzeb. Je také dulezité, Ze rychle se pohybujici infor-
mace mohou pomoci nasim klientdm prodat zbozi.
A o tom novy systém v podstaté je!

Co muzeme ocekavat v oblasti spotiebicu?

Pred deseti Ci patnacti lety bylo mozné prodavat
jeden model i nékolik let. Dnes je néco takové-
ho nemyslitelné. Obnovujeme celé nase portfolio
kazdy rok nebo dva, protoZe spotrebitel pozadu-
je kontinualni zménu. Filozofie BSH stoji na vyvoji
a prodeji spotfebicl ohleduplnych k Zivotnimu pro-
stredi a energeticky efektivnich uz od roku 1994.
NaSe letosSni fada je také zaloZena na zminéné ideji.
Pokud jde o pracky, vSechny modely s kapacitou na
7 kg pradla maji energetickou tfidu A+++ misto A++.
Nékolik chystanych mycek ma také lepsi specifika-
ce ve srovnani se sou¢asnymi modely. Jako lidr trhu
mycek mGzeme hrdé prohlasit, Ze neprodavame tyto
spotrebice v horsi energetické tfidé nez A+. Letos
také obnovujeme fadu varnych desek a rozSifujeme
nabidku trub o nékolik exkluzivnich modelu.

Jak vidite letosni rok?

Podle mého nazoru nemlzeme ocekavat rist ma-
darského trhu, coz je velkou vyzvou pro vSechny.
Bude pokracovat preskupovani, nicméné urcita kon-
solidace je potfeba. Nasim cilem je zvysit nas trzni
podil, jak tomu bylo v minulych letech. Znacky Bosch
a Siemens spolu s vyrobky nam poskytuji stabilni za-
kladnu k dosazeni tohoto cile.
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B2B marketing pres

Facebook: ano, Ci ne?

FACEBOOK, A SPOLU S NiM | NEKTERE DALSI SOCIALNI SITE, SE BEHEM POSLEDNICH NEKOLIKA
LET STALY NASTROJI, KTERE VE SVEM MARKETINGOVEM MIXU CHTEJI OPOMIJET JEN MALO-
KTERE ZNACKY ZAMERENE NA KONCOVE SPOTREBITELE. JAK JE TO ALE U TECH FIREM, KTERE
MAJI SVOU KLIENTELU SPISE V RADACH OSTATNICH SPOLECNOSTI? VYPLATI SE JIM PRACOVAT
S NEJVETSI SOCIALNI SiTi? POJDME SE PODIVAT, ZDA USPOKOJIVA ODPOVED NA TUTO OTAZKU
EXISTUJE A HLAVNE PODLE CEHO SE ROZHODOVAT, ZDA FACEBOOK ZAPOJIT, CI NIKOLIV.

B2B
facebook

To, Ze znaCkam zamérenym na spotiebi-
telské zbozi a sluzby se marketing pres
Facebook a i jiné socialni sité vétSinou
vyplati, alespon pokud ho délaji dob-
fe, jiz dnes zpochybnuje malokdo. A to
i tehdy, pokud zlistaneme na malém
Ceském piseCku. Jedna z celosvétove
znamych firem pro méfeni socialnich siti,
Cesti Socialbakers, uvadi, Ze na eském

Facebooku je asi 3,8 milionu aktivnich
uZivatel(l. Pokud budeme brat v Gvahu,
7e nékteré z téch UCtd jsou skoro fales-
né ¢i zdvojené (Facebook sam do téchto
kategorii globalné zahrnuje kolem 5-7 %
(cCtu), stale to znamena nékolik miliond
skuteénych lidi z CR, se kterymi muaze
znacka komunikovat.

Otazka, ktera stale neni uspokojivé zod-

povézena, spociva v tom, zda Facebook
ma cenu i tehdy, pokud je cilem oslovit
ostatni firmy a podnikatele. Tedy jinak
feceno v pfipadé, kdy jde ne o B2C mar-
keting zaméreny na spotfebitele, ale
B2B marketing cileny na ostatni firmy.
V téchto pripadech spolecnosti, pokud
socialni sité Uplné neignoruji, v ¢eskych
podminkach obvykle pouzivaji LinkedIn,
a Facebook prozatim z(stava s obcCas-
nym pokréenim ramen stranou pozor-
nosti.

Na zapad od hranic...

V zahranici byla donedavna situace po-
dobna, postupné se vSak prece jenom
méni. Jak ve Spojenych statech, tak
¢astecné i v zapadni Evropé se postup-
né objevuji spolecnosti, kterym se dafi
Facebook k propagaci mezi firmami,
které mohou byt jejich potencidlnimi
klienty, pouzivat pomérné (spésné.
VSeobecné lze Fici, ze k B2B aktivitam
sice nevyuzivaji spoleénosti Facebook
tak samozfejmé jako ke komunikaci se
spotrebiteli, pocet téch, kdo to zkousi,
a Casto i Uspésné, ovsem v posledni
dobé rozhodné roste.

Vyuziti Facebooku pro B2B komunikaci
ma sva specifika. Rozhodné nelze na-
priklad ¢ekat, ze je mozné dosahnout
stejnych poc¢tl fanouskl na svych stran-
kach, jaké maji spotfebitelsky orientova-
né firmy. Ve skute¢nosti maji podle stu-
dii B2B stranky na Facebooku v priiméru
o trochu méné nez poloviéni pocty fa-
nouskl oproti béZznym spotiebitelskym
strankam. Ani to ale vzhledem ke speci-
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ficnosti B2B marketingu na volno¢asové
platformé typu Facebooku neni vibec
Spatné. A navic i zde plati staré znamé,
smyslu jejich relevance pro marketingo-
vou komunikaci) nez jejich ¢ira kvantita.
Pokud tedy tito fanousci jsou pro znacku
pfinosni, poloviéni poCty jsou rozhodné
Gspéchem. Ostatné u B2B komunikace
véeho druhu jde primarné o presné, ni-
koliv masové zacileni.

Druhym duleZitym rozdilem je relativ-
ni dulezitost socialnich siti v celkovém
marketingovém mixu. Zatimco nékterym
spotrebitelsky orientovanym podnikim
mohou dobfe udélané socialni sité fun-
govat jako jejich hlavni marketingovy
kanal, v pfipadé B2B aktivit mohou byt
pfinosné, ale malokdy budou hlavnim
tahounem. Stat se to mlze ve velmi spe-
cidlnich pripadech, napfiklad by mohl
Facebook takovou roli plnit pro spolec-
nost, ktera se zaméruje na pomoc a po-
radenstvi s marketingem na ném.

Jak v Cesku?

Pro ¢eské B2B marketéry bude v pfipadé
pfinosy od socialni sité ocekavaji a hlav-
né jaké jim maze poskytnout. Zakladnim
hlediskem pro spravné posouzeni by se

A '5:
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mélo stat, zda jejich aktivity jsou pouze
lokdlniho charakteru, tedy zamérené
pouze v ramci CR & dokonce jen &asti
nasi republiky, nebo charakteru obec-
néjSiho s presahem do zahranici.

V pfipadé, Ze existuje presah do zahrani-
¢i, bude zapojeni Facebooku mit obvyk-
le smysl. Méfitkem bude hlavné Sance,
Ze se na socialni siti nachazi potfebna
cilova skupina v takové Sifi, aby ji bylo
mozné efektivné oslovit. Diky tomu, Ze
se bude vybirat z mnohem Sirsiho vzor-
ku uzivatell, nezZ je eskych 3 a néco mi-
lion0 (z nichz velka ¢ast jsou mladi lidé,
Casto zatim ekonomicky neaktivni), je
pravdépodobnost, Ze bude cilova skupi-
na dostatecné velka, aby stala za nutné
investice, relativné vyssi.

V pfipadé, Ze aktivity spole¢nosti jsou
pouze lokalniho ceského charakteru,
bude vSe zaleZet primarné na jejich typu
a velikosti spadového Gzemi. Bude tre-
ba zvazit, kolik relevantnich uzivatelt na
Facebooku asi tak mUze byt, tedy kolik
lidi relevantniho profesionalniho zamé-
feni mezi uzivatele socialni sité zhruba
mUze patfit v lokalité, kde je spole¢nost
¢inna.

DalSimi faktory, které budou pfi rozho-
dovani hrat roli, jsou samoziejmé rozpo-
Cet, jaké prinosy si spole¢nost od Face-

booku predstavuje a vyhodnoceni, jaké
efekty jsou v rdmci rozpoctu dosazitel-
né. DuleZitym faktorem pro srovnavani
zde bude i to, zda se za tuto cenu vyplati
Facebook oproti ostatnim marketingo-
vym kanallim, tedy jakych vysledk( je
se stejnou investici spoleénost schopna
dosahnout jinde.
VSeobecné pak plati to, co u socialnich
siti plati vzdy a vSude. Je tfeba najit ten
spravny zpusob, jak se socialni siti pra-
covat tak, aby strategie pravé pro danou
firmu fungovala. Casto Ize néco takového
zjistit pouze postupnym zkouSenim riiz-
nych pfistupd a vyhodnocovanim toho,
zda a jaké efekty tyto pristupy maji. Aby
tom, co se déje pfimo na socialnich si-
tich, ale hlavné jak jsou sité integrovany
do celého mixu.
| proto by pokusiim s Facebookem jak
pro B2B, tak vlastné i B2C marketing
méla predchazet alespon zakladni
analyza toho, jaky Ize oCekavat pfinos,
a tvorba strategie komunikace. Jen tak
se da dosahnout toho, aby vynaloZzené
prostfedky a ¢as byly z dlouhodobého
hlediska efektivni a dobfe se dopliovaly
i s ostatnimi propagacnimi aktivitami.
Jindrich Lauschmann,
redaktor tyinternety.cz

Sell « Duben 2013 ¢« 45



4 6 SKUPINA VYROBKU EXTRA « ODSAVACE PAR

-

Odsavace par
do moderni kuchyne

TAKZVANE ODSAVACE PAR NEBOLI DIGESTORE NEJSOU ROZ-
HODNE ZADNOU NOVINKOU A INSTALOVALI SI JE LIDE UZ ZA
MINULEHO REZIMU V MNOHA DOMACNOSTECH VCETNE PANE-
LAKOVYCH BYTU. ZATIMCO DRIVE SLO HLAVNE O UGELNOST
A DESIGN ODSAVACE NEBYL AZ TAK ZASADNI, DNES HRAJE

VZHLED U TETO PRODUKTOVE SKUPINY MNOHEM VETSI ROLI
NEZ U NEKTERYCH DALSICH DOMACICH SPOTREBICU. VSAK
JE CASTO ODSAVAC JEDNIM ZE ZAKLADNICH DESIGNOVYCH
PRVKU KUCHYNE.

Svét odsavaci par je velmi rozmanity a tvofi ho velké mnozstvi jednotlivych typu
téchto kuchynskych spotiebici. S tim, jak se rozvijeji kuchyné a pfichazeji nové
koncepce, se objevi také riizné fesené odsavace. Vyrobce dodavajici tyto produk-
ty na ¢esky trh mizZeme rozdélit na dvé skupiny - jedni nabizeji ucelenou nabid-
ku vestavnych spotiebici véetné digestofi a druzi se specializuji vyhradné na di-
gestore. Vétsina specializovanych firem pak nabizi spiSe vyssi cenovou kategorii
a vytvafi si image odbornika na danou produktovou skupinu s tim, Ze dodavaji
mimoradné kvalitni a designové unikatni vyrobky. U standardnich znacek je pak
cenova hladina otazkou toho, na jakou cilovou skupinu spotfebitelli se znacka

orientuje jako celek.

Interiéry byti a domu se li$i a maji rozdilené koncepce. Jejich majitelé pak na-
vic rizné predstavy o jejich realizaci a vysledném provedeni. To vée znamena, Ze
kazda kuchyné je individualnim projektem a je k nému potieba tak pristupovat.
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Standardy v pfipadé vestavnych spo-
tfebicl jsou dané a i rozméry odsavacu
se drzi urcitych pravidel, nicméné riz-
né interiéry si Zadaji rizné odsavace.
Setkame se tak s kominovymi, ost-
ruvkovymi, podvésnymi, vysuvnymi,
vestavnymi (skryté ve skfince) a jesté
dalsimi, které vSak nejsou z hlediska
prodanych kusu tak zasadni. Nejvétsi
zajem maji spotiebitelé o kominové od-
savace. Majitelé vétsich bytu ¢i doma,
ktefi si nechavaji navrhnout nadpri-
mérné velkou kuchyn, ¢asto voli fese-
ni s takzvanymi ostrivky. Varna deska
s digestofi pravé ostriivkového typu se
pak nachazi nad timto blokem, kde je
také pracovni deska ¢i dfez. U kuchyni
se znacéné omezenym prostorem voli in-
teriérovi architekti zase odsavaée men-
sich rozmeér, nejlépe ty skryté - tedy
podvésné, vestavné nebo vysuvné.

Piestoze u digestofe zalezi v prvni fadé
na jeji vykonnosti, tedy schopnosti od-
sat co nejvétsi mnozstvi vzduchu pfi co
nejmensim hluku, dostavaji se do po-
pfedi zajmu posledni dobou doplnkové
funkce. Jednou z diileZitych inovaci je
implementace c¢idla, které automaticky
odsavac spusti, pokud pod nim zacne
uzivatel varit. Vyrazné se tim zvysuje
uzivatelsky komfort, protoze je odsava-
ni po skonéeni vafeni zase zastaveno.
Drazsi modely vyménily klasické tla-
Citkové ovladani za dotykové plochy,
které nejsou u téchto spotfebicu pou-
ze designovym prvkem. Snaze se Cis-
ti a nedochazi k usazovani mastnoty
s prachem v otvorech tlaéitek ¢i po je-
jich obvodu. Néktefi vyrobci jesté prida-
vaji displeje zobrazujici ¢as, pfipadné
maiji také funkci minutky, ktera je vel-
mi prakticka diky tomu, Ze je digestof
vétsSinou umisténa v dobfe pfistupném
a z celé kuchyné viditelném misté.

P¥i instalaci digestofre je pro jeji efekti-
vitu samoziejmé vhodnéjsi odtah mimo
kuchyn, vné domu. Pokud to neni moz-
né, pfichazi na fadu recirkulace s uh-
likovym filtrem zachytavajicim pachy.
Uéinnost odsavaée pii tomto zapojeni

axx e

dosahuje nizsich hodnot.
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Odsavac vyssi cenové tridy spada mezi modely kominového typu,
i kdyz toto oznaceni neni liplné nejpresnéjsi a nékteré firmy ho
uvadéji jako dekorativni ¢i nasténny. Jedna se o moderni kon-
cepci, jiz ma nyni v nabidce vétsina vyrobcu. Obdélnikova plocha
zkosena smérem nad varnou desku je v tomto pfipadé vyrobena
z ¢erného skla, na kterém se nachazi dotykovy ovladaci panel.
Tento model se Sifkou 60 cm pouziva perimetrové odsavani, kte-
ré probiha standardné ve 3 rychlostech. AEG pridava jesté tak-
zvany intenzivni stupen pro maximalni vykon. Hladina hluku se
pohybuje od 46 do 60 dB (pfi intenzivnim rezimu 64 dB). Osvét-
leni varné desky maji na starost 2 halogenova svétla. Znecisténi
tukového a pfipadné i uhlikového filtru odsavac indikuje.

Na zacatku dubna predstavila znacka Bauknecht novou designo-
vou Fadu spotfebicii nazvanou jednoduse Black Line. Pravé z této
fady pochazi tato digestof nasténného typu, ktera je vybavena elek-
tronickym ovladanim. Jeji Sitka ¢ini 80 cm. K dispozici ma uzivatel
3 stupné vykonu, v konkrétnich ¢islech to je 271,400 nebo 660 m3/h.
Hlucénost pak dosahuje hodnot 42, 52 a 64 dB. Novinku Ize zapojit
jak pro odsavani do komina, tak na recirkulaci, kdy je pak potfeba
dokoupit uhlikovy filtr. Hlinikovy tukovy filtr Bauknecht dodava.

- )
B —

BEKO
CWB 9730 X

Kominovy odsavac se Sitkou 90 cm pouziva dotyko-
vé ovladani, na kterém lze vybirat ze 3 stupnu vyko-
nu. Pfi nastaveni tfetiho stupné dosahuje vykonu
703 m3/h. Vydava pfi tom hluk na trovni 56 dB. BEKO
pridalo jesté nadstandardni funkce v podobé auto-
matického ¢isténi vzduchu (Auto Refreshment) a au-
tomatického vypnuti. Soucasti odsavace jsou 2 tuko-
vé filtry, o jejichz pInosti pristroj uZivatele informuje.
Integrovana jsou také 2 halogenova svétla, kazdé
s vykonem 20 W. Instalovat miiZzete odsavac bud' pro
odtah, nebo pro recirkulaci.

%Lw’ b —

BAUMATIC
BEI350SS

V nabidce spolecnosti Baumatic nas zaujal
tento ostrivkovy odsavac ve tvaru ctyrstén-
ného hranolu. Na ¢elni strané nerezového téla
spotrebi¢e se nachazi LCD displej a elektro-
nické ovladani v podobé tlacitek. Nastavit Ize
az 3 rychlosti odtahu, pricemz maximalni vy-
kon dosahuje hodnoty 1000 m3/h. Hlu¢nost
odsavani zavisi na nastaveném stupni vykonu
a je bud’ 56, 65 nebo 70 dB. Baumatic pridal
navic jesté funkci automatického vypnuti.
Svétla jsou integrovana 2 - jedna se o lispor-
né LED Zarovky. Odsavac lze zapojit také pro
recirkulaci vzduchu.
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BOSCH
DWKO9E650

Nerezovy odsavac Siroky 90 cm prezentuje némecky Bosch jako takzva-
ny ,headroom“ a na svém webu hovofi o ,naklonéném stitu“. | tak lze
kominovy odsavac s naklonénou celni stranou oznacit. Firma také uvadi,
Ze jde o model s velmi snadnou a rychlou montazi. DWVKO9EG50 pouziva
elektronickeé fizeni s tlacitky s kratkym zdvihem. Ve vybavé se také na-
chazi digitalni ukazatel. Nastavit Ize 3 stupné vykonu, kdy dochazi ma-
ximalné k odtahu 430 m3 vzduchu za hodinu (55 dB). K dispozici je také

intenzivni chod s odtahem 650 m3/h (64 dB). Hladinu hluku sniZuje kon-

strukce tlumici zvuk vydavany motorem a lopatkami ventilatoru.

AD 1279 B

Dalsi dekorativni odsavac¢ se zkosenou celni stranou

znacky Brandt. Tento model se Sifkou 90 cm pouziva 2 ventilz

shizuje hladinu hluku. Zpusobeno je to tim, Ze se mohou ventilatory otacet
pfi zachovani stejného vykonu pomaleji nez v pripadeé odsavace s 1 ventila-
torem. Maximalné tak vydava AD 1279 B hluk na trovni 56 dB. Cerny odsa-
va¢ nabizi 3 rychlosti, maximalni vykon 620 m3/h a elektronické ovladani
s dotykovymi podsvicenymi tlacitky. Ovladani jesté dopliuje LCD displej.
Soucasti odsavace jsou také 2 svétla halogenového typu, kazdé s vyko-
nem 20 W. Kazetovy filtr Ize umyvat v mycce. P¥i zapojeni pro recirkulaci je
nutné dokoupit nastavec s vyvodkou.

ELECTROLUX
EFA50700X

Ovalny ostrivkovy odsavac¢ se vyznacuje pritomnosti
dvou halogenovych svétel a svételnymi otvory ve tvaru
obdélniku po svém obvodu. Tvofi diky tomu nejen prak-
ticky, ale také vyrazny designovy prvek. Jeho Sifka je
50 cm. Lze na ném nastavit 3 rychlosti odsavani - pfi
nejvyssim vykonu probiha odtah 559 m3 vzduchu za
hodinu a hluk dosahuje 70 dB. Pfi nastaveni nizkych
otacek je hladina hluku na 51 dB. Tukovy filtr tvofi hli-

nikova kazeta.
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FAGOR
7CFT-NERO ISL

Dal$im ostriivkovym odsavacem v piehledu je tento
model znacky Fagor, ktery kombinuje nerezové prvky
s cernym sklem. Najdete na ném dotykové ovladani
stejného typu, jaké pouzivaji varné desky. Usnadnu-
je tedy cisténi. K dispozici jsou 4 rychlosti odsavani
od 260 do 650 m3/h. Digestor se Sifkou i hloubkou
40 cm nepostrada ani ukazatel nasycenosti filtru,
pokud je tukovy filtr (vicevrstvy modularni) potieba
umyt. Pfipadné vyménit uhlikovy filtr, jestlize je od-
savac zapojeny pro recirkulaci vzduchu. Osvétleni
pracovni plochy zajistuji 2 halogenova svétla.




SKUPINA VYROBKU EXTRA * ODSAVACE PAR

HOTPOINT
HKQV 9 K/HA

Kominovy odsavac se zkosenou celni stranou pouziva dotykové ovladani
a patfi do rady vestavnych spotrebici LUCE. Vhodny je tak pro kombinaci
s dalS$imi vyrobky této rady, aby méla kuchyné jednotny design. Zapojit
ho Ize samoziejmé jak pro odtah, tak recirkulaci. Nabizeji se 3 rychlosti
odtahu a funkce Booster pro nejvyssi vykon po omezenou dobu. Maxi-
malni vykon odsavani ¢ini 630 m3/h a hlu¢nost 69 dB. Pfi vafeni muze
uzivatel vyuzit integrovany casovac a 4 integrovana halogenova svétla,
ktera se nachazeji v horni ¢asti odsavace nad celni stranou z ¢erného
skla. Kazdé ze svétel je halogenové a ma vykon 20 W. Tukovy filtr je hlini-
kovy a Ize ho myt v mycce.

NARDI
NCA 1901 CN.F

Z italské dilny pochazi tento 60cm kominovy odsavac, jenz taktéz
kombinuje ¢erné sklo a nerez. Pouziva perimetrické odsavani kombi-
nované s dolnim odtahem. Na vybér jsou 4 rychlosti odsavani, kdy pfi
nejvy$$im stupni probiha odtah 620 m3 vzduchu za hodinu. Maximalni
hluénost ma hodnotu 66 dB. Ovladani resi NARDI pomoci dotykovych
ploch a osvétleni pracovni desky zase 2 halogenovymi svétly (20 W).
Primér odvodu par je 150 mm, ale vyrobce dodava i 120mm redukci.
Tukovy filtr vyrabi NARDI z duralu a informuje, Ze ho Ize myt v mycce.

SIEMENS
LF457CA60

Jednoduchy némecky design s ostrymi hranami tvo-
fi zaklad tohoto nerezového ostriivkového odsavace
se Siftkou 40 cm. Na celni strané umisténé ovlada-
ni je senzorového typu a obsahuje digitalni ukazatel.
1 Volit Ize mezi 3 stupni vykonu a 1 intenzivnim stupném
s automatickym zpétnym nastavenim. Pfi volbé nejvys-
siho vykonu v ramci standardniho nastaveni dosahu-
je vykon odvétravani 530 m3/h (62 dB), u intenzivniho
stupné pak 750 m3/h (69 dB). Digestor indikuje nasy-
ceni kovového filtru a v pripadé zapojeni pro recirkulaci

— takeé uhlikového. Recirkulace vyZzaduje jesté dokoupe-
_ ni montazni sady pro tyto tcely. Digestor je vybavena
W 2 halogenovymi svétly (20 W).

WHIRLPOOL
AKR 861 IX

Kominovy odsavac v designu CUBE od Whirlpoolu uzavira
tento prehled. Funguje na principu takzvaného perimetro-
vého odsavani, kdy jsou para a pachy vznikajici pfi vafeni
odsavany po celém obvodu spodni ¢asti 60cm odsavace.
Dotykovym ovladanim se ,sliderem“ umoziuje nastavit
3 stupné vykonu ¢i aktivovat intenzivni odtah vzduchu.
Vykony odsavani jsou nasledujici: 252, 387,506 a 593 m3/h.
Analogicky ke kazdému z téchto lidaju patfi hluénost 50,
53, 61 a 64 dB. Tyto hodnoty se tykaji odsavani do komi-
na. V odsavaci jsou integrovana 2 halogenova svétla (20 W)

a tukovy filtr z hliniku.
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VESTAVNE MYCKY 60 CM

AEG

F99015VIOP

ROCNi SPOTREBA* 290 KWH
ENERGETICKA TRIDA A+
SPOTREBA VODY NA JEDEN CYKLUS 0L
POCET SAD NADOBI 12
HLUCNOST 39DB

PLNE INTEGROVANA

BAUMATIC

BDWI660

ROCNi SPOTREBA* 260 KWH
ENERGETICKA TRIDA A++
SPOTREBA VODY NA JEDEN CYKLUS 11L
POCET SAD NADOBI 14
HLUGNOST 49 DB

PLNE INTEGROVANA

BLOMBERG

GIN 9583 XB620

ROCNi SPOTREBA* 262 KWH
ENERGETICKA TRIDA At+
SPOTREBA VODY NA JEDEN CYKLUS 6L

POCGET SAD NADOBI 13
HLUCNOST 47 DB
PREDNI PANEL

AEG

F78020IMOP
258 KWH
A++
0L

12
44 DB
PREDNI PANEL

BAUMATIIC

BDWI640
291 KWH
A+
12,5L
14
49 DB
PLNE INTEGROVANA

SMV69U70EU
194 KWH
At+++
7L

13
44 DB
PLNE INTEGROVANA

ZIM 616
294 KWH
A
15L

14
47 DB
PLNE INTEGROVANA

BAUMATIC

= ]

BDWS60SS
291 KWH
A+
12L
14
49 DB
PREDNI PANEL

SMUS53M75EU
262 KWH
A++
0L
13
44 DB
PREDNI PANEL

BAUKNECHT

.

GSIP 81312 TR A+ PT

288 KWH
A+
6L
13
42 DB
PREDNI PANEL

BEKO

DIN 5931 FX6
295 KWH
A+
6L
13
45 DB
PLNE INTEGROVANA

BRANDT

VH 1235 )
262 KWH
A++
6L
13
44 DB
PLNE INTEGROVANA

BAUKNECHT:

258 KWH
A++
1L

13

PLNE INTEGROVANA
- 2

DSN 6841 B
262 KWH
A++
0L

13
44 DB
PREDNI PANEL

CDI 5656 E10
240 KWH
A+++
0L
15
44 DB
PLNE INTEGROVANA
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SKUPINA VYROBKU PLUS « VESTAVNE MYCKY 60 CM

o1

ELECTROLUX ELECTROLUX FAGOR GORENJE HOTPOINT

ESI168070XR ESL6601RA ES34IT GV63325XV LFTA++H214 HX
290 KWH
A+
0L
12
HLUCNOST 4108
PREDNI PANEL

258 KWH
A++
9,8L
12
44 DB
PLNE INTEGROVANA

262 KWH 261 KWH 265 KWH
A++ A++ A++
11L 12 L 0L
14 13 14
47 DB 46 DB 42 DB
PLNE INTEGROVANA PLNE INTEGROVANA PLNE INTEGROVANA

INDESIT INDESIT,

PFTA++ 8H4X.R DIF 361 A DIFP 48 LSI1 6012 SH LSI 60 HL
ROCNi SPOTREBA* 265 KWH 290 KWH 299 KWH 290 KWH 299 KWH
ENERGETICKA TRIDA A+t A+ A A+ A
SPOTREBA VODY NA JEDEN CYKLUS 0L 12L 14 L 12 L 15L
POCET SAD NADOBI 14

HLUGNOST 42DB
PREDNI PANEL

14 12 12 12
49 DB 47 DB 49 DB 47DB
PLNE INTEGROVANA PLNE INTEGROVANA PLNE INTEGROVANA PLNE INTEGROVANA

SIEMENS SIEMENS WHIRLPOOL WHIRLPOOL ZANUSSI

ADG 8793 A++
SNE5SNOSSEU SN56V594EU PC TR FD ADG 8798 A+ PC FD ZDI15001XA
ROCNi SPOTREBA* 262 KWH
ENERGETICKA TRIDA At+

SPOTREBA VODY NA JEDEN CYKLUS 6L

293 KWH 288 KWH
A+ A+
6L 13L

194 KWH 265 KWH
A+++ A++
7L 115L
POCET SAD NADOBI 13
HLUGNOST 46 DB )
PLNE INTEGROVANA

13 12
42 DB 49 DB
PLNE INTEGROVANA PREDNI PANEL

13 14
44DB 42DB

PREDNI PANEL PLNE INTEGROVANA

*odhadovana
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SKUPINA VYROBKU PLUS * VESTAVNE CHLADNICKY S MRAZAKEM DOLE

VESTAVNE CHLADNICKY S MRAZAKEM DOLE

BAUKNECHT:

BAUKNECHT

AEG AEG AMICA

SCS91800F0 SCS81800F0

ENERGETICKA TRiDA
ROCNI SPOTREBA
OBJEM CHLADNICKY*
OBJEM MRAZNICKY*
MRAZICi KAPACITA
NO FROST

ENERGETICKA TRiDA
ROCNi SPOTREBA
OBJEM CHLADNICKY!
OBJEM MRAZNICKY!
MRAZICi KAPACITA
NO FROST

ENERGETICKA TRiDA
ROCNi SPOTREBA
OBJEM CHLADNICKY*
OBJEM MRAZNICKY*
MRAZICi KAPACITA

At+++
156 KWH
205L
75L
13 KG/24 H
NE
176,4 CM

BAUMATIC

BRCIF7535

300 KWH
179 L
62 L

10 KG/24 H
ANO
178 CM

BLOMBERG

KSE 1551 IA+

276 KWH
219L
64 L

4 KG/24 H

NE
177CM

A++
230 KWH
205 L
0L
13 KG/24 H
NE
176,4 CM

BAUMATIIC

BRCIF5050

285 KWH
154 L
78 L
4,5 KG/24 H
ANO
177,8 CM

BOSCH

KIS86AD40
A+++
152 KWH
188 L

74L
10 KG/24 H
NE
177 CM

281 KWH
190 L
0L
3,5KG/24 H
NE
177,3CM

BAUMATIC

BRCI7031
A+
274 KWH
190 L
70L
3,5KG/24 H
NE
177,6 CM

250 KWH
1321L
62 L

12 KG/24 H
ANO
177 CM

230 KWH
199 L
72L

9 KG/24 H

NE
177 CM

CBI1 7771
A+
274 KWH
193 L2
49 L
2KG/24H
ANO?
177 CM

BRANDT

277 KWH
220L
83L

14 KG/24 H
NE
202,5CM

245 KWH
237 L
73L
3,5 KG/24 H
NE

CBI 7703
A++
227 KWH
1892
50L
4KG/24 H
NE
178 CM

245 KWH
203 L
60 L

3KG/24 H

NE
178 CM
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ELECTROLUX

ENG2917A0W

ENERGETICKA TRIDA Attt
ROCNi SPOTREBA 156 KWH
OBJEM CHLADNICKY* 205 L
OBJEM MRAZNICKY! 75 L
MRAZICi KAPACITA 13 KG/24 H
NO FROST NE
176,4 CM

HOTPOINT<

BCB 33 AAE

ENERGETICKA TRiDA
ROCNi SPOTREBA

OBJEM CHLADNIGKY! 214 L
OBJEM MRAZNICKY* 57L

284 KWH

MRAZICi KAPACITA 2KG/24 H
NO FROST NE
3 185 CM

SIEMENS

KIS6NAD30
ENERGETICKA TRiDA At+

ROCNi SPOTREBA 223 KWH
OBJEM CHLADNICKY! 189 L
OBJEM MRAZNICKY* 68 L
MRAZICi KAPACITA 8KG/24 H
ANO
177 CM

1¢isty

2+19I nulova zéna

3Semi No Frost

4 +57I nulova zéna (vitaFresh)

SKUPINA VYROBKU PLUS * VESTAVNE CHLADNICKY SMMRAZAKEM DOLE

GORENJE

ELECTROLUX HOTPOINT

FAGOR

FIM-6825 NRKI5181LW BCB 31 AAAE
A+ A+ A++
275 KWH 307 KWH 217 KWH
219L 200 L 198 L
72L 60 L 57L
12 KG/24 H 7,5 KG/24 H 6 KG/24 H
ANO ANO NE
202,7CM 177,5CM 177 CM

ENN2914COW

A++
232 KWH
210 L
0L
13 KG/24 H
NE
177,2CM

INDESIT INDESIT, LIEBHERR NARDI

IN CB 310 AAID ICBN 3366 AS 320 GA.H

A+
266 KWH 238 KWH 292 KWH
203 L 179 L 205 L
61L 63 L 0L
6 KG/24 H 10 KG/24 H 3,5KG/24 H
NE ANO
177,9 CM 177,2CM

IN CB 31 AA
A+
277 KWH
198 L
57L

2 KG/24 H
NE
177 CM

ZANUSSI

SIEMENS

WHIRLPOOL WHIRLPOOL

ART 920/A+
A+
250 KWH 327 KWH
132 L4 237L
62 L 73L
3,5 KG/24 H

230 KWH

296 KWH
199 L 210L
72L 7oL

9KG/24 H 4KG/24 H
NE ANO
177 CM 177,2CM

12 KG/24 H
ANO NE

177 CM 193,5CM
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V pristim cisle SELL:

Za mésic uz nas snad c¢ekaji slunné a teplé
dny, a tak prijdou na radu témata chlazeni.
Zamérime se proto na spotrebice z této
produktové kategorie.




M Hotpoint

Nase myslenky pro vas domov.

I_I_J_(=  sv&tlodovasi kuchyné

V Fadé Luce od Hotpoint se nejvyspélejsi technologie spojuje s designem, aby vznikly moderni, funkéni a estetické domaci
spotrebice. Elektrické spotrebice Luce jsou vytvorené tak, aby nabidly moderni FeSeni spojené s maximalné praktickym
pouzitim. ldedlné spojuji vysokou kvalitu skla a dikladnost ocele, aby vznikly inovativni a elegantni mddni linie, které jsou
v souladu s dalSimi vyrobky v radé.

Rafinované detaily jsou plodem péce, kterou Hotpoint vénuje at jiz aspektim formalnim nebo technickym.

I facebook.com/hotpoint.cz.sk mmm www.hotpoint.cz =



Jsou spotiebice vykonné, nebo levné, ci se spoustou parametru
a tlacitek. A pak jsou tady ty, kterou jsou navic chytrejsi.

Trouba s USB nahravanim fotoreceptd, trouba kterd vydrzi peceni pravé pizzy
nebo mycka se spoustou senzorl a pouze jednim tlacitkem jsou jenom ukazkou

toho, co jsou chytré technologie pro chytrou generaci zadkaznikd. Vitejte
ve vestavené kuchyni inovaci od Beko. www.bekocr.cz
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